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Kesimpulan

Dalam upaya meningkatkan awareness fafleencer di media festagram,
Corladapal mengimplementasikan teori Peter Montoyn 8 konsep utama Personal
branding (8 fawy of Personal branding). Hasil penelitian inl membuktikan bahwa
seorang selebriti fasiagram dapal menerapkan teori Personal branding untuk
lebih dikenal oleh masyarakat luas, hingga mencapai pada tahapan top of mind.
Implementasi spesialisasi {'.']pc_.'..qw af Specialization) yang dilakukan oleh
Curladenﬁgu;wﬁ__ potensi di media -w___,ﬁp{:ﬁ'grum untuk melakukan
sebuah straterr untuk mﬁt:ulhm seseorang yang berambisi menjodi
Iflaencer entit dengan menonjolkan suatu ciri khits pads diri nya yang berbeda,
menghibur dan apa sda nya.

‘Dalam hal , Kepemimpinan (The law of Leadership) Coradapat
melakukan suatu arahan secara sistomatis dan praktikal terhadap masyatakat yang
memiliki ;w-ﬂdin sosinl dam membutuhksn suats hihurﬁ ihlw menyebut
acdengnn kata bunda Corla yang seolah sehagai seorang ibu yeng memberi
nxsﬂm kqudn anak-snaknya varu penggemamya, Seloin o digisi fain i@ juga
av_emm--hq'man McDonald's sehagai kasir dan selalu mengatur bawahannya
atau karyawan lain.

Kepribadian (The Law of Personaliy) diimplementasikan Corladengan
erhatikan aspek teguh pendirian, komsisten, hingga masyarakat dapat

mﬂﬁl W yang dmﬂmpﬁkmm pads spat siaran langsung di
Instagram pribadinys. Selain ity mmmﬂ,hﬂ'pﬂli‘hm yang peneliti lakukan ia
memiliki dua karakier yang bertolak belakang. dibalik pribadi dirinya yang
sebagal pelayan pegawai McDonald's saat berada di Jerman, dan saat di Indonesia

ia adalah seorang selebriti vang memiliki banvak penggemar yang seringkali
melakukan konser dan selalu ramai penonton hinggal tiket habis terjual.

Perbedaan | The Law of Distinetiveness) direalisasikan dengan melakukan

suatu upaya dalam menonjolkan pembawaan karakier vang beliau tanamban.
Masyarakat menganggap nya sebagai seorang ibu dengan menyebut nya “Bunda
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Corla” dan ia menyebut penggemar-penggemarnya dengan sebutan *Anak Gue
atau Anak Bunda® dan hal tersebut dapat diartikan masyarakat dapat mengingut
suatu brand atau seorang tokoh individu, apabila memiliki suatu ciri khas serta
dapa! menampilkan kesan yang berbeda. Tentu hal tersebut mendukung dalam
upaya mencapai top of mind dalom meningkatkan sustu brand awareness pada
tohapan brand recall. Pada tahapan tersebut, suatu brand sudah pada tahapan dapat
menumbuhken sustu persepsi masyarakat dalam citra suatu brand, masyarakot
dapal mengingat tanpa suatu bantuan. Karena telah mencapai pada tahapan dari
suatu progress dari tshapan Unaware OFf Brand serta Brand Recognition.
Implementasi teori Kenampakan (7he Law of Visibitin) dilakukan nya
untuk ferus kopsisten dalam melakukan siaran langsung sehingga terus dapat
menjadi scorang Jnfluencer yang banyak dikensl dan memiliki banyak penggemar
seperti sckarang ini. Hal ini berawal sudah sejak lama sebelum pandemi, ia sering
dan konmsisten untuk melakukan sisran langsung yang sebelum wiral seperti
sekarang ini sudah memiliki penonton tetapi hanya berjumiah sekitar ratusan
orng saja. hal ity terus rutin ja lakukan hingga sekarang ini memiliki penonton
Dalam merealisasikan Kesatuan (The Law of Umicv), Corlamemiliki
kesesuaian  karakteristik yang beliau bangun maupun yang ada  pada
kesehariannya sebagai individu. Selain bm nhg,u pelayan pegawai
MeDonald’s In jugs mﬂebnm saul berada di Indonesia, yang peneliti

dwmwmm pekerjn keras ;uﬂ:anm berada di Indonesia, yang
mengadakan konser dan menjadi Brand WW skin care lemama di

Indonesia yaitu Ms Glow. Hal tersebut menurut saya sudah implementasikan
CorlaThe Law af L-’ml'_r.

Dalam menjadi seorang selebnti fustagram yang seterkenal sekarang ini
Corla menerapkan Keteguhan (The law af persisience), dengan menjaga keunikan
vang ada pada dirinya, salah satunyva dengan lerus menjadi dirinya sendin yong
apa adanya dan tidok dibuat-buat tentunya dengan keunikan dan kekonyolannya,
Dan i1a tetap tidak mau berhenti bekerja sebagai pelayan pegawal McDonald’s
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meskipun telah menjadi Selebriti Jnstagram yang seterkenal sekarang ini, saat
berada di Jerman ia adalah seorang pelayan pegawai McDonald's. dan saat pulang
ke Indonesia ia adalah seorang Selebriti Jmstagram yang memiliki banyak
penggemar.

Dalam implementasi teora Nama Baik (The Law of Goodwill), dilakukan
dengan menjadi pribadi yang apa adanya, ia tidak peduli oleh omongan atau gosip
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