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ABSTRAK

Setiap manusia tercipta pasti memiliki keunikannya tersendiri di dalam dirinya. Beberapa
manusia menyadari keunikan yang ada pada dirinya adalah satu keunggulan didalam dirinya
sebagai pembeda dari orang lain. Sebab itu pentingnya membangun Personal branding dalam
diri seseorang sebagai keunggulan diri. Media sosial dapat menjadi salah satu cara untuk
membangun Personal branding bagi dijaman ini. Contoh media sosial di zaman ini yang sering
kali digunakan oleh masyarakat luas adalah media sosial Instagram. Dengan media sosial
Instagram menjadikan kejadian baru dimasyarakat luas yaitu selebriti Instagram, yang telah
memunculkan sosok-sosok unik yang memiliki citra-citra yang berbeda di akun pribadi masing-
masing selebriti Instagram. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui cara membangun
Personal branding, bentuk dari Personal branding yang dibangun serta hasil yang didapatkan
dari seorang selebriti Instagram yaitu Corlapemilik akun Instagram @Corla_2 dengan jumlah
pengikut 5,6 juta yang membangun Personal branding melalui media sosial Instagram. Data
yang yang didapatkan, diperoleh melalui hasil observasi melalui akun @Corla_2 yang sering
melakukan siaran langsung untuk berinteraksi dengan pengikut-pengikut nya di Instagram, serta
dokumentasi berupa foto. Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan, dapat disimpulkan
bahwa yang dilakukan selebriti Instagram tersebut melakukan suatu proses membangun
Personal branding, hal itu dapat dilihat dari cara membangun Personal branding sang selebriti
Instagram yang memiliki suatu perbedaan yang didasarkan atas kompetensi diri masing-masing
individu, lalu bentuk Personal branding yang didasarkan atas gaya pribadi yang dimiliki, serta
dapat dilihat melalui hasil yang didapatkan dari membangun Personal branding yang didasari
atas standar diri yang dimiliki selebriti Instagram Corlaatau yang dikenal sebagai Bunda Corla.
Hal tersebut sesuai dengan tiga dimensi pembentuk Personal branding menurut McNally dan
Karl. D. Speak yaitu kompetensi diri, gaya, serta standar diri. Sementara itu, Instagram menjadi
sebuah media bagi selebriti Instagram Bunda Corla untuk membangun suatu persepsi
masyarakat luas akan dirinya melalui konten-konten yang diunggah dan aktivitas siaran langsung
dalam akun Instagram @Corla_2.

Kata kunci : Personal branding, Media Sosial Instagram, Selebriti Instagram.
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ABSTRACT

Every human being created must have its own uniqueness in him. Some humans realize
that the uniqueness that exists in themselves is a level of excellence within themselves as a
differentiator from others. Therefore, the importance of building Personal branding in a person
as a self-excellence. Social media can be one way to build Personal branding for today.
Examples of social media today that are often used by the wider community are Instagram social
media. With Instagram, social media makes a new incident in the wider community, namely
Instagram celebrities, which have given rise to unique figures who have different images on the
personal accounts of each Instagram celebrity. The purpose of this study is to find out how to
build Personal branding, the form of Personal branding that is built and the results obtained
from an Instagram celebrity, namely Corlawho owns an Instagram account @Corla_2 with 5.6
million followers who build Personal branding through Instagram social media. The data
obtained was obtained through observations through @Corla_2 accounts that often broadcast live
to interact with their followers on Instagram, as well as documentation in the form of photos.
Based on the results of the research conducted, it can be concluded that what the Instagram
celebrity does Is a process of building Personal branding, it can be seen from how to build the
Personal branding of the Instagram celebrity who has a difference based on the self-competence
of each individual, then the form of Personal branding based on the personal style owned, and
can be seen through the results obtained from building Personal branding based on self-
standards owned by Instagram celebrity Corlaor known as Mother Corla. This is in accordance
with the three dimensions that make up Personal branding according to McNally and Karl. D.
Speak is self-competence, style, and self-standards. Meanwhile, Instagram is a medium for
Mother Corla's Instagram celebrity to build a wider public perception of herself through
Uploaded content and live broadcast activities on @Corla_2 Instagram account.

Keywords : Personal branding, Social Media Instagram, Celebrity Instagram.
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