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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil uji yang relah peneliti lakukan, adapun nngkasanhasil
penelitian dan analisis data mengenai dampak tklan dan promosi terhadap perilaku
konsumtif pada TikTok dapat disrmpulkan sebagai berikut :

. Iklan berdampak terhadap perilaku_konsumtif mahasiswa Sleman Yogyakarta,
Berdasarkan hasﬂqf'l:ﬂk{upawum sehesar 2,034 dengan { tabel 1984,
Dzar pengundﬂmiepuminpﬂtuhﬂhthhnmp?TﬂeL Artinya hipotesis
pertama gﬁm &JWMMIM tersebul #mul:ht:nihl sig. sehesar
0,000, Artimyz, ikian w sigmifikan terh#pm”ﬂ:u Konsumtif karena
nilai sig. lebih kecil dari 0,05,
. Harga berdampak terhadap perilaku konsumtif mahasiswa Sleman Yogyakarta.
Berdasarkan hasil uji T, didapatkan nilai t hitung sebesar 4,327 mrﬂaﬂw
hétmmhimkepulusmhpum:dﬂuh'r hitung =T tabel. Bqﬁmwjmn
hm:hltﬁnnhn nilai sig. sebesar 0,000, Artinya, harga berpungruhﬁpif’k:m
terhadap perilaku konsumtif karena nilai sig. lebih kecil dari 0,05,
- Klan dan Hirg& {X3) berdaompak terhodap perilaku m (Y) mahasiswa
Sleman Yogyakarta. Berdasarkan hasil uji F, dld&pﬂkw nilai F mmg sebesar
19 ﬂﬁﬁqﬂmﬂlbﬂjﬂﬂ' ‘Dasar pengambilan kcpﬂmtlwﬁuﬂ]nh F hitung
>F mwmmmmmum nifa sig. sebesar 0. 000. Artinya,

W" ten‘.:ndnp;mﬁhkmsmmlf karena nilai

sig. Ieblh kecll dnﬂ [] Eli

Hasil analisis menjelaskan teori AISAS sesuni dengan hasil penelition,
dimana adanya Avention, Interest, Share, Action dan Share i berhiasil membuoat
iklan dan harga dapat mempengaruhi mahasiswa vang memiliki penlaku konsumtif
untuk membeli di markegplace TikTok dengan adanya banyak tawaran dan Tklan
dan harga tersebut.
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5.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian diatas, peneliti memberikan saran sebagai

berikut :

1. Bagi perusahaan, menggunakan iklan dan harga sebagai alat untuk menarik

konsumen atau khalayak yang benar-benar membeli untuk kebutuhan untuk

mempengaruhi minat beli dengan menambah promosi yang ada dengan adanya.
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