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INTISARI

Penelitian ini dilatar belakangi mengenai perubahan pola belanjadari offline ke
online, menurut data sebesar 72% pengguna TikTok telah menginspirasi untuk
berbelanja, bahkan disaat mereka tidak ingin belanja dan mengatakan bahwa
mendapatkan ulasan dari para creator yang mereka percayai di TikTok. Dengan
harga dan promosi yang diberikan apakah mempengaruhi minat perilaku konsumtif
mahasiswa untuk melakukan pembelian suatu produk atau barang di TikTok .
Untuk mengetahui pengaruh iklan dan harga terhadap perilaku konsumtif di media
sosial TikTok pada mahasiswa Sleman, Yogyakarta. Penelitian ini menggunakan
penelitian kuantitatif. Teori yang digunakan adalah Attention, Interest, Search,
Action, Share (AISAS). Sampel pada penelitian ini menggunakan Kriteria yang
telah ditentukan oleh peneliti yaitu, mahasiswa yang berada di Sleman, Y ogyakarta.
Teknis pengambilan sampel dari penelitian ini adalah non probability dengan
teknik purposive sampling. Hasil penelitian ini ialah iklan berpengaruh signifikan
terhadap perilaku konsumtif, harga berpengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif, iklan dan harga berpengaruh signifikan terhadap perilaku
konsumtif.Hasil analisis menjelaskan teori AISAS sesuai dengan hasilpenelitian,
dimana adanya Attention, Interest, Share, Action dan Share ini berhasil membuat
iklan dan harga dapat mempengaruhi mahasiswi yang memiliki perilaku konsumtif
untuk membeli di Tiktok Shop dengan adanya banyak tawaran dari Iklan dan Harga
tersebut.

Kata Kunci : Iklan, Harga, Teori AISAS, TikTok Shop
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ABSTRACT

This research is regarding changes in shopping patterns from offline to online,
according to data as much as 72% of TikTok users have inspired them to shop, even
when they don't want to shop and say they get reviews from creators they trust on
TikTok. With the prices and promotions given, do they affect the interest in
consumptive behavior of students to purchase a product or item on TikTok. To find
out the influence of advertising and prices on consumptive behavior on social media
TikTok among students in Sleman, Yogyakarta. This study uses quantitative
research. The theory used is Attention, Interest, Search, Action, Share (AISAS). The
sample in this study uses criteria that have been determined by the researcher,
namely, students who are in Sleman, Yogyakarta. The sampling technique of this
research is non-probability with purposive sampling technique. The results of this
study are that advertising has a significant effect on consumptive behavior, prices
have a significant effect on consumptive behavior, advertising and prices have a
significant effect on consumptive behavior. The results of the analysis explain that
AISAS theory is in accordance with the results of the study, where Attention,
Interest, Share, Action and Share are successful. making advertisements and prices
can influence female students who have consumptive behavior to buy on the Tiktok
Shop with lots of offers from these advertisements and prices.

Keywords: Advertising, Price, AISAS Theory, TikTok Shop
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