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INTISARI 

Kameramen adalah orang yang bertugas mengambil seluruh kebutuhan gambar 

berdasarkan naskah yang telah diterjemahkan kedalam bahasa visual (Mabruri, 2018). 

Kameramen melakukan tugas sesuai dengan naskah atau konsep yang sudah ditentukan 

dalam proses pra produksi, produksi dan pascaproduksi. Peran kameramen untuk 

membuat atau menciptakan media promosi dengan menggunakan teknik-teknik 

pengambilan gambar penyesuaian angle, komposisi visual, dan pencahayaan yang 

menarik. Media promosi yang akan digunakan untuk mempromosikan Sanggar Peni 

kepada masyarakat yaitu berupa video company profile. Tujuan dibuatnya video 

company profile tersebut adalah untuk mempromosikan sebuah produk kerajinan 

tangan sehingga dapat memberikan kesadaran mengenai produk-produk Sanggar Peni.  

Penelitian ini dilakukan dengan melakukan observasi dan wawancara kepada 

pihak Sanggar Peni dan teori yang digunakan adalah tahapan produksi. Kameramen 

berperan dari pra produksi menyiapkan alat-alat yang akan digunakan, produksi 

mengambil gambar pada video company profile, pasca produksi mengirim hasil gambar 

kepada editor. Kameramen harus memiliki pemahaman yang baik tentang teknik 

pengambilan gambar video company profile, kameramen perlu menguasai penggunaan 

kamera dan teknik-teknik pengambilan gambar untuk mencapai hasil yang diinginkan. 

Kesimpulan dari penelitian ini, Peran kameramen sangat penting untuk 

menciptakan video yang menarik dan memikat. Kameramen bertanggung jawab dalam 

menghasilkan gambar footage yang berkualitas tinggi, mengkomunikasikan pesan 

yang diinginkan, dan menciptakan kesan visual yang memukau bagi pemirsa.  

 

Kata Kunci: Peran kameramen, Teknik pengambilan gambar, Video company profile 
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ABSTRACT 

 A cameraman is a person responsible for capturing all the visual requirements 

based on a translated script (Mabruri, 2018). The cameraman carries out tasks 

according to the predetermined script or concept in the pre-production, production, 

and post-production processes. The role of the cameraman is to create promotional 

media by using shot techniques such as adjusting camera angles, visual composition, 

and attractive lighting. The promotional media that will be used to promote Sanggar 

Peni to the public is a company profile video. The purpose of creating the company 

profile video is to promote a handicraft product and raise awareness about Sanggar 

Peni products. 

This research was conducted by observing and interviewing the representatives 

of Sanggar Peni, and the theory used was the production stages. The cameraman plays 

a role from pre-production by preparing the necessary equipment, during production 

by capturing footage for the company profile video, and in post-production by 

delivering the captured footage to the editor. The cameraman must have a good 

understanding of the techniques involved in capturing footage for a company profile 

video. They need to master the use of the camera and various techniques to achieve the 

desired results. 

In conclusion, the role of the cameraman is crucial in creating an engaging and 

captivating video. The cameraman is responsible for producing high-quality footage, 

conveying the desired message, and creating visually stunning impressions for the 

viewers. 

 

Keywords: Role of the cameraman, Shot techniques, Company profile video 

 

 

 

 

 

 


