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ABSTRAK

Pernikahan dini adalah akad nikah yang dilakukan oleh orang pada usia
dibawah kesesuaian aturan yang berlaku. Menurut Undang-Undang Nomor 16
Tahun 2019 tentang Perubahan Atas Undang-Undang Nomor 1 Tahun 1974 tentang
Perkawinan menyebutkan bahwa perkawinan hanya diizinkan apabila pria dan
wanita sudah mencapai umur 19 tahun. Badan Kependudukan dan Keluarga
Berencana Nasional menyarankan usia ideal untuk menikah bagi laki-laki adalah
minimal 25 tahun. Sementara, usia ideal menikah bagi perempuan minimal 20 tahun
(BKKBN, 2018). Untuk mendukung dan mensosialisasikan program Pendewasaan
Usia Perkawinan (PUP) penulis membuat sebuah ILM berupa motion graphic.
Pembuatan motion graphic lklan Layanan Masyarakat (ILM) bertujuan untuk
mengenalkan masyarakat tentang pentingnya mengetahui dampak dan akibat
menikah pada usia dini. Selain itu, ILM ini dibuat untuk mengkampanyekan tentang
usia ideal dalam menentukan pernikahan pertamanya. Sebagai tim kreatif, penulis
berada pada posisi penulis naskah. Penulis naskah adalah orang yang bertanggung
jawab menuangkan ide atau gagasan ke dalam bentuk tulisan sesuai dengan kaidah-
kaidah penulisan naskah (Mabruri, 2018). Penulis bekerjasama dengan BKKBN
Sulawesi Barat dalam pembuatan ILM tentang Pendewasaan Usia Perkawinan.
Penulis memilih format media digital yaitu media sosial instagram. Nainggolan dkk
(2018) mendefinisikan media sosial instagram tak hanya berperan sebagai media
komunikasi saja, melainkan instagram dapat membantu khalayak untuk
berhubungan dengan kerabat atau teman, baik yang sudah lama kita kenal maupun
yang belum kita kenal, baik yang berada sangat dekat dengan kita maupun yang
sangat jauh dari Kita, lalu dapat mencari teman lama maupun teman baru yang
diinginkan.

Kata kunci: Audio Visual, BKKBN, Iklan Layanan Masyarakat, Motion

Graphic.
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ABSTRACT

Early marriage is a marriage ceremony carried out by people at an age below
the suitability of the applicable rules. According to Law Number 16 of 2019
concerning Amendments to Law Number 1 of 1974 concerning Marriage, it states
that marriage is only permitted if a man and a woman have reached the age of 19.
The National Population and Family Planning Agency recommends that the ideal
age for marriage for men is at least 25 years. Meanwhile, the ideal age for marriage
for women is at least 20 years (BKKBN, 2018). To support and socialize the
Marriage Age Maturity Program (PUP), the author created a PSA in the form of a
motion graphic. Making motion graphic Public Service Announcements (PSA) aims
to introduce the public about the importance of knowing the impacts and
consequences of getting married at an early age. In addition, this PSA was made to
campaign about the ideal age in determining first marriage. As a creative team, the
writer is in the position of scriptwriter. The script writer is the person who is
responsible for pouring ideas or ideas into written form according to the
scriptwriting rules (Mabruri, 2018). The author cooperates with the West Sulawesi
BKKBN in making PSAs on Maturity of Marriage Age. The author chose a digital
media format, namely Instagram social media. Nainggolan et al (2018) define
Instagram social media not only as a communication medium, but Instagram can
help audiences to connect with relatives or friends, both those we have known for
a long time and those we don't know, both those who are very close to us and those
who very far from us, then can find old friends and new friends you want.

Keywords: Audio Visual, BKKBN, Motion Graphics, Public Service
Advertisements.
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