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Latar Belakang

Confent Creator adalsh  kegistan menyebarkan  informasi
dengan cara mengubahnya kedalam- sebuah tulisan, gambar, audio, dan
video, atau biasa disebut dengan camient. Content tersebul kemudian
dmbmtmmdliul plmfnmm dengan target audience dan salah
satunys :I:hI.:h m. sosial Instngrn Sdl:mn waktu, content creator

mmhmuhhnkmpaﬂlihum Selain it pengguna Instagram

telah mengﬁhﬂl. Instagram menjadi tﬂ:ﬁﬁ-ﬁiﬂﬂn[‘l dan branding.
Content creator merupakan brand yang menyebarkan data yang
ditransformasikan kedalam suatu foto, video serta tulisan yang dapat

disebut sebagai content (Sundawn & Trigartanti, 2018).

Setiap content creator tentunya memiliki gava lhn km'her
‘ﬂlﬁn&maﬁing dalom comtem-nya, moka dalam pemanfastan media

digital atou platform juga akan berbedabeda dari setiap coment

creator, Conten? creator sendin mﬂnpmﬁ%ﬁmﬂﬁﬁlﬂkﬂhﬂ
mset ptau penelitian, mengumpulkan de don data, sera kemudian

-membuat konsep untuk menghasilkan suatu content.

Model Komunikasi Schramm  memperkenalkan  konsep

gugasan tentang penyandian atau cncodime dan penyandian ulang atau

decoding. Penyandian merupakan proses pengemasan pesan oleh
penginm atau komunikator Ke dalam sustiran simbol-simbol tertentu
seperti bahasa, tulisan, gerakan tubuh, dan bahasa nonverbal lainnya
Sebaliknya, penvandian ulang merupakan proses menginterpretasikan
kode-kode atau simbol-simbol ke dalam makna oleh penerima. Laswell
{1979) permah menyampaikan bahwa efektifitas pesan komunikasi tidak
hanya ditentukan oleh isi pesan, ftetspi siopa yong  menjadi
komunikatomya. Efektivitas penyampaian pesan (diseminasi informasi)



dapat dikatagorikan berhasil. ketika identifikasi terjadi pada pihak

komunikan. Contohnya jika pihak komunikan merasa puas sehingga ia
meniru, mengadopsi pengetahuan, mengambil pemikiran komunikator.

Tujuan yang disepakati dari sebuah content sehagai contohnya

untuk twuan promosi, menghibur, edukasi sisu membert informasi

yang selanjutnya menyesuaikan comfent dengan platform yang dipilih,

o dapat membuat karya untuk

vang bekerja i wektie pertanian te
terakhir. Pada 201 | tercatat ada 29, |8% pen
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Proporsi pemuda vang bekerja di sektor jasa tercatat sebesar
55% pada tahun 2021. Presentase tersebut telah naik 9.87% dari tahun
2011 yang sebesar 43,93%. Sementara, proporsi pemmuda vang bekerja
di sektor manufaktur tercatal sebesar 25.02% pada 2021, Rendahnyn
minat pemuda yang bekerja di sektor pertanian dapat dilihat dari data
jumlah petani berdasarkan kelompok usia. Pada data BPS 2018
menunjukan hanya 885.077 petani yang berusia dibawah 25 tahun. Pada
data tersebiit petani yang berusia 25-34 taliun tercatat scbanyak 4,1 juta
jiwa dan petani dalam kelompok wsia 25-44 tahun sebonyak 8.17 juta
jiwa
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Rendahnya minat bekera di sektor pertanian  membuat
Indonesia berada di urutan keenam negara dengan proporsi tenaga kerja
pertanian tertinggi i Asia Tenggara. Menurut ASEAN  Statistic
Division, proporsi tenaga kerja pertanian di Indonesia sebesar 20.8%
pado tahun 2020. Disinilah peran dari PT Hidup Mapan sebagni
pemberi  informasi  tentang sektor perfanian dengan  melakukan
campaign pertanian dan edukasi perthal pertanian kepada masyarakat.



PT Hidup Mapan menspakan Perusahaan yang menjual produk
suplement dan obat herbal alami untuk kesehaton dan perawatan. Selain
it PT Hidup Mapan juga berada disektor pertanian berupa kopi,
alpukat, semangka. dan melon. Sebelumnya PT Hidup Mapan imi
menjual berbagai produk tersebut melalui berbagal markeiplece dan
menggunakan media sosial Instagram untuk promosi. Namun, karena
ingin mengubak Arandimg sérin skema promosi, produk pada media
sosial medlia Instagram tersebut diarsipkan dan diubah. Hal ini
dikarenakan kepedulian Hidup Mopan pada sektor pertanian yang
semakin mmmmﬁﬂm}] Luimgmm sebelumnya
untuk keperlusn promosi menjadi media campaiga dan edukasi content
di sektor pertaminn. Media sosial memiliki peranan penting dalam
‘menyampaikan informasi terkait produk dan informasi fainnya di
Iﬂh:uasm_ Peran media sosial tidak hanya sehuhﬁmﬂkasl
‘kepaida mosyarakat, namun bagaimana media sosial chm_mmﬂﬁﬂkan
informasi yang berguna untuk masyarakat dengan penyebaran informasi
tersebut sebagni langksh meningkatkan _pertanian  dif Indonesia
(Wawancara, 19 November 2022), :

Dalam  penelitian  ini, penujﬂ: bg'h;gum menguraikan
pengalaman yong ada dan realitas comem cpearor di media sostal
Anstagram lewat contemt yang merckn sediskan. Comtent creator
m hllhlmmlm virtual melatui content-content vang
'&Eﬁﬁég;ﬁ:'&i'ﬁmﬂi'i-.rlrar;' video. Hubungan virtusl merupakan hubungan
vang terjalin antarn dua belah pihak maupun lebih melalui media
komunikas{ (Syshlan, 2021y,

Informasi yang dipublikasikan kepada awdience merupakan
tanggung jawab comtent creator. Maka dan itu memilah content-contens
vang positif uniuk auedience sangat penting sehingga perlunya meyikapi
literasi digital di ers digitalisasi ini dan ini harus menjadi sebuah
kebiasaan dalam membuat conteni sehingga menjadikan conient creatar

wajib mempunyai nilai-nilai positif dalam budaya digital.



Informasi semakin mudah diakses oleh masyarakat khususnya

melalui internet berkat pesatnyn perkembangan teknologi vang begitu
maju. D dalam internet kita dapat mengakses informasi, hiburan,
permainan dan media sosial. Media sosial adalah sarana komunikasi di
Internet wang memungkinkan pengguna untuk merepresentasikan
dinnya maupun berinteraksi, berkolaborasi, berbagi, dan berkomunikasi
dengan pengguna lain unlp,k mhnhmmk ikntan sosial secara virtual
i Na.mﬂinh,ml.i]
‘memenub; kebutuhan fantasi dan mformasi, hiburan dan informasi vang
diinginkan semua orng Peran teknologi tidak dapat dipisahkan dari
‘kehidupan setigp manusia saat inl, media sosial sendini telah
berkembang pesat. Di em modem ini kita dapat berinteraksi dan
berkomunikasi mengounakan medis sosial.

. Instagram  merupakon salah satu jenis media sosial yang
dignakan oleh PT Hidup Mapan untuk berkomunikasi. Dalam
m:nan informasi, media sosial memiliki kelebihan i dunia
digital vaitu pesan vang disampaikan bersifat umum dan isi pesan
bersifat terbuka serta pesan yang disampaikan lebil cepat menyebar.
Kelebihan ini_memberi perusshaan keunggulan saal penyebaran
informasi selain dengan cam media trodisional seperti komunikasi tatap

‘Melalui media sosial penyebaran informasi bisa dilakukan
dengan cepal. Cmtﬂmyl adalah media sosial Instagram  yang
penggunanya :ul:up I:mnynk di Indonesia. Dengan banyaknya jumlah
pengguna Instagram, hal tersebut menjadi peluang dan dapat membantu
perusahaan PT Hidup Mapan dalam menyebarkan informasi, Jejaring
sosial adalah suatu struktur sosial yang dibentuk dar stmpul-simpul
{vang umumnya adalah individe atau organisasi) yang diikat dengan
satu atau lebih tipe relasi spesifik seperti nilai, visi, ide, teman,
keturunan dan lainnya { Tanoto, 2011).



‘Sumber: Napoleon Cat, 1023

.'" stovies, 1G Tv, 1G
naan fitur seperti yang
dimiliki jejuring lambahnya ldtllhbahwa
kita dapat membagi foto-foto ke hampir semua jejaring sosial utama
i (Diamond, 2015:798).
= Instagram bisa dijadikan sarana penynmpaian atau penyeboran
informasi kepada audience. Media sosial Facebook. TmiFﬂ dan Web
sebelum adanya Instagram. Kini dengan adanya Instagram dengan




kelebihan fitur yang dimiliki banyak masyarakat, perusahaan, ataupun
instansi pemerintahan yang kemudian menggunokan Instagram untuk
penyebaran informast maupun promosi. Peran dar desainer grafis
sangat penting untuk menunjang ketertarikan cudience.

Desain komunikasi visual adalah penyampaian pesan dengan
konsep yang berupa ide, cerita, dan informasi menggunakan elemen-
elemen visuzl atsu penglihatan. DKV adalah seatu disiplin ilmu yang
bertujuan wlajmmﬁm Komunikasi serta ungkapan
kreatif melalui berbagai media untuk menyampaikan pesan dan gagasan
‘secarn visual rhug.m mengelola ulmen—al-:mm grafis yang berupa
benmk dan mhl‘ tatanan hurof, serta komposisi wama dan favou
Azt letak/perwajahon). Dengan demilkian’ m bisa diterima oleh
orang atau kelompok vang menjadi m.pﬂpﬂnﬁ_.pm.[hnsnmm.
2007 :2).

Untuk menank perhatian gudience, desain komunikasi visual
Wnnkuu komponen atai elemen visual dalam penyammpesan
Visual seperti pambar, ilustrasi, ikon, foio, tanda. simbol. dan’ warna
‘adalsh komponen dalam desain komunikasi visual, Desain kemunikasi
visual tidak hanya beradn di lingkup 2D, namun jugs berada di lingkup
viden, mation graphic, dan film. '

Ihhi lklhﬂ‘ hnnum]mm visunl fipografi adalah teknik
penyusunsn huruf dan teks pacs produksi visual agar menarik dilibat
.Me_muut Kusrianto (2007) dalam hnh.w Desain Komunikasi

Visual mungatilhm, 'ﬂ]mgnﬂ didefinisikan sebagai suatu proses seni
untuk menyusun ‘bahan puhhka_ﬂ mmggl.n'mkﬂn huruf cetak. Oleh

karena itw, “menyusun” meliputi merancang bentuk hurof cetak hinggn
merangkainys dalam sebuah komposisi yang tepat untuk memperoleh
suatu efek tampilan yang dikehendaki. Peran dan tipografi adalah
sarana untuk mengkomunikasi informasi melalui visual yang menarik.
sehingga pemilihan tipografi harus dirincang dengan tepat agar tidak
menggangpy komunikasi yang disampaikan dalam desain tersebul.



Bentuk hwruf dan susunan teks dalam tipografi dapal membangun
karakteristik desain lersebut.

Menurut Wheeler (2009} tipografi merupakan salah satu
elemen desain yang dapat dipengarubi oleh elemen desain lainnya juga
dapal mempengaruhi suatu karya desam. Tipografi adalah blok dalam
suatu bangun inti dari identitas yang efektif. Keberhasilan pada karya
desain komunikasi visual Hﬂllh.l;ﬂh suatu karya tersebut mampu

Mpﬁﬂlﬂwmlﬂpmdﬂdﬂngﬂcm
.hnmﬂ &mﬁm ﬂqm! harus peka terhadap elemen-elemen
Mipografi dalam dessin komunikasi t1|mlm—d.upatmk perhatian
R

Setelah mengkaji peranan confent qw ﬁhmmpnmn
dan penyebaran mformasi untuk pihak yang mems _
penulis berkeinginan untuk membuat desmin grafis bm:pi Eﬂrnkau
hﬁmhs pada feed media sosial Instagram PT Hidup Mam.'ﬁ!nulm
akan membuat atas dasar keingiman penulis untuk  menyediak
nformasi tentang bisnis, comypraize, mupim_pmm _pertanian
secarn umum. Penulis menggunakan Teori 4C ity Conrext,
Comuninication, Collaboration dan Commection dari Chris Haver.

Teori ini digunakan untuk menjelaskan adanya pesan vang terdupat
‘dalam komurikasi pmn di media sosial pertu memiliki Context,

Comumunicatian, Collsforation Elil.lt M khususnya di media
sosial Instagram. Pemilihan teori ini didasan dengan topik yang di
angkat yaitu media sosial lnstagmm dan job desk penulis yong
membuat desain grafis sehingga dapat dihubungkan dengan conte
vaitu membentuk sebuah cerita atau pesan dengan sebuah gambar yang

menarik. Dengan demikian penulis akan mengangkat masalah ini dalam
tulisan sebagai skripsi yang berjudul “Peran Confen Creaior dalam
penyebaran informasi melalui media sosial Instagram di PT Hidup

o

Mapan™.



1.2  Rumusan Masalah

Berdasarkan Iatar belakang yang dikemukakan, maka fokus
permasalahan yang diangkat oleh penulis adalah sebagai berikut:
Bagaimana proses produksi content feed Instagram di PT Hidup Mapan
dalam penyebaran informasi melalui media sosial Instagram?

]:nu:m*nhumbnglperusahml"fﬂrdm;l MapunduhNMJnhnIm:r
peran comtent creator dalam pembuatan content di media sosial
Instagram.
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