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ABSTRAK 

Content creator adalah seseorang yang membuat konten tulisan, gambar, 

audio, atau video dan konten tersebut akan ditampilkan di berbagai platform 

sesuai tujuannya kepada audience. Dalam hal ini, penulis membuat content di 

media sosial Instagram sebagai salah satu upaya merencanakan penyebar 

luasan informasi. Peranan content creator dalam Instagram PT Hidup Mapan 

adalah membuat Desain grafis berupa Flayer, Poster atau Infografis  

Instagram feed untuk Instagram content dalam pengelolaan Instagram PT 

Hidup Mapan. Hal ini termasuk strategi yang dikembangkan oleh content 

creator untuk meningkatkan interaksi atau engagement dengan audience atau 

target yang dituju dengan menggunakan teori 4C dari Chris Hauer. Hasil dari 

peciptaan karya ini yaitu content creator melakukan tugasnya yang terdiri 

dari mengumpulkan ide dan pengimplementasian desain visual sehingga 

menghasilkan content yang sesuai keinginan PT Hidup Mapan yang akan 

diunggah di Instagram. Tujuan utama pembuatan content ini adalah untuk 

menyebarkan informasi tentang pertanian dan melakukan kampanye ajakan 

untuk bertani dan memanfaatkan media digital untuk edukasi kepada 

masyarakat. 

Kata Kunci : Media Digital, Content Creator, PT Hidup Mapan 

 

ABSTRACT 

A content creator is someone who creates written, image, audio or video 

content and this content will be displayed on various platforms according to 

their purpose to the audience. In this case, the author creates content on 

social media Instagram as an effort to plan the dissemination of 

information.The role of content creators in PT Hidup Mapan Instagram is to 

create graphic designs in the form of flayers, posters or Instagram feed 

infographics for Instagram content in the management of PT Hidup Mapan 

Instagram. This includes strategies developed by content creators to increase 

interaction or engagement with the intended audience or target by using the 

4C theory from Chris Hauer. The result of the creation of this work is that the 

content creator performs his duties which consist of gathering ideas and 

implementing visual designs so as to produce content according to the wishes 

of PT Hidup Mapan which will be uploaded on Instagram. The main purpose 

of creating this content is to disseminate information about agriculture and 

conduct campaigns calling for farming and utilizing digital media to educate 

the public. 

Keywords: Digital Media, Content Creator, PT Hidup Mapan  


