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MOTTO

Tidak ada proses yang mudah, untuk hasil yang indah. Tidak ada hasil yang indah,

tanpa proses berusaha. Tuhan lebih tau, tanpa harus kamu ucapkan. Dan

menjawab lebih dari apa yang kau pinta, dari apa yang kau bayangkan.

Biarlah berjalan dengan waktu dan caranya.

Do’a, usaha ikhtiar, tawakkal

Insya’Allah, akan indah pada masanya.
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INTISARI

Skripsi yang berjudul “ PENGARUH INFLUENCER, PROMOSI DAN
KUALITAS PRODUK DI TIKTOK TERHADAP MINAT BELI BARANG
MELALUIMARKETPLACE” merupakan hasil penelitian kuantitatif .

Metodologi penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan
menggunakan metode eksplanasi, karena dalam penelitian ini menggunakan dua
variabel. Teknik pengambilan sampel menggunakan rumusan Lemeshow dengan
jumlah 100 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner yang
diolah menggunakan SPSS versi 25. Analisis data menggunakan regresi linier
berganda.

Hasil penilitian ini menunjukkan bahwasanya Influencer secara parsial
memberi pengaruh positif serta signifikan pada Minat Beli. Hal tersebut terlihat
pada Variabel influencer mempunyai nilai signifikan (0,000<0,05), Maka dapat
disimpulkan ada pengaruh signifikan secara parsial antara Influencer dengan
Minat Beli. promosi secara parsial memberi pengaruh serta signifikan pada Minat
Beli Hal tersebut terlihat pada Variabel promosi mempunyai nilai signifikan
(0,002 < 0,05), maka promosi berpengaruh terhadap minat beli. Kualitas Produk
secara parsial memberi pengaruh serta signifikan pada Minat Beli. Hal tersebut
terlihat pada Variabel Kualitas Produk mempunyai nilai signifikan (0,000 < 0,05),
dengan demikian kualitasprodukjugaberpengaruh terhadapminatbeli.

KataKunci : Influencer, Promosi,KualitasProduk
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ABSTRACT

The thesis entitled "THE INFLUENCE OF INFLUENCERS,
PROMOTION AND QUALITY OF PRODUCTS IN TIKTOK ON INTEREST TO
BUY GOODS THROUGHMARKETPLACE" is the result of quantitative research.

The research methodology used is quantitative research
using the explanatory method, because in this study used two variables. The
sampling technique used Limeshow with a total of 100 respondents. The data
collection technique used a questionnaire which was processed using SPSS
version 25. Data analysis used multiple linear regression.

The results of this research show that influencers partially have a positive
and significant influence on purchase intention. This can be seen in the influencer
variable having a significant value (0.000 <0.05). So it can be concluded that
there is a partially significant influence between influencers and buying interest.
promotions partially and significantly influence Purchase Intentions. This can be
seen in the promotions Variable which has a significant value (0.002 <0.05), then
promotions affect purchase intention. Product Quality partially and significantly
influence Purchase Intention. This can be seen in the Product Quality Variable
which has a significant value (0.000 <0.05), thus product quality also influences
purchase intention.

Keywords: Influencers, Promotion, Product Quality
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