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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh Strategi
Foto Produk, Copywriting Pada Pembelian di Media Sosial (Facebook). Jenis
penelitian adalah kuantitatif dengan menggunakan kuesioner sebagai teknik
pengumpulan data yang ditujukan kepada pengguna Facebook di wilayah Sleman
sebagai populasi dalam penelitian yang berjumlah 97 Orang. Skala pengukuran
variabel pada penelitian ini menggunakan skala likert dengan lima skala serta
pengolahan data menggunakan program SPSS versi 29 for windows.

Berdasarkan analisis data diperoleh bahwa Strategi Foto Produk secara
parsial berpengaruh terhadap pembelian di Media Sosial (Facebook) dengan nilai
signifikansi sebesar 0.001 < 0.05 maka dapat disimpulkan bahwa strategi foto
produk berpengaruh secara signifikan terhadap pembelian di media sosial facebook.
Copywriting mempunyai pengaruh secara signifikan, dibuktikan dari uji yang telah
dilakukan menunjukan bahwa nilai signifikansi variabel Copywriting sebesar 0.010
< 0.05. Secara simultan kedua variabel berpengaruh terhadap pembelian di media
sosial (Facebook). Hal ini dibuktikan dengan hasil yang diperoleh dengan nilai
sebesar 0,001 < 0,05. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Strategi Foto Produk
dan Copywriting secara bersamaan atau simultan berpengaruh terhadap Pembelian
di Media Sosial Facebook. Dan berdasarkan dari uji koefisien determinasi variabel
menghasilkan nilai 45,4% pengaruh pada pembelian di media sosial facebook,
sedangkan sisanya yaitu 54,6% dipengaruhi variabel lain yang tidak diteliti oleh

penulis.

Kata Kunci : Strategi Foto Produk, Copywriting, Pembelian, Facebook
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ABSTRACT

This research is to determine how the influence of Product Photo Strategy,
Copywriting on Sales on Social Media (Facebook). This type of research is
guantitative using a questionnaire as a data collection technique addressed to
Facebook users in the Sleman area as a population in the study totaling 97 people.
The variable measurement scale in this study uses a Likert scale with five scales
and data processing using the SPSS version 29 for windows program.

Based on data analysis, it is found that the Product Photo Strategy partially
affects Sales on Social Media (Facebook) with a significance value of 0.001 <0.05,
it can be concluded that the product photo strategy has a significant effect on sales
on Facebook social media. Copywriting has significant effect, as evidenced by the
test that has been carried out showing that the significance value of the Copywriting
variable is 0.010 < 0.05. Simultaneously the two variables affect sales on social
media (Facebook). This is evidenced by the results obtained with a value of 0.001
<0.05. So it can be concluded that the variables of Product Photo Strategy and
Copywriting simultaneously or simultaneously affect Sales on Facebook Social
Media. And based on the variable determination coefficient test, it produces a value
of 45.4% of the influence on sales on Facebook social media, while the remaining
54.6% is influenced by other variables not examined by the author.

Keywords : Product Photo Strategy, Copywriting, purchases, Facebook
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