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RINGKASAN

Saat ini konsumsi kopi di Indonesia khususnya Jogja sangat tinggi
terutama bagi kalangan pekerja dan mahasiswa. Indonesia dikenal sebagai salah
satu negara dengan tingkat konsumsi kopi yang tinggi. Budaya minum kopi telah
menjadi bagian penting dari kehidupan sehari-hari masyarakat Indonesia. Minum
kopi di rumah atau di tempat kerja semakin populer, dan ini menciptakan peluang
bagi bisnis kopi botolan untuk menyediakan produk berkualitas kepada konsumen.

Kopi botolan memberikan kemudahan kepada konsumen dalam
mengonsumsi kopi. Mereka tidak perlu repot membuat kopi sendiri atau
mengantri di kedai kopi. Botol kopi yang mudah dibawa dan disimpan juga

memungkinkan konsumen menikmati kopi kapan saja dan di mana saja sesuai
keinginan mereka. Selain itu, perlu diketahui bahwa kopi juga mengandung kafein
yang dapat meningkatkan konsentrasi dan fokus bagi para penikmatnya. Hal ini
yang mendasari bisnis Coffee7xseven dibangun, bisnis ini hadir untuk
memudahkan konsumen memenuhi kebutuhannya. Disamping itu juga membantu
para petani lokal untuk tetap berkontribusi dalam membantu pertumbuhan dan
perkembangan industri kopi di Indonesia.

Kata Kunci: Perkembangan Bisnis, Kanvas Bisnis Model, Ketersediaan Pasar,
Strategi Pemasaran, Rencana Pengembangan
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SUMMARY

Currently, coffee consumption in Indonesia, especially Jogja, is very high,
especially among workers and students. Indonesia is known as a country with a
high level of coffee consumption. The culture of drinking coffee has become an
important part of the daily life of the Indonesian people. Drinking coffee at home
or at work is growing in popularity, and this creates opportunities for bottled
coffee businesses to provide consumers with a quality product.

Bottled coffee makes it easy for consumers to consume coffee. They don't
have to bother making their own coffee or standing in line at the coffee shop.
Coffee bottles that are easy to carry and store also allow consumers to enjoy
coffee whenever and wherever they want. In addition, please note that coffee also
contains caffeine which can improve concentration and focus for the audience.
This is what underlies the Coffee7xseven business, this business exists to make it
easier for consumers to meet their needs. Besides that, it also helps local farmers
to continue to contribute in helping the growth and development of the coffee
industry in Indonesia.

Keywords: Business Development, Business Model Canvas, Market Availability,
Marketing Strategy, Development Plan
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