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INTISARI 

 

Kota Yogyakarta merupakan salah satu kota yang berkembang pesat di 

Indonesia, dengan jumlah penduduk yang terus meningkat dapat berpengaruh pada 

peningkatan jumlah timbulan sampah. Kota Yogyakarta sendiri menempati uruatan 

ke dua pemasok sampah terbesar di TPA Piyungan. Dinas Lingkungan Hidup kota 

Yogyakarta membatasi hanya sampah organic yang dibuang ke TPA Piyungan 

karena mengingat daya tampung TPA Piyungan hanya sampai pertengan tahun 

2023. Sampai saat ini masih banyak masyarakat kota Yogyakarta yang membuang 

sampah sembarangan, hal tersebut mempersulit proses pemilahan sampah dan dapat 

menimbulkan berbagai masalah bagi lingkungan dan juga Kesehatan. Oleh sebab 

itu peneliti bermaksud merancang iklan layanan masyarakat tentang bahaya sampah 

terhadap lingkungan menggunakan teknik motion graphic sebagai media edukasi 

dan sosialisasi untuk masyarakat kota Yogyakarta. Pengumpulan data dilakukan 

dengan wawancara, oservasi, dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan 3 tahap 

perancangan yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Hasil penelitian ini 

berupah video iklan layanan masyarakat dengan alur video sebab akibat membuang 

sampah sembarangan, yang ditayangkan di social media yaitu Instagram, dengan 

memanfaatkan fitur iklan Instagram untuk mengiklankan/mempromosikan ke 

masyarakat. Berdasarkan hasil kuesioner yang diberikan kepada 100 responden 

yaitu masyarakat kota Yogyakarta Video Iklan Layanan Masyarakat ini dinilai 

sangat baik dan layak ditontonkan ke masyarakat. 

 

Kata kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Motion Graphic, Sampah, Media 

Edukasi. 
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ABSTRACT 

The city of Yogyakarta is one of the rapidly growing cities in Indonesia, 

with an ever-increasing population that can affect the increase in the amount of 

waste generation. The city of Yogyakarta itself ranks as the second largest waste 

supplier at the Piyungan garbage dump. The Yogyakarta City Environment Service 

limits only organic waste that is disposed of at the Piyungan garbage dump because 

considering the capacity of the Piyungan garbage dump is only until the middle of 

2023. Until now there are still many people in the city of Yogyakarta who dispose 

of waste carelessly, this complicates the process of sorting waste and can cause 

various problems. for the environment as well as health. Therefore the researcher 

intends to design a public service advertisement about the dangers of waste to the 

environment using techniques motion graphic as a medium of education and 

socialization for the people of the city of Yogyakarta. Data collection was carried 

out by interviews, observations, and documentation. This study uses 3 stages of 

design, namely pre-production, production, and post-production. The results of this 

study are video public service advertisements with a video flow of the causes and 

effects of littering, which are broadcast on social media, namely Instagram, by 

utilizing Instagram's advertising features to advertise/promote to the public. Based 

on the results of the questionnaire given to 100 respondents, namely the people of 

the city of Yogyakarta, this Public Service Advertisement Video is considered very 

good and worthy of being watched to the public. 

 

Keyword: Public service announcements, Motion Graphic, Garbage, Education 

Media


