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1.1 Latar Belakang

Dapur Omahan ialah perusshaan yang bergerak di bidang kuliner vang
berfokus pastry yang berdiri sejak tahun 2016 di Sukaraja, Kecamatan Darul
Makmur, Kabupaten Nagan Raya, Provinst Nanggroe Aceh Darussalam. Dapur
Omahan dihad:l.pk:m f.d.'l persaiw'ﬁhﬁt F’ﬂg,semakjn ketat saat ini dan

strategi dalmpusmgndihﬂnu;hﬂm Euk-m h.un".-'nﬂmﬂju. Diapur Omahan
dlhmehn dapat mempertahankon serta meningkatkan kepussan pelanggan
sehing;  nantinys tércipta loyalitas pelanggan. Saal ini Dapur Omahan
m.ljml media promosi melalui  plotform medin sosal. instagram
dmﬁm dengan beberspa video dan juga katalog ferkait produk Dapur
Ornghan, sehingga untuk melengkapi media promosi yang digunakan sebagai
media promosi maka peneliti membuat viden iklan. y

unfuk penggunaan pembuatan video iklan penulis menggunakan teknik
muotion graphic daripada teknik five shoor karena dari kedus teknik video iklan
ini ads beberapa point untuk menghasilkan video yang sama, maka biaya yang
keluar dari penggunaan mation graphic lebih sedikit dibandingkan dengan /ive
shoot. Pada teknik five shoot ini harus mengeluarkan biaya besar karena adanya
kebutuhan kamera, lensa dan juga properti untuk mendukung pembuatan video.
Sedangkan teknik motion sraphic skan dibuat secary visua! melalui laptop, yang
ist vidionya menampilkan informasi tentang harga paket-paket produk. alamat.
contaci persom, serta kalimat ajakan untuk mengenal terkait Dapur omahan,
Informasi tersebut disptukan dolam dessin grafis vang menark, komunikatif,
dinamis dan efektif untuk memberikan tampilan yang lebih kreatif dibandingkan
dengan real view dalam five shoot.

animasi motion  graphic merupakan  leknik  yang  paling  fleksibel
dibandingkan dengan teknik yang lain di motiongraphic kita bisa menggerakan
objek sesuai yang kita inginkan dan bisa memvisualisai gambar secarn detmil
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dibandingkan teknik lainnya. Sehingga membuat video menjadi menarik dan
pengalaman yang berbeda. Oleh karena itu saya memilih teknik ini untuk
menampilkan detail produk unggulan dapur omahan sgar terlibat lebih merarik
dan mencipatakan pengalaman baru bagi konsumen.

Dapur Omahan menggunakan iklan sebagai media promosi dikarenakan
belum memiliki pasar yang luas. Iklan diborapkan untok pemassran dengan
i htmnsuk publisitas. relasi public.
penilaian serta mampu ﬁmmhﬂ'h mh'mﬂi‘]lﬂl orang lam tentang dapur
omahan, [1]

Sesuai penguraian diatas. sehingga peneliti melakukan penelitian dalam
pehynhman Skripsi m besjucul "Pemanfaatan Teknikfocion Graphic 3D &
m !jpmpphr dalam ﬁmbuatnn Video Iklan ﬁnhgu Mmﬂli Promosi pada

strategi promosi dan_komponen lad

1.2 Perumusan Masalah
Sesuai latar belakang yang telah dissmpaikan, peneliti merumuskan masalah
jﬂm w membuat video iklan dengan pemanfaatan Teknik Mosion
:c:-ﬂ&l[-l Typograpiy sebagal media mlﬁwwhun?

1.3 Tujuan penelitian
L Mnﬁapmnmuhmml dibuat dengan durasi 60 detik/ | Menit.
& Iklan berisi tentang informasi produk dan profil dari Dapur Omahan.

L Wm#ﬁpﬂbunmn video iklan ini yaitu Adobe
Premiere Pro, Adobe After Effects, Blender, Adobe Audition

4. Tekmik yang digunakan motion graphic 10 dan 2D npography.
5. hosilnya akan djpuhiiiasikan di ﬂﬁmgmm

1.4 Batasan Masalah

Perancangan video iklan Dapur Omahan menggunakan Teknik 3D & 2D
motion graphic.



1.5 Manfaat Penelitlan

Manfaat peneliian ini bagi Dapur Omahan odalsh sebagai media
penyampaian informasi produk unggulan dengan menarik dan memudahkan
1.6 Sistematika Penulisan

B BABIPENDAHULUAN
Berisi tentar EEr O af: 1

iset yang telah dilakukan

2 BABVPE
Berisi kesimpulan dan saran yang dapat penelifi rangkum selama proses
penelitian.
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