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INTISARI 

 

Pembuatan video iklan memiliki dua komponen penting dalam periklanan, 

yakni audio dan visual yang mana mampu menjadi media promosi informasi yang 

sangat baik. Inilah yang kemudian menginspirasi saya umtuk membuat video 

iklan untuk “Dapur Omahan” menyebarkan informasi tentang produknya 

menggunakan video. Untuk proses pengerjaan akan di lakukan observasi dan 

wawancara terkait objek untuk pengambilan data. Data yang di peroleh akan di 

masukan pada analisis SWOT untuk kebutuhan perancangan video serta hasil 

videonya akan di uji dengan pengujian skala likert untuk mengetahui efektivitas 

dari pembuatan video iklan promosi. Pembuatan video akan menggunakan teknik 

motion graphic dan typography karena dapat secara maksimal menampilkan 

informasi dari “Dapur Omahan” tentang harga, alamat, contact person, serta 

kalimat promosi pada video. Maka dengan hasil video iklan promosi yang saya 

buat, harapan saya nantinya dapat menyempurnakan kegiatan penyebaran 

informasi dan promosi atas produk dari “Dapur Omahan” terkait kebutuhan video 

sebagai media promosi. 

 

Kata-kunci: Teknik Motion graphic, typography, iklan 
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ABSTRACT 

 

Create video ads has two important components in advertising, namely 

audio and visual which can be a very good information promotion medium. This 

is what then inspired me to make a video ads for “Omahan Kitchen” to spread 

information about its products. The working process, observations and interviews 

related to objects will be carried out for data collection. The data obtained will be 

input into a SWOT analysis for video design needs and the video results will be 

tested with likert scale testing to determine the effectiveness of making 

promotional advertising videos. Create the video will use motion graphic and 

typography techniques because it can maximally display information from 

"Omahan Kitchen" about prices, addresses, contact persons, and promotional 

sentences on videos. So with the results of the promotional video ads that I made, 

I hope that in the future I can improve the information dissemination and 

promotion of products from "Dapur Omahan" related to the need for video as a 

promotional media. 

Keywords: 3D Motion graphic technique, typography, advertisement 
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