BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

3. Layanan COD dan Kualitas Produk secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap minat beli bagi konsumen dengan nilai F hitung sebesar 17.580
dan nilai F tabel 3,17 dan tingkat signifikan sebesar 0,000 < 0,05 berarti



variabel Layanan COD dan kualitas produk memiliki peran atau kontribusi
terhadap minat beli.

5.2. Saran

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka peneliti dapat menyajikan beberapa saran
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