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51, Kesimpulan

2. Hasil pengujian pada penelitian im menunjukkan bahwa masing-

masing variabel context,  communication, collaboration,  dan
connection berpengaruh terhadap keputusan pembelian dengan niloi
signifikansi (Sig.) 0,000 = 0.05. Artinya, masing-masing variabel

dalam penelitian ini, yaitu context, commumnication. collaboration, dan

Th



connection  berpengaruh  dalam  menciptakan dan meningkatan
keputusan pembelian pada produk Rayu Bakery & Pasta. Oleh karena
itu, hipotesis yang menyatakan “Context dalam Instagram Rayu
Bakery & Pasta memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian.”,
m Rayu Bakery & Pasta memiliki

", “Collaboration dalam

3. Bagi perusahaan dapat mempertahankan dan  meningkatkan
penggunaan media sosial Instagram dengan membuat konten-konten

vang lebih mensrik sehingga mendorong konsumen untuk sering

mengunjungi profife Instagram dan berinteraksi secara langsung



produk baru. Hal ini dapat dijadikan sebogai bahan riset bagi

konten-konten bermanfast lsinnya, seperti manfaal mengkonsumsi
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