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INTISARI

Promosi merupakan salah satu dari strategi bauran pemasaran yang sangat
penting dilakukan oleh perusahaan dalam memasarkan produk. Perkembangan
teknologi di era digital membuat perusahaan harus mulai beralih untuk
mempromosikan produk secara online. Penggunaan media sosial dapat dijadikan
alternatif baru bagi pengusaha untuk mempromosikan produk dan berkomunikasi
kepada calon konsumen yang berdampak pada perkembangan usaha. Instagram
merupakan aplikasi media sosial yang kehadirannya semakin dimaksimalkan
sebagai media-komunikasi pemasaran. Instagram bisnis- menyediakan berbagai
fasilitas yang bisa dimaksimalkan oleh pengusaha untuk mempromosikan dan
mengembangkan serta manfaat lainnya demi kelancaran usaha tersebut.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial Instagram
terhadap keputusan pembelian konsumen pada Rayu Bakery & Pasta. Metode
penelitian yang digunakan untuk penelitian di Rayu Bakery & Pasta adalah metode
kuantitatif. Metode pengumpulan data yang digunakan pada penelitian ini adalah
kuesioner yang dibagikan secara online kepada konsumen dengan jumlah
responden 72. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini yaitu analisis
regresi sederhana. Selain itu, penelitian ini juga melakukan uji asumsi klasik.

Hasil pengujian pada penelitian ini menunjukkan bahwa masing-masing
variabel context, communication, collaboration, dan connection berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikansi (Sig.) 0,000 < 0,05.
Artinya, masing-masing Vvariabel dalam penelitian-ini, yaitu context,
communication, collaboration, dan connection berpengaruh dalam menciptakan
dan meningkatan keputusan pembelian pada produk Rayu Bakery & Pasta.

Kata Kunci — context, communication, collaboration, connection, Keputusan
Pembelian, Instagram.
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ABSTRACT

Promotion is the most important marketing mix strategies for companies to
promote their products. Technological developments in the digital era make
companies must start switching to promoting products online. The use of social
media can be used as a new alternative for entrepreneurs to promote products and
communicate to potential consumers which has.an impact on business development.
Instagram is a social-media application whose presence is increasingly being
maximized as a marketing communication medium. The Instagram Business are
providing various facilities that can be maximized by entrepreneurs to promote and
develop as well as other benefits for the smooth running of the business.

This study aims to determine the effect of Instagram social media on
consumer purchasing decisions at Rayu Bakery & Pasta. The study method used
for research at Rayu Bakery & Pasta is a quantitative method. The data collection
method used in this research was a questionnaire distributed online to consumers
with a total of 72 respondents. The data analysis technigue used in this study was
Simple Regression Analysis. Beside that, this study also conducted a Classical
Assumption Test.

The test results in this study indicate that each variable context,
communication, collaboration, and connection have an effect on purchasing
decisions with a significance value (Sig.) 0.000 <0.05. That is, each variable in this
study, namely context, communication, collaboration, and connection have an
effect on creating and improving purchasing decisions on Rayu Bakery & Pasta
products.

Keywords — context, communication, collaboration, connection, purchasing
decisions, Instagram.



