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 RINGKASAN 

Pada zaman millenal ini fashion sudah menjadi hal paling diminati oleh 

kalangan muda Indonesia sehingga industri fashion semakin berkembang pesat 

untuk meluncurkan jenis-jenis model terbaru dan kekinian, hal tersebut karena 

sering berubah-ubahnya model fashion yang diminati kalangan muda yang 

disebabkan semakin majunya perkembangan teknologi serta informasi yang 

memudahkan kalangan muda untuk mengakses internet melalui sosial media untuk 

mencari refrensi-refrensi model dari seluruh negara dan fashion sudah menjadi 

kebutuhan mendasar setiap orang. Saat ini jumlah pelaku usaha bidang fashion 

semakin banyak dengan memulai bisnisnya menggunakan media sosial bahkan 

memulai bisnis tanpa modal sekalipun akan tetapi dalam membangun usaha 

dibidang fashion tidaklah mudah yang disebabkan banyak masalah internal maupun 

eksternal yang ditemui oleh pelaku usaha baru. Fashion tidak hanya sebatas 

pakaian saja, tetapi melebar pada jenis perlengkapan lainnya seperti sepatu, tas, 

topi, ikat pinggang, dan lain-lain.  

Berdasarkan pada hal tersebut dan melihat peluang usaha fashion yang 

sangat bagus dengan dipermudah adanya media sosial maka “Fashiroe” hadir untuk 

memenuhi kebutuhan masyarakat terhadap fashion berupa produk jaket, sepatu, 

kaos dan tas. Fashiroe memanfaatkan media sosial berupa facebook dan Instagram 

untuk memasarkan produknya agar dapat menjangkau pasar yang lebih luas dan 

memanfaatkan marketplace berupa Shopee dan tokopedia untuk mengoptimalkan 

penjualan secara online. Dalam mendapatkan produk-produk fashion Fashiroe 

bekerjasama dengan para pelaku UMKM di Jogja dan Magelang, hal tersebut juga 

bermanfaat untuk para pelaku UMKM dalam membantu  meningkatkan penjualan 

mereka. Usaha Fashiroe bergerak dibidang fashion yang memfokuskan target pasar 

kepada laki-laki dan perempuan usia 15-40 tahun. Produk yang ada di Fashiroe 

mulai dari sepatu, kaos, jaket, dan tas. Produk yang ada di Fashiroe yaitu kerjasama 

antara para pelaku usaha dibidang fashion dengan brand-brand ternama seperti 

Ventela, Sparta, Warrior, Patrobas, Convers, dan Adidas dengan kualitas produk 
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terbaik. Dalam pengiriman produk ke tangan pembeli, Fashiroe bekerjasama 

dengan JNT, JNE dan Si Cepat agar pengiriman produk lebih aman dan tepat waktu. 

Tujuan didirikannya Fashiroe tidak hanya untuk menjual produk fashion 

saja, namun dapat memberikan manfaat kepada UMKM yang bekerjasama dengan 

Fashiroe untuk meningkatkan penjualannya dan Fashiroe memiliki value yaitu 

setiap 2,5% keuntunga peroduk terjual akan disedekahkan kepada masyarakat yang 

kurang beruntung hal tersebut untuk memberikan manfaat dan memberikan 

kepuasan kepada customer sehingga kemungkinan besar customer akan melakukan 

repeat order di Fashiroe.
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