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ABSTRAK 

 

Pada saat ini gaya hidup sehat banyak di terapkan oleh sebagian masyarakat mulai dari 

berolahraga maupun merubah pola makan yang lebih sehat, banyak hal yang mendasari 

masyarakat menjadikan gaya hidup sehat menjadi kebutuhan hidupnya karena banyak 

permasalahan kesehatan yang muncul seperti kelebihan berat badan, intoleran gluten, autoimun 

dan permasalahan kesehatan lainnya. 

   Terutama sejak datangnya covid-19 masyarakat juga menjadi lebih peduli dengan 

kesehatannya. Dari permasalahan tersebut yang mendasari usaha Tawaabil.id ini dibangun, 

yaitu usaha yang bergerak di bidang makanan dan minuman sehat dengan penjualan di berbagai 

platform online yang memudahkan konsumen dalam melakukan jual-beli produk makanan dan 

minuman sehat.  

Seiring berjalannya waktu, diperlukan upaya strategi pengembangan usaha untuk 

mengoptimalkan pengembangan usaha bisnis makanan dan minuman sehat ini. Tujuan dari 

penelitian jalur bisnis plan ini adalah menganalisa faktor kekuatan, kelemahan, peluang, dan 

ancaman dengan menggunakan alat analisa Strengths-Weaknesses-Opportunities-Threats 

(SWOT) yang dapat mempengaruhi usaha Tawaabil.id untuk merumuskan strategi 

pengembangan usaha dan menyusun pengembangan model bisnis Tawaabil.id menggunakan 

pendekatan Bussiness Model Canvas yang tersusun atas sembilan blok yaitu customer segment, 

value proposition, customer relationship, key partnership, key activities, key resources , cost 

structure dan revenue stream. 

 

Keywords : strategi pengembangan usaha , bussines model canvas , makanan dan minuman 

sehat. 
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