BAB Y
FENUTUF
5.1 Keslmpualan
Penelitian ini merupakan penilitian kualitatif deskriptif vang bertujuan untuk
mendeskripsikan analisis penerapan digital marketing sebagai strategi pemasaran
ekspor di Tropical Coco Indonesia, mw dengan melakukan wawancara
bersama  pemilik thpnﬂ] Cocr m mwdi informan kunci, serta
informan penduﬂgmgnj'n mhﬁnm Tropical Coco Indonesia.
Berddsarkan hasil penelitian digifal marketing yang digunakan oleh Tropical Coco
Indonesia adalah SEO. MMU SEM, dan FmaHMNnmum fokus digital
marketing Tmpmnl Coco. Indonesia terdapat pada. penggunsan SEC dan email
marketing. Fuuuhhm alat digital marketing tersebut sudah sesuni dengan. riset yang
djlalmhuﬂnhtun Tropical Coco Indonesin dan sejatan dmgnntnmi-tnw]mldn
Gﬂhmgnu: antora SEC dan email marketing: mampu mnmgm pmu.n!a.u
de_ﬁ@ Indonesia. Meskipun Tropical Coco Indonesia memiliki masalah
dengan li:lt:.w".mudwﬁng yang digunakan, Tropical Coco Indonesia dapat
mengatasi masalah tersebut dengan baik. Sehingga kini Tropical Coco Indonesia
me:nﬂﬂﬂ nmzal hampir 5300juta rupiah hanys melatui w.mh-rﬁq dalam jangka

Berdasarkan uraion kesimpulan di stas maka peneliti memberikan saran-saran yang
dapat membantu Tropical Coco mmmum digital markering
sehingga dapat meningkatkan jumlah pengunjung afsu feads dan jugs penjualan,
berikut siran-saran vang diberikan :
|. Dhsarankan kepada bagian pemasaran Tropical Coce Indonesia untuk dapat
lebih meningkatkan kemampuannya dalam digital marketing dengan mengikuti
kursus-kursus baik itu gratis maupun berbayar.
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1. mmnnghﬁm. ﬂlllﬂ'l. penjualan lebih dari sebelumnya.
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