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INTISARI

Perkembangan teknologi informasi telah berkembang dari waktu ke waktu,

sektor bisnis juga telah banyak berkembang. Perkembangan teknologi informasi

juga berdampak pada kehidupan bisnis yang dahulu menggunakan pemasaran

konvensional kini mulai beralih ke pemasaran melalui digital. Penelitian ini

bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi media instagram dan tikok secara

parsial dan simultan terhadap kesadaran merek di Keinetta.

Metode penelitian ini adalah metode pendekatan kuantitatif. Populasi

penelitian ini adalah konsumen Keinetta yang mengikuti instagram dan tiktok,

dengan sampel yang digunakan 30 responden. Pengambilan sampel dengan

menggunakan teknik sensus atau sampling jenuh. Responden yang terpilih

menjadi anggota sampel atas dasar pertimbangan peneliti. Teknik dalam

penelitian ini adalah regresi linear berganda menggunakan SPSS versi 18.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi media Instagram secara parsial

berpengaruh positif terhadap kesadaran merek di Keinetta. Dan promosi media

Tiktok secara parsial berpengaruh positif terhadap kesadaran merek di Keinetta.

Promosi media Instagram dan Tiktok secara simultan berpengaruh secara simultan

terhadap kesadaran merek di Keinetta.

Kata kunci: Promosi online, Instagram, Tiktok,Kesadaran Merek
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ABSTRACT

The development of information technology has developed over time,

the business sector has also developed a lot. The development of information

technology has also had an impact on business life, which used to use

conventional marketing and are now starting to switch to digital marketing. This

study aims to determine the partial and simultaneous effect of Instagram and

Tiktok media promotions on brand awareness at Keinetta.

This research method is a quantitative approach method. The population

of this study is Keinetta consumers who follow Instagram and TikTok, with a

sample of 30 respondents. Sampling using census technique or saturated sampling.

Respondents who were selected to be members of the sample on the basis of the

researcher's considerations. The technique in this study is multiple linear

regression using SPSS version 18.

The results showed that Instagram media promotion partially had a

positive effect on brand awareness in Keinetta. And Tiktok media promotion

partially has a positive effect on brand awareness at Keinetta. Instagram and

Tiktok media promotions simultaneously have a simultaneous effect on brand

awareness at Keinetta.

Keyword : Promotion online , Instagram, Tiktok, Brand Awareness
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