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INTISARI

Teknologi informasi saat ini memiliki perkembangan yang semakin pesat dan
berpengaruh bagi masyarakat dalam mendukung berbagai kegiatan berwirausaha.
Selain dapat dikenal oleh masyarakat bisnis juga dapat meningkatkan penjualan dan
profit. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk, harga
dan media pemasaran tiktok secara simultan dan parsial terhadap keputusan
pembelian konsumen Nimco Indonesia.

Metode penelitian ini adalah metode pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian
ini adalah konsumen Nimco Indonesia yang pernah melihat dan membeli, dengan
sampel yang digunakan sebanyak 101 responden. Pengambilan sampel dengan
menggunakan teknik pusposive sampling. purposive sampling adalah responden
yang terpilih menjadi anggota sampel atas dasar pertimbangan peneliti. Teknik
dalam penelitian ini adalah regresi linear berganda menggunakan SPSS versi 25 for
windows.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kualitas Produk (X1), Harga (X2), dan
Media Pemasaran Tiktok (X3) berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan
Pembelian konsumen Nimco Indonesia (Y1). Dan Kualitas Produk secara parsial
tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian konsumen, Harga secara parsial
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian konsumen, dan Media
Pemasaran Tiktok secara parsial berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian
konsumen.

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Media Pemasaran Tiktok, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

Information technology today has an increasingly rapid development and is
influential for the community in supporting various entrepreneurial activities.
Besides being known by the business community, it can also increase sales and
profits. This study aims to determine the influence of product quality, price and
tiktok marketing media simultaneously and partially on the purchasing decisions of
Nimco Indonesia consumers.

This research method is a quantitative approach method. The population of this
study is Nimco Indonesia consumers who have seen and bought, with a sample used
as many as 100 respondents. Sampling using pusposive sampling technique.
Purposive sampling is respondents who are selected to be members of the sample
based on the consideration of researchers. The technique in this study is multiple
linear regression using SPSS version 25 for windows.

The results showed that Product Quality (X1), Price (X2), and Tiktok Marketing
Media (X3) simultaneously affect the Purchasing Decisions of Nimco Indonesia
consumers (Y1). And Product Quality partially does not affect consumer
purchasing decisions, Price partially positively affects consumer purchasing
decisions, and Tiktok Marketing Media partially positively affects consumer
purchasing decisions.

Keywords : Product Quality, Price, TikTok Marketing Media, Purchase Decision
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