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INTISARI 

Patria Telur sebagai perusahaan penyedia bahan pangan memiliki tujuan 

menciptakan dan mempertahankan minat beli konsumen. Salah satu strategi yang 

dilakukan oleh Patria Telur adalah strategi harga. Telur kini menjadi bahan konsumsi 

yang mengalami peningkatan secara signifikan meskipun bersifat fluktuasi. Fluktuasi 

berarti permintaan telur bisa mengalami peningkatan dan penurunan. Strategi harga yang 

terjangkau, kompetitif, dan sesuai dengan kualitas serta manfaat yang didapat  menjadi 

pertimbangan konsumen dalam menentukan minat beli.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui peran harga terhadap minat 

beli pada usaha Patria Telur. Jenis penelitian yang digunakan adalah kuanttatif. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa harga memiliki pengaruh dalam membentuk minat 

pembelian konsumen Patria Telur. Penurunan harga telur akan meningkatkan minat 

pembelian konsumen Patria Telur. Sebaliknya jika harga mengalami kenaikan maka 

permintaan telur akan menurun.  

 

Kata Kunci: Harga, Minat Beli, Fluktuasi, Telur  
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ABSTRAK 

Abstrak 

Patria Eggs as a food ingredients provider company has the goal of creating and maintaining 

consumer buying interest. One of the strategies implemented by Patria Eggs is a pricing 

strategy. Eggs are now a consumption material that has increased significantly despite 

fluctuations. Fluctuations mean the demand for eggs can increase and decrease. Price strategies 

that are affordable, competitive, and in accordance with the quality and benefits obtained are 

considered by consumers in determining buying interest. 

The purpose of this study was to determine the role of price on buying interest in the Patria Eggs 

business. This type of research used is quantitative. The results of the study show that price has 

an influence in forming consumer purchase intentions of Patria Eggs. Decreasing egg prices will 

increase consumer interest in buying Patria Eggs. Conversely, if the price increases, the demand 

for eggs will decrease. 

 

Keywords: Price, Purchase Intention, Fluctuation, Eggs  


