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ABSTRAK 
 

Primetime news merupakan salah satu program unggulan di Metro TV yang 

tayang pada pukul 17:30-20:00 WIB dan selalu mendatangkan narasumber. 

Programming selaku divisi yang berada di belakang layar yang berfungsi sebagai 

perencana program, penjadwalan program, promosi program dan evaluasi program. 

Tujuan dari divisi programming yaitu untuk memaksimalkan jumlah audience yang 

menjadi target pemangku program dalam membuat program. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan paradigma penelitian 

menggunakan konstruktivisme serta case study sebagai metode pendekatan 

penelitian. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan wawancara, observasi, 

dan dokumentasi. Temuan pada peneliti bahwa program primetime news memiliki 

segmentasi penonton yang banyak serta memiliki dua segmen dan waktu Adzan 

Magrib yang menjadi pemisah antara dua segmen tersebut. Hasil penelitian dapat 

diperoleh bahwa dengan diterapkannya strategi programming yang benar pada 

program primetime news dapat mendongkrak rating program agar dapat meningkat 

dan menarik ketertarikan audience. 

Kata Kunci: Divisi programming, Metro TV, Rating, Strategi 
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ABSTRACT 
 

Primetime news is one of the leading programs on Metro TV which airs 

from 17:30-20:00 WIB and always invites speakers. Programming as the division 

behind the scenes that functions as program planner, program scheduling, 

program promotion and program evaluation. The purpose of the division 

programming that is to maximize the amount audience which is the target of the 

program stakeholders in making the program. This study uses a descriptive 

qualitative approach with a research paradigm using constructivism as well case 

study as a research approach method. Data collection techniques using 

interviews, observation, and documentation. Findings on researchers that the 

program primetime news has a lot of audience segmentation and has two 

segments and the time of Adhan Maghrib which is the separator between the two 

segments. The research results can be obtained that with the implementation of the 

strategy programming which is true to the program primetime news can boost 

rating program in order to increase and attract interest audience. 

 

Keywords: Division programming, Metro TV, Rating, Strategy 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


