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Keslmpulan

Dari pemanfzatan dan pengelolaan akun Instagram Talkecation pada
setiap fitur, konten yang diunggah dan strateg pemasaran yang dilakukan,
berhasil menimbulkan rasa keterfarikan dan keinginan di dalam dir
pengguna lain amituk mﬂmﬂﬁ.ﬁﬁ-’l’lﬁgﬁnn Sejauh ini fitar Collabs
dan Reeld Mj'ﬂ.dl ﬂ;ﬂr M]uﬁq berpengaruh untuk meningkatkan
kﬁqﬂm pengoung hm_hm]:ﬁrmmbuhmmwm Amencapai ratusan
hahkan nhtﬁm-ﬁn jumlah fikes yang lebily banyak dibanding
konten lain tanpa fitur tersebut. Data dari fusight Instagram membukiikan
balwa jangkauan berdasarkan wilayah tidak hamya ﬁ Yogyukarta saja
namun hingga Jakarta, Sursbaya dan Bandung bahkan luar nbg‘,'l‘i_iepertl
ﬂ:lhﬁn. Nepal dan Taiwan, Jumlah penonton pndn‘m fmnrb.:
fﬂmim,llka dilihat dari banyaknya orang mengunjungi Nk stredrring
Youtube Talkcation wang tertera di Instagram Story mencapai lebih dari
50%, Hal terscbut berarti banyak dari foflowers akiin Instagram yang juga
menonton acara Talkeation dan tidak hanya mrmﬁlgﬂhstnw"}ru sdja.

edia sosial Instagram Talkcation kedepannya

'Zw lﬁih mmmhmﬂ:m pmggunmm Instagram sebagai media promosi

macam fitur yang ada. Selain itu dalam
melakukan tahap-tahap strategi pemasaran melalui media diharapkan lebih
maksimal agar profOSSP YRR ARSI cfektif dan cFisien. Tika
tahun yang akan datang terdapat dana untuk melakukan ods berbayar, dapat
dimaksimalkan penggunnannya agor jangkowan yang didapat bisa lebih luas
dan banyak. Jangan sampai ketika program sudah dikemas dengan baik dan
berkualitas. namun tidak diimbangt dengan strategl pemasaran yang baik.
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