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L.1 Latar Belakang

Seirng berjalannya waktu, kemajuan teknologi informasi telah berpengaruh di segala
aspek kehidupan baik di bidang politik, ekonomigkebudayaan, seni dan pendidikan. Kemajuan
teknologi informasi sejalan’ dengan kemajuan ilm. pengetahuan. Setiap inovasi yang
diciptakan dapat bnrm.ml:'uthgl kmm &ngmmhnhenhnn banyak kemudahan
vang bisa dilakukan. Kemajuan tahphg:mnhenlﬁm loemudahan hng! seseorang untuk
mengakses informmasi yang ada dengan cepat. Segala mformasi Mﬂ-ada dapat diakses
dunarmdmhpnnpnn.

-".dm ?ﬁmbangan teknologi informasi yang ada memberikan kemudahan bagi
pems.ahaaﬂ,m dan jasa pelayanan dalom memasarkan prtlhi:ujtw media massa
online maupun efffine. Pemanfaatan media massa onfine bagi perusahaan, instansi, don jasa
pelayanan memberikan peluang dalam penyebaran infomasi yang jouh lebih hﬂ dan merata
kepada masvarnkat, Pm&gtmaan medin massn onfinge sebagai alot pemasaran Jnh,-leblh murah
dan efektif dibandingkan pemasaran dengan cara tradisional.

Menurut: Rahmawati (dalam Soelistyowati, 2018), pemanfaatan internet saat mi, telah
berevolusi menjadi serana informasi dan komunikasi global dalam dunia bisnis. Salah satu
kegunaannya adalah W thﬂ_ﬂl leﬁhuan (acvertising tond) yang berfungsi untuk
mempromosikun ;nudnkmhﬂimmbﬂm internet. Suhmwl media promosi, internet
juga kini berkembang menjadi media untuk. mrhhakann_tuﬂmjnnl beli serts infomasi suatu
brand yang disebut sebagal F-Comermene.

Setiap perusahaan, instansi, dan jasa pelayanan pasti memiliki media promosinya masing-
masing. Promosi merupakan cara untuk memperkenalkan sebuah produk atau layanan yang
dimiliki suatu perusahaan. Dengan promosi, maka produk akan jauh lebih mudah dikens]
masyarakat dan mudah dicapai oleh target konsumen. Oleh karena itu. promos: sangatlah

penting bagi perkembangon suatu bisnis. Tidak ada bisnis yang sukses tanpa melakukan
promosi. Dalam memasarkan produk atau layanannya, perusahaan harus memiliki kreatifitas
dan inovasi agar membunt konsumen lertarik bahkan membeli produknya. Salah satunya



dengan menggunakan media sosial karena saat masyarakat tidak bisa lepas dengan hadimya
teknologi di era modem ini seperti Youtube, Facebook, Instogram, dan Tikiek.

Salah satu kreatifitas perusahaan dalam melakukan promesi yvaitu dengan membuat video
profil atau sering disebut juga video company profile. Video company profife merupakan
perjelasan mengenai perusahaan termasuk produknya secara verbal maupun prafik yang
mengangkat corporete value dan product vafee (Saftanto, 2003), Company profife adalah
sebuah aset suatu lembaga atau perusshaan yang dapat digunakan untuk meningkatkan suatu
image atau citra dan perusahaan untuk mnjaﬂuhnﬁm dengan relasi perusshaan, lembaga
dan instansi terkait lainnya (Maimunak dkk., 2012}

Dapat disimpulkan video r.‘!_Jm}Rtﬂfk.ﬂwukﬂn sehuah video yang berisi mengenai
informasi dari sebuah perusahaan untuk mempromosikan ataw mengangkat value perusahaan
dan juga dapat mtfmb.ﬂnguncih:upu.:ualhm ngar di};ennlqm rilu.ﬁ'i‘n&njnlh‘t kerja sama
antar perusahaan kinnya. SMA ) PIRI Yogyakarta merupakan salah satis Sekolah Menengah
Atas Swasta yang berada di kota Yogyakarta, tepatnya berads di Baeiro, Kecamatan,
Godokustuman, Daerah Istimewn Yogyakaria yang berbasis sekolah islam. SMA.1 PIRI
Yogyakarta memiliki kesamaan dengan SMA lain di duerah Yogyokarta, dengan dun jurusan
yaitiiimu Pengetahuan Alam (IPA) dan flmu Pengetahuan Sosial (IPS).
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Gambar 1. 1 Grafik Jumlah Siswa SMA PIRI | Yogyakarta
{Sumber: Dokumentasi Tata Usaha SMA PIRI | Yogyakarta, 2022)

Berdasarkan hasil nset di SMA PIRI | Yogvakarta, kurangnya media promosisi yang
dilakukan pihak sekolah dan jugs kurangnva dalam membangun citra sekolah pada masyarakat

belum cukup untuk menank lebih banyak minat para calon siswa siswi SMA PIRI |
Yogyakarta. Dan hasil riset yang dijelaskan diatas dapat disimpulkan bahwa SMA PIRI |

>



Yogyakarta, kurang dalam melakukan kegiatan promosi dan juga membangun eitra sekolah.
Penulis juga menemukan kendals mengapa SMA PIRI | Yogykarta mengalami penurunan
yang disebabkan adanya stigma aliran sesat yang dianut oleh SMA PIRI | Yogyakarta yaitu
Ahmadiyah.

Adanya stigma tersebut banyak terjadi kasus kasus. seperti penyverangan salah satu siswa
SMA PIRI | Yogyakarta oleh beberapa pelajur lain pada tahun 2011, din juga mendapat
intimidasi dari kelompok ormas Forum Umat 1slam Indonesia (FUI), vang menghujat dan
menuntut acara pengajian tahuan serta E{pﬂhﬂﬂi iﬁfj&-uiswa untuk dibubarkan, Imbas dari
beberapa kejadian tersebut mengakibatkan banyak orang tua yang menarik anaknya untuk
mundur dari SMA PIRT 11'053'11% Dari hasil riset tersebut, penulis membuat sehuah proyek
video company profile unfuk %l PIRF Yogyakarts untuk mempromosikan sekaligus
membangun kembali citra s&nhh;gr&npat diminati oleh pars calon siswa siswi yang akan
m]nnmm pendidikannyva ke SMA {kahﬂtiﬂ.mﬁiﬂlﬂ..

Dalam pembuatan sebuah video profil atau bissa discbut video conypiany profile diperlukan
peran divctor of photosraphy dalam proses pembuatan video company profile untuk membuat
videg yang kreatif dan menarik bagi penonton. Pembuatan video company prafife ada tiga
Ial'r.up }v-mg p:mmmndl pra produksi, kedus ada produksi, dan yang kfliy. I.ll_.’mluh pasca
pmdlﬁﬁ.TﬂMﬁiﬂﬂﬂng direvtor of photography tidak hanya menerjerahkah isi naskah
menjadi bentuk vixual, tetapi juga mencakop pemilihan jenis kamera, lensa kamera, filter yang
akan digunakan, pemilihan /ihsing yang sesuai dengan korisep eerita, dan yang paling penting
menentukan, m#. Jenis shot serta tnmm Director af photograpiy wajib mendukung
penuh visi hﬂm'a‘hﬂ penulis skenario, yakni dengan cara merubah naskah menjadi
sebuah visual, karena informasi yang dissmpaikan kepada penonton adalah dalam bentuk

visual,

Seorang directar of photography harus memiliki kreativitas dan kemampuan uniuk
menghadapi tantangan-tantangan dalam merealisasikan  gagasan  wiswal. Alasan-alasan
tersebut yang kemudian membuat penulis untuk melibatkan diri sebagal director of
photagraphy dalam projek video company profife. Karya ini memiliki pembeda dengan karya
lain, penulis dan tim membuat sebuah video company profife dengan memben alur cerita
dizwal video. Bertujuan agar para awdfens vang sedang menonton video company profife SMA



| PIRI Yogyakarta tidak merasa bahwa video tersebut merupakan sebuah video company
profife yang memiliki unsur soff selling atau penjualan secara tidak langsung.

1.2 Fokus Permasalahan

Berdasarkan latar belakang vang sudah dipaparkan diatas, maka rumusan masalah yang
dapat diambil dari penulisan skripsi ini adalah bagaimana Peran Directar af Photography
Sekolah SMA PIRI | Yogyakarta?

Video Company Prafile yang sudah dibuat diharapkan dapat membangun
citra SMA PIRI | Yogyukarta agar lebih dikenal oleh masyarakat luas sekaligus
mempromosiksan sekolah tersebut agar lebih banyak lagi peminat calon siswa atau
siswi yang akan masuk ke SMA PIRI | Yogyakarta.
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