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Latar Belakang Masalah

Perubahan-perubahan  teknologi vang  semakin  hari  semakin
berkembang, apalagi dalam kegistan menyampaikan serta menerima
informasi  yang memudahkan keberlangsungan hidup di tengah
mosyarakal. Sejak awal abad ke-21, informasi sudah mulai menyebar
dalam jumhh.ﬁﬁlr dnwwmm cﬁ.,ﬂengan dukungan plaiform
medig informasi yang berkembang. Contohnya dapal dilihat dari
mudahnya mm mmdupmkm informasy benta -melalui internet

'_tﬂ'lami.'t P, ﬁﬂ!t].ﬂn!iﬁd Laswell kumu&ﬁjm"sehﬂh proses

untuk menjelaskan siapa. mengatakan apa. menggunakan saluran apa. dan
kepada siapa (Lasswell, 1948), Sehingga jika sebuah informasidimasukan

ke dnlam pengertian komunikasi tersebut. informasi termasuk dalum apa

yang dikatakan oleh komunikator. Informasi akan dhmﬂahdn:an
ving ﬂg‘Lmakan menyju ke siapa, saluran ini disebut dengan media.

‘Menurut KBBI (Kamus Besar Bahasa Indonesia) pengertian dari media itu

sendiri merupakan sebunh sarana komunikasi misalnys seperti koran,
majalah. televisi, radio. godoet dan lsip- lone Untok menjanglau
ynrﬂknt iusls dalam penyebaran informasi terdapat media massa yang

: perantara hal tersebul. Pengertian dari media massa it

sendiri mmm sarang yang difungsikan sebagai penyampaian
informasi atau pesan dari seorang sumber kepada penerima atau khalayak

dengan menggutiakon Mm}fmmﬂm 2018).

Terdapat media massa yang dapat d]gl.r.nakan saat ini yaitu salah
satumya media massa digital dan non digital sebagai media informasi yang
banyak digunakan oleh masyarakat. Di Indonesia pada ssat ini banyak
pembaca media digital ketimbang media cetak. Dan pernyatasn tersebut
juga terdapat survel vang menunjukkan jika jumlah dar pembaca media
secara online mencapai hingga 6 jula orang, sedangkan media cetak hanya
sebanyak 4.5 juta orang. data vang diambil sekitar fnhon 2014-2017. Dari



data tersebut terlihat bahwa dari eksistensi media cetak sangatlah rendah
daripada media massa  digital. Akan tetapi masih ada  vang
mempertahankan keberadasn media cetak dalam menyampaikan informasi
kepada masyarakat (Reily, 2017). Saat im media cetak terutama majalah
vang masih diterbitkan atau diadakan yaitu Elle Indonesia, Gatra, Forum
Keadilan, Tempo, Media Perkebunan, Media Asuransi, National
Geographic Indonesia, Marketeers dan masih banyak lagi. Dari data di atas
mmun]ukmm ba.l:grak muﬁ; cetak khususnya majalah (Nusantari,
20219

Ada beberapa jenis media massa cetak untuk - menyampaikan
informasi, yaitu koran, majalah dan wabloid, Dalam penelitian ini penelit
fokus terhadap media massa cetak vaitn majalsh. Majaloh diartikan
~sebagai alat pandangan, yaitu terdapat mihml:ﬂ:dapm
‘seseoring  mengenai suatu hal yang  berhubungan 'ﬁﬂw sebuah
permasalahan yang memiliks hubungan dengan msymm;unﬂ
-merupakan suaty alat komunikasi berupa sebuah pengumuman yang
dikelusrkan dengan waktu yang tertib (Emery.dik. 1967). Adapun data
pembaca media cetak padn tahun 2019 sampai dengan 202() hﬁiﬂsal‘kﬁn
Global Web Index sekitar 54.7% padn 2019 mmﬂm penurunan

pada 2020 menjadi 49%..(Supriatin dan Babys, 2022). Pada tahun 2022
serikal Penerbit Surat Kabar (SPS) dan LP3ES melakukan survey masa
“depan media ﬁl&:wmhmﬂkm Mpﬂu&lm surat kabar harian
91%;, tablod Ii'ﬁ'“-‘i:."':'rﬁj'al'ah bulanan 8% dan majalah mingguan 7,3%.
Dari data lermhummm cetak secara garis besar
karena dorongan mﬁn‘tm‘mhkﬂn informasi. Secara khusus majalah dan
tabloid bahkan memperoleh dorongan masing-masing dari pembaca yang
memang gemar membaca, (Roantedoda, 2022).

Redaksi memiliki tugas yaitu melakukan penyusunan suatu berita
yang dimuat dalam media massa dengan memiliki suatu otontas untuk
mewnjudkan misi dan juga dengan unsur-unsur media menspakan salah
satu aktivitas komunikasi dengan metode komunikasi maupun unsur-unsur
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ying lain yang disukai oleh pembaca. Adanya kebebasan pers yang terjadi
mulai dari era reformasi Indonesia banyak jenis dari media massa salah
satunya media cetak merupokan produk yang positif sebagai alat
komunikasi (Effends, 2011},

Majalah memiliki beberapa jenis dilihat dari isi majalah yaitu
terdapat majalah beritu, keagamaan, mode, remaja wanita, anak-anak,
kebudaynan, dan lain-lain JR,;uﬁ,ﬂﬂi‘}‘ Muajalah yang memiliki isi atau
informasi mﬂuﬂi sehuﬂ.m kebudayaan khususnya budaya yang
mmﬁ?mmm hhmwﬂa]nlnh Mata Budayn

merupakan MWMDII oleh Dinas Kﬂﬁlﬂ&nﬂn Yogyakarta
yung isi dari m tersebut seputar m ﬁ.uﬁtli atau kegiatan

hi:ludnym yang ads di daersh Istimewa ?uym Majalah Mata

‘memiliki keunggulan dalam proses pembuatan mmpmgadaﬂn
workshop sebelum pengeluaran edisi ferbaru guna untuk melatih. para

penulis-penulis barmu, mengenai  keredaksian hingsa maleri yang
menunjang tema di setiap edisinya (budaya jogjaprov, 2022).

Alsssn peneliti mengumbil judul “Strategi Komunikasi Redaksi

mgh Mata Budava sebagai Media w Budaya  dalam
Meningkatkan Minat Boca Masvarakar ™, hm wﬂl tertarik dengan

kmgnmn hud.n:,rn khuaumyn yang berada. &Ymﬂmm. Ehium redaksi

ataw informasi kebudayonn Yogyakarta kepada masyarakat uas. sesus
“dengan tujuan pem.huatm Majalah Hm.ﬁﬁw sebagai arsip serta

penyampaian makna stau nilal aktivitss kebudayaan di Yogyakarta.
Informasi vang l..i.di!k hanya sampai di pﬂl.':hl budayawan atau kesenian
akan tetapi dapal tersebar secara luas ke masyarakal umum bahkan di
dunia pendidikan.

Ruomusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dijabarkan di atas, maka
peneliti dapat merumuskan masalah dalam penclitian ini, yaitu:



i strategi komunikasi redaksi Majalah M# Budaya
sehugmﬁwnwﬁ“rd'mm.ﬁ budaya dolam Meningkatkan Minat Baca
Masyarakat?

- “j“;rdﬂllkmmnmmumﬂl yang telah dijabarkan oleh peneliti,

. Penelitian ini diharapkan dapat menjad : ks
Majalah Matn Budaya dalam menghadapi permasalahan i
luar, schingga redaksi Majalah Mata Budaya tetap bertahan
bermanfaat bagi seluruh masyarakat.



1.5

Sistematika Bah

Tujuan dari penulisan sistematika bab ini agar mempermudah
pemahamon dan penelaahan dalam penelitian. Dalam penelitian ini
memiliki 5 bab, yaitu:

BABI PENDAHULUAN

BAB I METODE PENELITIAN
Pada bab ini peneliti akan menguraikan jenis penelitian,
data.



BABIV

HASIL DAN PEMBAHASAN
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