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5.1 Keslmpulan
Dalam pelaksanaannya, sebuah Event Organizer dituntut untuk dapat
menarik minst dari konsumen dengan menggunakan strategt publikasi dan
promosi yang dikemas secara m{,:nﬂ,ﬂﬂ.dﬂn jelas, sehingga pesan yang
ingin dﬁmpﬂlkﬂllﬁ.ﬁt dimmmmh Event Organizer harus
h i mhjkhpa!u m;ﬁmr-n}'a.. salah satu hal

;Mtl pemlmmmcﬁpm Permintaan ah&mﬂn ilsam dalam hal
‘ﬂﬁ'ltﬁnﬂpnhn salah gt hal vang penting, km'ﬂpwﬂmhcmtﬂui akan dapat
‘berjalan atou dilaksanakan apobila tidak ada keterlibatan konsumen di
m [hivisi kreatif merapakan divisi yang sangat pumﬁghwkm
dalam mendukung hal tersebut, seluin dapat memenuhi kebutuhan tersebut,
divisi kreatif juga sangat berkontribusi dalem meningkatkan frand aetivation
:-.s-l.hﬁw w:m antara sebunh brand dengan audiens du.p.ul 1E.iw.m dan
tnrj.u.'&:d:ugnn baik, hal 1 Jugs temtunye dapat mmmghtkmpuwhum dan
ketertarikan konsumen terhadap frand tersebut.

5.2 Saran
’Btg!ﬁ!ﬁmym
. Owdinary Organizer hendaknys merekrul tenags ahli yang lebih
kompeten  pada  bidangnya  dan  bertanggung  jawab  dalam

melaksanakan tugasnya.
2. Ordinary Orpanizer harus senantissa meningkntkan pelavanan, mutu

dan kualitas

3. Ordinary Organizer harus dapal membangun sinergitas dengan
berbagai pthak lainnya untuk mendukung kegistan usaha.

4. Tanamkan kedisiplinan dan tanggung jawab dalam proses kerja agar
agar hasil kerja dapat selesai dengan baik dan tepat wakiu.
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5, Harus lebih bisa untuk mematangkan persiapan-persiapan yang
sekiranya mendukung proses kerja nanti agar lebih mudah dan lebih
b. Bagi penelitian selanjulnya

1. Untuk penelitian selanjutnya hendaklah menggunakan lebih dari satu
i
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