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INTISARI 

Industri esports merupakan peluang bisnis bagi Event Organizer, akan 

tetapi kurangnya edukasi dan pengetahuan mengenai mekanisme pembuatan event 

game online menjadi kendala utama. Tujuan dilakukan penulisan skripsi ini adalah 

untuk menganalisis kelayakan usaha Ordinary Organizer yang sedang 

dikembangkan oleh penulis. Dalam menjalankan usaha tersebut penulis mengacu 

kepada teori POAC yang memiliki kaitan erat dalam pengelolaan sebuah organisasi 

atau perusahaan. Untuk mengetahui kelemahan dan kelebihan dari usaha Ordinary 

Organizer penulis menggunakan analisis SWOT berdasarkan proses usaha yang 

terjadi di lapangan. Dalam melakukan sebuah usaha, peran dari setiap divisi sangat 

dibutuhkan dalam membangun, meningkatkan dan mengembangkan perusahaaan. 

Khususnya dalam usaha ini adalah divisi kreatif, peran yang dimiliki oleh divisi 

kreatif sangat penting untuk membangun brand activation, sehingga hubungan 

antara brand dengan konsumen dapat terjalin. Divisi kreatif juga menjadi pilar 

penting guna mendukung kegiatan promosi dan publikasi sehingga event dapat 

berjalan. Kebutuhan publikasi tentunya sangat dibutuhkan agar konsumen dapat 

tertarik dan mengikuti sebuah event yang akan berlangsung nantinya. Dalam upaya 

menarik minat konsumen tersebut, divisi kreatif harus berupaya untuk membuat 

sebuah desain yang jelas, unik, serta menarik demi kebutuhan promosi dan 

publikasi. Hal tersebut dilakukan karena keterlibatan konsumen tentunya sangat 

dibutuhkan karena apabila tidak ada konsumen, maka sebuah event tidak akan dapat 

berlangsung dengan baik. 

Kata Kunci: Event Organizer, Esports, Divisi Kreatif, Kreatif 
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ABSTRACT 

The esports industry is a business opportunity for Event Organizers, but the 

lack of education and knowledge about the mechanisms for creating online game 

events is the main obstacle. The purpose of writing this thesis is to analyze the 

feasibility of the Ordinary Organizer business that is being developed by the author. 

In running this business the author refers to the POAC theory which has a close 

relationship with the management of an organization or company. To find out the 

weaknesses and strengths of the Ordinary Organizer business, the author uses a 

SWOT analysis based on business processes that occur in the field. In conducting 

a business, the role of each division is needed in building, improving, and 

developing the company. Especially in this business is the creative division, the role 

of the creative division is very important to build brand activation, so that the 

relationship between brands and consumers can be established. The creative 

division is also an important pillar to support promotional and publication 

activities so that the event can run. The need for publication is of course very much 

needed so that consumers can be interested and take part in an event that will take 

place later. In an effort to attract consumer interest, the creative division must strive 

to create a clear, unique, and attractive design for promotion and publication needs. 

This is done because the involvement of consumers is of course very much needed 

because if there are no consumers, then an event will not be able to take place 

properly. 

Keyword : Event Organizer, Esports, Creative Division, Creative 

 

 

 


