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ABSTRAK 

 
Program acara Talkcation, merupakan salah satu program acara edukatif  yang 

ditayangkan oleh RBTV melalui kerjasama dengan prodi Ilmu Komunikasi Universitas 

AMIKOM Yogyakarta. Program acara Talkcation sudah diproduksi sejak tahun 2020 

oleh mahasiwa prodi Ilmu Komunikasi itu sendiri. Dalam melakukan promosi di media 

sosial, peran Digital content sangat berpengaruh terhadap minat audience untuk 

menonton program acara ini di televisi atau layanan streaming tv, terlebih, target 

penonton dari program acara ini adalah anak muda, yang mana peran Digital content 

yang disajikan di media sosial juga harus mengikuti selera anak muda saat ini. Sehingga 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi dalam membuat Digital content pada 

media sosial Instgaram Talkcation dalam meningkatkan Brand awareness program 

acara Talkcation. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dengan 

teknik pengumpulan data berupa observasi dan wawancara. Upaya tim untuk 

meningkatkan kualitas konten tercermin dalam postingan-postingan yang 

mendapatkan banyak interaksi, termasuk kolaborasi dengan influencer. Peneliti 

menyimpulkan bahwa strategi Digital content marketing tim media Talkcation cukup 

positif. 
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ABSTRACT 

 

The Talkcation program is an educational program broadcasted by RBTV in 

collaboration with the Communication Science program of AMIKOM University in 

Yogyakarta. The program has been produced by Communication Science students 

since 2020. Digital content plays a crucial role in promoting the program on social 

media, especially since the target audience is young people. Thus, this research aims 

to investigate the strategy for creating Digital content on Instagram to increase 

Talkcation's Brand awareness. The research method used is descriptive qualitative 

with data collection techniques such as observation and interviews. The team's efforts 

to improve content quality are reflected in posts that receive high engagement, 

including collaborations with influencers. The researcher concludes that the 

Talkcation media team's Digital content marketing strategy is quite positive. 
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