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Gambar 1.1 Mayoritas Masyarakat Indonesia Mengakses
Informasi di Media Sosial
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pendekatan dalam mhuah pemasaran yang melibat kurasi, distribusi,
dan dapat memperkuat konten tersebut menjadi menarik, relevan dan bermanfaat bagi
kelompok yang spesifik. (Kotler, Kartajaya dan Setiawan dalam Ardisavira, 2020).
Digital content menjadi salah satu hal yang berkaitan dengan Conmtent Marketing
karena prinsip dari Cantent Marketing adalsh menawarkan sebush konten pada sebuah
media digital dengan cara yang relevan dengan konsekuensi konten digital tersebut



harus didesain secara khusus sesuai dengan kebutuhan atau minat pada target pasar.
(Pandrianto, Sukendro dalam Saraswati & Hastasari, 2020).

Internet dan media sosial menjadi produk dan teknologi ini yang berkembang
sangal pesat di masyarakat. Dengan mayoritas masvarokat Indonesia mengakses
informasi melalui media sosial, bisms mulai memanfaatkan media sosial sebagni alat
pemasaran mereka. Salah satu industri yang sangat dipengaruhi oleh digitalisasi adalah
industri media ma.suﬂ, m:ml di m l;hlﬁlﬂi n;edm massa seperti televisi,
koran, dan nm i'r.urus m -@pyﬂ kmumﬂnhﬂ.mm:l sosial agar tetap
relevan dj.m apml:ﬂﬂ, ﬁm ﬂlﬂmi lokal, MFHRRHW'ﬁ-an}rnknﬂn, mulai
memlnﬁlﬁ.n media sosial dan konten digital untuk mymmmlkau program

ereka. Contoh program yang dipromosikan ulehm melalui media sosial adalah
Talkeation, sebuah tavangan ralkshow Education yang wwmmnm
lnwﬂm_udﬂm terhadap masyarakat utamanys anok muda. Mm kali
disiarkan lﬁm pada tahun 2020, Program acara Talkeation sebelumyn telah
ﬂlgmdlﬂh Hmjﬂl? oleh mahasiswa llmn Komunikasi Unne:'_illal A‘MII{D‘H
Yogyta anghata
ﬂm@’m n 2019 nleh tim Rumah Ereaif Media. Sejak mﬁiipm prnpim geara ini
lelah melskukan sebuah strategi pemasaran melalui M{gﬁl khususnya pada
mm:‘u[ ml.m&uﬂ:mm Tu!&-u#mmwmka.ﬂ strategi
wwmmmmf melalui media sosial. dengan ﬁhmﬂa platform fnstagram
sejak edisi pertamanys. Awalnys, penggunsan /nstagram hanya terbatas pada posting
PrOmo Program SE.J:] nann h|1] lun'ehrut tidak terbukti efektif dalam menjangkau
audiens. Pada tahun 2018, terjadi peningkat: w ‘dalam variasi konten yang
diunggah di fastagram, pada tahun 2[!19 tim media planner dari Rumah Kreatif Media
mulai memanfantkan sebuah konten digital sebagai sarana pemasaran program acara

talkcation melalui fastagrom meliputi konten informasi, edukasi dan konten yang
memiliki relevansi dengan awdiens. Hal ini dipandang sebagal strategi yang tepat
mengingal semakin tingginya tingkat penggunaan frestagram sebagal media sosial yang
popaler dan efektif dalam menjangkau awdiens yang lebih luas.



Untuk meningkatkan efektivitas pemasaran, tim media planner berfokus pada
pengembangan konten vang lebih bervariasi dan menarik, dengan memanfuatkan fitur-
fitur Fnstagram seperti fnstagram Stovies, IGTY, dan Instagrom Live. Mereka juga
menggunakan leknik-teknik pemasaran digital seperti penggunaon hashtag yang
relevan, kolaborasi dengan influencer, serta pengaturan tklan berbayar. Upaya-upaya
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ﬂihmhmm diubah ke dalam bentuk digital. sehingga l:nnlﬂu}'ﬂ.ug&'lptuka.u
tersebut Wm atou dibaca melalui glatform media. ﬂjﬁlhl seperti perangkat
dem;} atsupun smartphone { Ardisavira, 2020) . Pﬂnw‘ﬁi :lli'u!uﬁ don kualitas
D:g-hl'—mnmm inilah yang akan menarik perhatian dan i Hina
program acara Zatkeation ini. Berangkat dari hal mpemﬁﬁmmnuih judul
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akukar g:ﬁ kasus pada program f i RBTV, Studi ini

menonton

khususnya di frastagram. Judul Imehut pemahtl pilih dlka.ren:lka.u peneliti menjadi

Digital comtent creator dalam program Tolbcation, diharapkan studi ini dapat
memberikan pemahoman tentang strategi Digital coment pada media sosial fostagram
dalam proses pemasaran program siaran televisi lokal melalw media sosial.



1.2. Fokus masalah dan rumusan masalah
Bagaimana strategi yang digunakan divisi media Planser tim Rumah Kreatif Media
dalam membuat Digital content pada media sosial Instagram Talkcation!
1.3, Tujuan Penelitian
Berlandaskan dari rumusan masalah,

= peml:lmn ini memiliki twjuan uniuk
nakéin tim Rumah Kreatif Media dalam
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