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L.1. Latar Belakang
Stasiun televisi dituntur kreatif dalam menyajikan ide program dari
kompetitor. Kompomen utama kesuksesan siasiun televisi dolam menayanghkan
suatu program acara tersebut mengacu pado data rating vang diperoleh dari
Mielsen. Stasiun penyiaran telah m n persaingan yang kompetitif pada
industri media televisi (Abdul 1 1. 2018). Persaingan tersebut
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sentral di kantor Nielsen Media Research. Pada sistem online, perolehan data
harian dilakukan setiap stasiun TV (daily rating) di kota Jakara, Bandung dan
Surabaya, sedangkan sistem offifne dilakukan dengan mendatangi petugas
Liaison Officer untuk merekam data mingguan,

Metro TV sebagai salah satu media televisi telah menjadikan rating
sebagai toluk ukur keberhasilan suatu program. Progeam unggulan dari stasiun
TV ini menghadirkan berita 24 jam pertama di Indonesia terhitung sejak 235



Movember 2000. Metro TV sebagai salah sty bagian dari perusahasn Media
Group terdini dari 70% berita (news) yang ditayangkon dalam tiga bahasa,
disntaranya Indonesia, Inggris dan Mandarin, serta 30% program non-berita
{non-news) yang edukatif bogi masyarakat. Keunikan dari Metro TV ditinjau
dari satu-satunya industri media di Indonesia yang menyiarkan berita dengan
bahasa Mandurin. Pada aspek pengetshuan, progrom scara vang ditayangkan
uugﬂltenknmhbmkunhmss:rtnmmglmgknpfukm Sumber informasi yang
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ratn rating pada program Tap News berada pada angka 0.5 (rating), sebagai
berikut:



Gambar 1.1
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Sumber; Nielsen_cam (dalam dokuamen, PT Media Televisi Indonesia)
Padae gambac 4.1 terkait ratfng: dan share program Top News, pemilik
stasitn televisi perly memperhilungkan peringkat acars iy rarlng yang
menjadi parameter nunat mosyarakat terhadap sua soarn secta menjadikannya
sebuall barometer dalam mengelola siarannyi (Morissan, 2003), Hal tersebut
telali menjadikan stasiun  lelevisi melakukan beberapa strategd - dalam
meningkatkon raiing don share program siamn. Strotegl tersebut berperan
signifikan  dalam  meningkatkan  lingknl  roveg  dan sfire,  lemmasuk
menargetkan . sosaran  gudience program. Sejalon dengan  peneliti vang
mengkaf balwa persiapan sebelum menayangkan Sustl'propram acar dinila
sebapiid kunci ufama. Tinjaun tersebut benujunn apsr audience vang menonton
progiam dapat tertank dengon daya tarik manpun Kekhasan dari suato progrm,

sehingea diperoleh performance program pada *Buolletin Metro TV berikut:

Tabel 1.1

Pemw “Bulletin Metro TV" Bulan Januari-Maret 2023
Nﬂ ST “{gm" e L.“-!!i’v T TVR Share

2. | Primetime News News.: Talkviomy 0.4 Z5
3. | Meiro Han Ini News: Hard News 0.2 20
4. | Selamot Pap Indonesia News: Hord News 0.2 2.0
5. | Metro Siang News: Hard News 0.2 1.9
6, | News Line News: Hard News 02 1.9
7. | Metro Malom New's: Hond Newa 0.2 1.9
4. | Meiro Pagi Primciime News: Hard News 0.1 25
9, | Warld Nevey News: Hard News 0.1 1.5
10 | Election Updaie News: Hard News 0.1 1.2
1 1. | Zona Bisnis News: Herd News 0.1 {,9
12| Ximwen News: Hard News 0.1 0.8

Sumber: Mielsen.com (dalam dokumen, PT Media Televisi Indonesin)
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Berdasarkan Tabel 1.1 mengensi Performance Program “Bulletin Metro
Tv" terhitung dan Jonuan hingga Maret 2023, program Top News telah
menempati fop performance progeam. Pencapainn tersebut dipengaruhi salah
satunya oleh strategi yang berfokus pada penyajian informasi akial dalam
mennrik audience dengan jumlal besar. Strategi tersebul merupakan bagian
dari strategi  programming.  Progromming  dinilai  sebagsi  suatu  cara
penvusunan program televist dalam periode harian, mingguan, bulanan, hingga
tahunan. Strategi mmmmi‘ng oleh stasiun televisi bertujuan
uniuk mempe :
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inran televisi. Strateg
tersebut menitikh i) dan (mcragement)
dalam mencapai sunti T 2013). Tujuan utama darn
prregrannming televisi berkaitan dengan pemaksimalan jumlah penonton yang
menjadi target bagi pemasang advertiving dan rasing stasiun TV. Kuned uiama
dalam mencapai twjuan tersebut dilakukin dengan memenuhi Kepuasan
andience melalui tayangan yang bermutu {Eastman & Ferguson, 2013).
Perkembangan media massa dinilai sebagai pendukung kebutuhan suatu
aktivitas masyarokat dalam menyampaikan informasi secara efekiif dan



efisien. Pada era globalisasi, media mossa berperan signifikan  dalem
mengarahkan, membimbing serta mempengaruhi kehidupan masyarakat, Para
ahli mengkaji balwa new media sebogai paradigema baru telah mengalibkan ofd
meelia, sehingga peluang tersebamya berita yang tidak akurat bagi audience
mengalami peningkatan. Dennis MeQuail (20011) menekankan bahwa ciri
utama meew' meelia dinilad don keterhubungan akses khalayak individue sebapas
penerma maupun pengirim pesan berkarakter terbuka yvang memiliki manfaat
vang bersifat dinamis antara po-s:l.!i,mn negatif. Penelitian mengadopsi
beberapa studi baliwa perbedaan mew media dasi old media menitikberatkan
pada hmnu.nﬂad ﬂn&lmm ﬁmupﬂ, ﬂlﬂh SEII.LI:I.}QI melalui media
penym.wm ctal, 2019)
 Peinnghtan teknologi, infornss dan
televisi sebagai mﬂ?ﬂm medin penylmum Mdﬂum menjanghkan
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kehidupan masyarakat. Nielsen (201%) menyatakan bahwa rata-rata durasi
menonton televisi mampu mencapal 3 jam setiap w:ﬂm s:;ﬁnraljnm Lk
muml !ﬂhu.gm durasi tEﬂ.lI:IEHI sanl ini. Durasi \ldhl;m J-.]m 14 menit
| I . ‘_]ﬂ.ml_l.mfmt urifuk
nﬂndﬂ'yihn h.iﬂq!] w&mmhcnmm 24 menit membaca
majalah (Fajar, 2019). Pengaunn 1clevisi m-ﬁulad sebugal pengguny
terbesar antara medmwmmw {Annur, 2022
Berdasarkan fenomenny !:mh:t,mmﬁlf-mk untuk mengkap strateg
prregranuming berity Top News dalam mempertahankan ratfing. Dalam hal ini,

strategi prograneing melingkup pada perencanoan, pemantosan, dan evaluasi
tiap program yang dilakukan spar dapat mempentahankan rattng progiam Top
News. Muoka dari itu, tujusn utama dalam penelition ini berfokus untuk meneliti
strategi  program  yang dilakukan oleh tm  progrommisg  agar  dapat
mempertahankan rosing, seria menarik perhatian andfeace dan advertiving



pads program berita Top News. Selain i, penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui konten yang layak pada program Top News agar rating yang
didapatkan bertahan, sehingga menghasilkan sty program televisi yang
menarik sema bermutu untuk disajikan kepada masyarakal dan berbagm
kalangan.

1.2. Fokus masalah dan romusan masalah
Stasiun televisi dalam menja
erapn  Kompetitor

1.4, Manfaat Penelitian
teoritis maupun praktis, sebagai berikut:
LA.L Manfuat Akademis
Penelitian ini diharapkan dapat meningkatkan pemahaman aspek
teoritis sebagai bahan pustaka, referensi, informasi serta landasan bag
peneliti selanjutnya




1.4.2. Manfaat Praktis
Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi perusahaan stasiun
memperiahankan rastng. Penelitian ini juga dilakukan untuk memberikan
informasi bagi program televisi yang akan membuat ide konten berita
sebuah program.
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