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5.1 Keslmpulan

Berdasrkan tujuan pembuatan iklan Ziniva, penulis mencoba mewujudkan
penerapan komposisi dinamik kedaJaml.;p‘_i_hl[ Penggunaan komposisi dinamik dalam
iklan Ziniva yang bertujusn untuk membangun wisual storv telling yang dapat
diterapkan Emhflkngm enempatkar pﬁ!i karakter utarn serta elemen-elemen
visual ke dalam: Rumpﬁiﬁw, sehingga konsep dun simbolisasi suasana serta
emosl yang leloh dirasakan karakter utama dapat ﬂﬁﬁlﬂlﬁﬁlﬂkﬂﬂ dengan baik. Pada
penatasn elemen-clemen’ wisual dalam pembingkaian komposisi gambar dapat
menjadi bahasa visual yang menarik unfuk mendukung eﬂ‘?&_&hnm.msnnn yang
telah dirasakan karakter tersebut.

Iklan Ziniva Official diproduksi dengan komposisi dinamik untuk dapat
numhngmmhuitv:s:ml story telling agar mmbmknn_kmmﬁnmuﬂﬂhbumhm
cerita, Saran yang dapat diberikan oleh penubis adalah bagnimana menempatkan
ﬂgﬂﬁ muutu sesuni dengan porsi dan tempatnya, mbuknmnmk Unsur
keindahan atat hibursin tetapi melainkan pesan dan kesan yang ingin disampaikan
melalur hﬂmpmﬁ m. Mw bagimana konsep vang akan digunakan
dalam proses produksi karva iklan merupakan hal yang terpenting agar dapat
direalisasikan dengan benar dan m mmtnm Membangun sebuah
karakter merupakan hal vang penting dalam pembustan iklan ataupun film, banyak
cara yang dapat dipunakan dan salah satunya dengan menerapkan konsep pada bidang
Birector of Photography. Dalam karya iklan Ziniva bertujuan untuk menjadi scuan

sebuah karya fiksi dalam bidang Director of Phatography yang dapat diterima oleh
semua orang dan dapat dijadikan tinjauan karya untuk membuat karyva yang lebih
baik.
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