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 ABSTRAK 

Iklan menjadi salah satu faktor yang dapat mempengaruhi keberhasilan 

marketing dari usaha atau produk yang ditawarkan, bentuk iklan juga menentukan 

akan seperti apa reaksi balik dari masyarakat. Mulai dari iklan di media cetak seperti 

brosur, spanduk hingga iklan elektoronik yang saat ini sering kita jumpai dalam 

bentuk  video. Iklan dengan konsep  video atau audio visual merupakan alat 

periklanan yang digunakan oleh hampir semua orang, karena telihat dari tingginya 

presentase jam aktif masyarakat di internet. 

Dalam produksi iklan audio visual, beberapa tim produksi yang ahli di 

bidangnya masing-masing berperan penting dalam memastikan kelancaran produksi 

salah satunya adalah peran Director of Photography yang bertugas saat pra produksi 

dan produksi.  

Konsep estetik dalam pembuatan video iklan Ziniva Official menggunakan 

komposisi dinamik sebagai media untuk membangun sebuah visual story telling 

dalam video iklan. Visual story telling adalah menyampaikan sebuah cerita secara 

naratif berdasarkan urutan kejadian-kejadian tertentu dengan menggunkan image 

visual atau grafik, baik sedang bergerak maupun diam. Penggunaan komposisi 

dinamik pada Director of Photography video iklan Ziniva Official bertujuan untuk 

menyampaikan bahwasanya berani tampil dan percaya diri itu penting, melalui 

dominasi ukuran dan posisi karakter utama dalam penataan elemen visual komposisi 

gambar pada Director of Photography. 

Kata Kunci: pra produksi, produksi, Director of Photography, komposisi dinamik 
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ABSTRACT 

Advertising is one of the factors that can influence the success of the marketing 

of the business or product offered, the form of the advertisement also determines what 

the public reaction will be. Starting from advertisements in print media such as 

brochures, banners to electronic advertisements which we often encounter in the form 

of  videos. Advertisements with  video or audio-visual concepts are advertising tools 

that are used by almost everyone, as seen from the high percentage of people's active 

hours on the internet. 

In the production of audio visual advertisements, several production teams who 

are experts in their respective fields play an important role in ensuring the smooth 

production, one of which is the role of the Director of Photography who is in charge 

of pre-production and production. 

The aesthetic concept in making ad videos Ziniva Official uses dynamic 

composition as a medium to build a visual story telling in advertising  videos. Visual 

story telling is telling a story narratively based on a certain sequence of events by 

using visual or graphic images, both moving and still. The use of dynamic 

composition in the Director of Photography  video ad Ziniva Official aims to convey 

that daring to appear and being confident is important, through the domination of the 

size and position of the main character in the arrangement of the visual elements of 

image composition in the Director of Photography. 

Keywords: pre production, production, Director of Photography, dynamic 

composition  
 

  


