INTISARI

Media sosial banyak dikenal oleh masyarakat hamya untuk berkomunikasi antar individu,
namun saat ini media sosial tidak hanya digunakan sebagai sarana komunikasi antar individu saja,
tetapi juga digunakan untuk membentuk persoral frapding. Salah sstunya media sosial
Instagram Lapak Ganjar (@lapak_ganjar yang merupakan akun dari program Gubernur Jawa
Tengah Ganjar Pranowo untuk membangun persemal branding. Selain untuk membangun
pevsonal branding, akun @ lapak panjar juga ditujukan untuk membantu para pelaku UMEM
Jawa Tengah yang sempat terdampak pandemi covid-19. Melalui program Lapak Ganjar, Ganjar
Pranowo akan mendapatkan persepsi baik di mata masyarakal karema sikap kepeduliannya
terhadap pelaku UMKM Jawa Tengah. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetzhui bagaimana
Ganjar Pranowo dalam membentuk personal branding melalui media sosial fnstagram.

Metode yang digunakan dalam penelitian, ini adalah kualitatif deskriptif dengan teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, studi dokumentasi dan studi literatur.
Penelitian ini diharapkan dapat menjelaskan bagaimana Ganjar Pranowo dalam membentuk
persanal brandingnya terhadap nmsvmtki.]m'l'u:gﬂi Dilam  program Lapak Ganjar, Ganjar
Pranowo mngesankmhhwn di _' 3 vtk sosok pﬂmimpmm Il dengan UMEM,
sosok pemimpin yung merakyil, dan sosok pemimpin yang mileninl keaktifannya di
media sosial fastagram. Gubermur Jawa Tengah Ganjar Prnmuung:ﬂ mdukunb UMKM
Jawa Tengah; sehingza Ganjar Pranowo dincbatkan sebagai Bapak UMKM. Penelitian ini
diharapakan dapat menjadi E;jlmlfm tentang personal Sranding yang dilakukan oleh seorang
politisi maupun seorang pemimpin.

Kata Kuncl : Personal Branding, Instagram, Ganjar Pranowo, I_T"\"[I-Jll.'?m Branding,
Instagram, Ganjar Pranows, UMKM
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ABSTRACT

Social media iv widely known By the public onfy for communicating between individuals,
bt cvrrentfy social media is net only used as a means of communication between individials,
but is also used 1o form personal brandimg. One of them is the Instagram social medie, Lapak
Ganjar (@lapak_ganjar, which is an account af the Central Jova Governor Ganjar Pranowae's
pragram to build personal hranding. Apart from building personal hranding, the @ilapak_ganjar
account is also intended to help Cenl‘i_'m'J'&m Umm&mhﬂwkv the pandemi
covid-19. Through the Stall Ganjar program, Ganjar Pranowe will get o good perception in the
eves of the public hecause of hix caring attitude towards Cemtreel Jave UMEM. The purpose of
this research is to find owt how Ganfar Pranowe forms personal branding through Instagram
sociol medio.

The method used in thix

with dota collection technigues
Thix research is expected fo
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1.1 Fendahuluan

Seiring berkembangnya teknologi, internet menjadi satu hal yang penting dalam
bermasyarakat. Adanya internet menyebabkan munculnya jenis media baru yang diramakan
media sosial. Media sosial adalah medium internet yang mana penggunanya mempresentasikan
dirinya dengan berinteraksi, berkerja sama, berbagi. berkomunikasi dengan pengguna lain dengan
cara membentuk ikatan sosial secarn virtual (Nasrullah, 2015). Menurut (Putri Vanva Karunia,
2023) media massa adalah alat komunikasi yang digunakan untuk mengirimkan dan
menyampaikan pesan kepada khalayak.

Media sosial merupakan salah satu media massa yang banvak diminati oleh masyarakat
karena media sosial dapat menyampaikan informasi secarn cepat ‘dan luas. Scott (dalam Galuh,
2017 : 16) menyebutkan bahwa media sosial di dunia politik: dianggap mampu secara bebas
mengangkat mengenai sy nﬂni-—'puiluk ‘sehinggn lebih cepat menarik perhation publik secara
luas. Kini masyarakat Juga lebih banyak menghabiskan wukt untuk mengakses informasi
melalui internet i medin

Media. sosial memang memiliki hmyﬂi a5 pns:ﬂﬁ:yu. tetapi di sisi lain media sosial
dimanfaatkan oleh beberapa puimwh.ﬂ: hal tidak semmiqum menyebarkan isu-isu
yang herfmmgm dan menimbulkan polemik tentang mmmh organisasi, salzh
satunya adalah isu mengenai calon kandidat yang akan maju menjadi presiden 2024. Dengan
beredar isu tersebut membuat para tokoh politisi berlomba- Eumh'mmwiﬂm.pntl rakyat,
sehingga menjadikon media sosial sebagsi sarna komunikasi dengon masyarskat seperti
mengetahui 8pa yang dibutuhkan, diinginkan, memengaruhi, dan mengajek masyarakat.
Komunikasi tersebutlah yang dinamakan komunikasi politik, tujuan komunikasi politik yaitu
untuk J:mpm]iﬂim pesan-pesan yang bercirikan politik. Komunikasi politik biasanya lebih
digunakan untuk politisi disaat akon melakukan kegistan kampanye. Contoh beberapa politisi

yang memanfaatkan media sosial untuk membentuk citra positifnym seperti Ridmﬁﬂml Agus
Harimurti Yudhoyono, Sandiaga Uno, Anies Baswedan, dan Erick Tohir. Dari beberapa contoh
politisi tadi memupakan politisi yang aktif membuat konten dan diunggah di media sosial masing-
masing. Disinilah peran personal branding pada politisi mulai dibentuk gl.mn menarik perhatian
masyarakat. Hmdmg bukan hanya karena persoalan b =aaf il branding sudah
meni.adl ajang Mmﬁm& RM}TIEMHM sgfema.ng
biasanya disebut dengan personal branding. Personal branding merupakan salah satu upaya untuk
menunjukkan Jmmmm Sebagaimana dinyatakan oleh (Montoya. 2006)
personal branding merupakan-seni yang dapat menarik dan memelihara lebih banyvak Klien
dengan eara membentuk persepsi publik secara akif.

Adanya embangan tehmlﬂgi saal ini personal branding ban sekali dibentuk
melalui media mgle;jkya.ng kJ.Em digunnkan oleh banyak: wmgﬂ lIhE:III::J: sosial [nstagram,
Twitter, Facebook, dan TikTok Berdssarkan data dan (Prastya, 2022) pengguna Facebook
mencapai [29.9 juta orang padn awal 2022, pengguna Instagram mencapai 99.15 juta omng,
pengguna TikTok mencapai 92,07 juts orang dan pengguna Twitter mencapai 18,45 juta orang.
Berdasarkan tingginya data pengguna media sosial membuat media sosial kerap digunakan untuk
media personal branding. Penggenaan media sosial oleh para politisi merupakan bagian
terpenting untuk menunjukkan eksistensi mereka di masyarakat. Eksistensi tersebut digunakan
oleh para politisi untuk membentuk personal branding di masyarakat yang lentunya nanti aksn
menghasilkan simpati dan dukungan.



Selain itu personal branding digunakan untuk menonjolkan identitasnya supaya lebih dikenal oleh
masyarakat, tentunya juga akan mudah untuk melakukan kampanye tanpa harus mengenalkan
dinnya kembali.

Instagram merupakan salzh satu media sosial yang banyak digunakan oleh masyarakat.
Melansir dari datnindonesia.id. melaporkan NapoleonCat jumlah pengguns instagram Indonesia
mencapai 10933 miliar pengguna per Apnl 2023, Dengan begitu menjadi bukti bahwa
masyarakat Indenesia lebih berminal menggunakan media sosial Instogram untuk mendapatkan
informasi.

Ganjar Pranowe merpakan satu dart beberapa politisi Partai Demokrasi Indonesia
Perjuangan (PDIP) yang aktif memposting aktivitasnyn sebagai Gubernur Jawa Tengah melahn
media sosialnya. Dari beberapa media sosial milik Ganjar Pranowo yang paling aktif digunakan
adnlah media sosial Instagram (@ganjar pranowo memiliki 5.4 juta pengikut dengan 7.004
kiriman per tanggal 22 Mei 2023 lsumber a.kun rmdhml Ganjar Pranowo). Berdasarkan dari
penelusuran melalui akun Insugn Gﬂmu Pranowo kerap membagikan
potret keoiatannya. Media sosinl ﬂ]ﬂ: Ganjar Pranowo untuk komunikasi
dua arah dengan masyarakat dengan cmﬁm dimiliki Ganjar Pranowo dengan begitu akan
membentuk image tentang dirinya. dan akan m}dlhu‘muk melakukan kamunikasi politik,

Ganjar Pranewo kerop membagikan potret dirinyn ketika sedang beraktivitas, seperti
kegiatan formil mwaupun informal mnhilﬂ akun msmg:mﬂ!}rl wgnflr_pmnmn Bahkan
beberapa kerjanya berknitan dengan media sosial, sehingga media sosialnya menjadi
salah satuwmk mendukung program kerjanya schagai ﬂlﬂ:mxlmTennnh Salah satu
program Ganjar Pranowo yang memanfaatkan media sosial adalah Lapak Ganjar. Lapak
Ganjar m%erli:nhn program kerja dari Ganjar Pranowo yang didedikasikan untuk para pelaku
UMKM Jawa Tengah. Lapak Ganjor adalah progmm yang memiliki akun Instagram
{a lapak #lﬁmamle ribu pengikut. ak Ganjar me N Progrm: Gianjar
Pr:mliijE:nngul membaniu pelaku %Mgl]{kM J::np Tcngth yang rﬁ?;ndll;al npwngthmk?ﬂ?m krits
akibat pandemi Covid-19: Program tersebut mempunysi misi untuk mendukung kemajuan
produk lokal UMKM Indonesia, sehingga program int akan melebarkan areu ke beberapa wilayah
di tuar an;uTengﬂ‘l Wk&lruh masyarakat Indonesia dapat mempmgmm&i'hhus dari
program ini yaitu pelakn uszha mcngungguh produknya melnlmpmtmgm dengan tag
akun (@ ganjar_pranowo dan (@lapak ganjar serta menggunakan hastag jar dengan
membenkan desknipsi ssal daerah dan nomor telepon, kem:iﬂuuuwhm h.':ehul akan di-

restory oleh akun Instagram Ganjar Pranowo @ ganjar_pranowo dan akun resmi Lapak Ganjar
@lopak_ganjar. Namun program tersebut hanya dilakukan han setiap edisinya. Berikut
beberapa UMKM daerah Jawa Tengah yang mengikuti program ¢ Ganjar :

Tabel 1. Data UMEM Lapak Ganjar

AR
1 Klaten I8
2 Sola 46
3 Megelng 24
4 Semenng 120

Sumber: lapakganjar arg, 2023

Berdasarkan data di atas merupakan beberapa daerah di Jawa Tengah yang antusias
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mengikuti program Lapak Ganjer untuk memasarkan produknya. Program vang dilakukan
oleh Ganjar Pranowo merupakan salah satu bentuk program peningkatan perekonomian
masyarakat. Dari program yang dilakukan oleh Gunjar Pranowo merupakan bentuk
peningkatan perekonomian daerah, peningkatan produktivitas sumber daya manusia, dan
pengembangun potensi daerah, sehingpa padatahun 2020 Ganjar Prunowo mendapatkan
penghargaan dari Universitas Gadjah Moda sebagai insan berprestasi dalam bidang
pengabdian kepada masyarmkat bagi pengembangan UMKM. Penghargaan tersebut
diberikan secara daring oleh Rekior Universitas Gadjah Mada. Terkait hal tersebut, akun
Instagram Lapak Ganjar menjadi salah satu media ﬁ;ﬁnmk persomal franding Ganjar
Pranowa.

Adanya program Lapak Gangar d@llk memberikan efek personal branding

terhadap Ganjar  Pranowo  dengan mﬂnqhﬂhn kemiskinan dan meningkatkan

perekonomian’ di masyarakat, Seperti yang telah diketahui, Ganjur Pranowo berhasil
membentuk personal branding vang baik karena imempedulikan  perekonomian
msymhalhﬂ'fmh dengan membuat program Lapak Ganjar. Adanys program I_npak
Ganjar - masyarakat diharapkan bisa mengikuti, sehingga menjadi wl:
perekonomian masyarakat Jawa Tengah, dengan begitu tentunya akan herpeng:
terhadap Ganjar Pranown karena dinnggap sebagni figur vang dapat mewhl
pen]akuﬁ;_peM-hjﬂaluﬁnpulm yang dimilikinya berupa pengmhuqmwsisl,
dan hubungan dengan sudiens, Ganjar Pmnowo dopat dengan mudsh mendapatkan
kepercayaan masyarakat sehingga menjadi tolak ukur yang pmhfl:lugi ﬂu.njﬁiﬂnum
Apabila Gnrdirhmm'hu telah mendﬂpmknn k;pcteuyaan mujuﬂht, maka gkan dengan
mudah Ganjar Pranowo mgmtﬁlhuﬂ muquut. sehingga dapatmempengaruhi rakyat
Jawa Tengah ul’d;ﬁkmug&m‘. ermotivasi, dan tergerak ulﬂnkwiﬂkan usaha,

Personal “Bronding Ganjar Pranowo  akun dlllht umunuk tiga elemen
personal branding milik (Montoya & Vindehey, 2008) mrﬂf veu sendiri berarti
individu itu sendiri karena orang tersebut membentuk persomal brandingava melalui
strategi dan metode komunikast vang dirancang dengan baik. Promise, promise merupakan
tanggung jawab yang harus dipenubi berupa harapan darpublik vang muncul dan akibat
pevsonal branding W sendin. Relationshop. semakin banyak relasi yang ditmbulkan

maka semakin berhasil persomal branding tersebut. Sehingga dari penelitian ini akan
diketahui bagaimana persona! brandimg dari Ganjar Pranowo di media sosial dalam
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program Lapak Ganjar,

Penelitian sebelumnya yang serupa telah dilskukan oleh Octival Dharma Putra, Siska
Armawati Sufa, Eny Ratnasari dengan jurnal yang berjudul Political Branding Ganjar
Pranowo Melalui Media Sosial Instagram (@ganjar pranowo pada tahun 2022, pada
penelition tersebut mengunalisis setiap postingan akun Instapram (@ganjar pranowo.
Penelitian yang kedua yang dilakukan oleh Syifaur Rahmah dengan jurnal yang berjudul
Personal branding Ganjar Pranowo Untuk Membangun Komunikasi Politik di Media
Sosial Instagram pada tahon 2020, pada penelitian tersebut menjelaskan tentang
implementasi empat strategi pembentukan dan m,ngan persamal hranding yang
terdinidari derermine whe vowdre, deternine what you do, position vourself, dan manage
vour hrand  terhadap lnuiihmnya tﬁ.mndﬂt lmlllnshglaln untuk membangun
komunikasi politik Gangar Pranowo. Kebaharuan dari penelitian ini yaitu. menganalisis
personal brandimg Ganjar Pranowo di media sosial Instagram dalam program Lapak
Ganjar mhn tiga EEEM porsonal  branding -}!Ilhi M _.ﬂrmll'l'.!f., dan
Rdmbn:@.

1.2 Metndologl Penelitian

Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kualitatif dimana metode ini
fokus pada sisitertentu dan suatu fenomena. Metode ini meneliti Secarn mendalam dan
menghasiﬁnn-.dnju-ﬂm yang bersifat desknptif dan dopat mhwﬂﬁn pe_n-unl;mrmn
mengenai subjek penelitian. Menurut Moleong {2012:6) m-mkmm Kualitatif
adalah untuk memshami fenomena yﬁg_'ﬁnmi oleh subjek penelitian. Sedangkan
menurut Rakhmat (2009:25) tujuan peneltian deskripti untuk mengumpulkan informasi
vang bersifat aktual dan terperinci. Tekmik penentunn Key Informan yang peneliti
gunakan adalah purposive sampling yaitu teknoik Eﬁﬂﬂﬂm umpddrengnn pertimbangan
tertentu {Sugiyono 2018: 138). Subjek dani penelitian ini adalah pelaku UMKM vang telah
penduduk Jawa Tengah dan pelaku UMKM vang mengikuti Lapak Ganjar. Pengmunaan
metode penelitian ini mempertimbangkan tujuan peneliti untuk meneliti personal
branding yang dilakukan Ganjor Pranowo di media sosial dalam program Lapak Ganjar,
Teknik pengumpulon data vang digunakan peneliti dalam penelition i adalsh
wawancara, studi dokumentasi. dan studi literatur. Keabsahan data dalam penelitian ini
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menggunakan triangulasi sumber sebagai validasi data untuk menguji kebenaran dari
sumber data tersebut. Triangulasi dats merupakan penelitian yang menggunakan data
utama yang kemudian dibandingkan dengan refrensi- refrensi lainnya (Krivantono, 2006).
Hasil temuan tersebut diuji keabsahannya dengan menyimpulkan hasil wawancara
masing-masing informan mengenrai respon terhadap program Lapak Ganjar. Hal tersebut
dapat terjadi karena informan ikut serta dalam program Lapak Ganjar, Maka dan itu
triangulasiini perlu dilakukan agar tidak terjadi kesalahan antara informan satu dengan

informan lainnya.

Politisi harus mampu membangun komunikasi politk yang kuat agar bisa
memperolch kqﬂn'mf:ml dan kg‘l]ﬂﬁ masyarakat. Oleh karena jtu, membentuk citra
politik tidak boleh hanya bertahan sampal memperoleh '.ﬁu ﬂnmhh saja,. Mamun
puhhsuﬂﬂ_hmrmn_pgm\rﬂ ager loyalitas masyerakat whﬂﬂhﬂ lama. Selain itu
politisi Jum:m berkerja lebih kerns uwniuk pekarerhadap kehmnhnr.hnmnm
masyarakat. Seperti yang telah dilakukan oleh Ganjar Pranowo, Ganjar Pranowo ﬂl.t.h!l
sedang Brmw menaikkan persomal Brondingnya dengan rutin membuat
knntmdlrl!eherm media sosial salah satunya Instagram, setiap kegiatan yang dilakukan
selalu diunggah di media sosial instagram. Salah satunya konten Instagram Ganjar
Pranowo m nn.gi:iiungguh setiap har minggu ndaiah pmﬂ;ﬂﬂ‘iﬁhﬁfﬂ yatitu Lapak
Gasiar. : S =

Dalam penelitiosn ini. terdapat Iima informan yang peneliti wewancarsi untuk
melengkapi data yang diperlukan. Adapun subjek yang menjadi informan peneliti adalah
lima orang pelaky UMKM yangmengikuti program Lapak Ganjar. Berikut data informan

dalam penelitian ini,




Tabel 2. Data Informast Penelitian

Akhlis

Murdimnsyak

Desa Tuksongo,

Kecamatnn Borobusdur,
Kabupaten Mapclang

-]nl'unnunl

| Pocviii e i

madu

{wwinyn_maduborobo dur

Markont

Diesa Kamnganyar,
Kecamutan Borobudur,
Kobupaten Magelang

Informan 2

Pengrujingerabah

(@ sumpatiery berobudur

Theresia

Desa Mangunsuko,

Kecamaton Dukun,

Kabupaten Mapcling

Infomaan 3

Penual Brownies

(whrownestelondukun

Rulima Novim

Desa Sidamulis,

K ccamotan Condumniya,
Kibupaten Mogelimg

2

Petanl Anpprek

(@ serumpen orchid

Huries Saprilly

Bavanan.  Meroyudan,
Kabupsten Magclang

Informan 5

Penjusl Jamy

(i gunnmn

Dalam penclitian i, pencliti melakukan wawancara guna melenskapi data yang
diperlukan. Terdapat ﬁ'ﬁinﬁ:ummn vang mengikuti program Lapak Ganjar. Pada snalisis
elemen Fom Ganjar Pranaw merupakan Gubemur Jawa Tengah vang dikenal sebagai sosok
pemimpin dengan komunikasi yang baik, mnah dan merskyvat. Selaiiatu, Ganjar Panowo
juga peduli terhadop masyarakat, seperti pelaku UMEM kecil. Hal tersebut dibenarkan oleh

Informan | :

“Di temguh. kestbukannva, Pak Gonjar masily peduli kepoda UMEM fecil,

bahkan menvenpathan datang kesinl stk melihat el fanf sova ™ (wawancara
dengan informan 1) Pemyataan dari informan | menyalokan bahwa Ganjar Pranowo
merupakan sosok pemimpin yangmerakyat den dapat berkomunikasi baik dengan

para pelaku usaha kecil.
Informan 3 juga menyatakan bahwa ;
"Pak Ganjar itu sosok kreatif dan berjiwa muds, karena sava melihat program-
programya ifumembanin anak-anak mde.” (wawancara dengan informan 3).
Pernyataan dan informan 3 menyatakan bahwa benar Ganjar Pranowo merupakan sosok
pemimipin yang milemial. Dar kedua informan dapat disimpulkan bahwa Ganjar Pranowo
sesual dengan spesialisasi yang Ganjar Pranowo punya yaitu sebagai tokoh pemimpin yang
6



merakyat dan peduli dengan rmkyatnya

Personal branding Ganjar Pranowo yang dimncang melalui program Lapak
Ganjar, kini telah membantu para pelaku UMKM yang mengalami masa krisis akibat
terjadinya pandemi covid-19 pada tahun 2019 labe. Melalui program tersebut Ganjar
Pranowo berhasil membentuk sebuah komunikasi yang baik dengan masyarakat. Banvak
masyarakat yang mengenal Ganjar Pranowo karena memiliki pribadi yvang sangat ramah
dan akrab terhadap rakyatnya. Kelebihan lain dari seorong Ganjar Pranowoyaitu memaliki
sikap kepedulian yang tingm terhadap masyarakatnya.

Berdasarkan hasil penelitian, pelaku UMKM menyatakan bahwa Ganjar Pranowo
merupakan sosok pemimpin mmﬂmﬁj[kn,pﬂukmmimm}'mkmnyn Para pelaku
UMKM yang mengalamipeningkatan mmhn akibat fkut serta dalam program
tersebut membuat Ganjur Pranowo tertarik untuk mengunjungi UMKH tersebut. Jadi Fou
pada personil bramiine Ganjar Pranowoterbentuk karena adanya rasa kepedulian dari
Gubernur Ganjar Pranowa terhadap pelakn UMKM.

Kemudian elemen kedua yaitu Promsise pada personal hranding Ganjar Pranowo
merupakan tanggung jawab yang harus dipenubi berupa harapan dari masyarakat yang
miuncul akibat persomal branding tu sendin. Informan 2 menyvatakan balwa @

S‘mwﬁmbm:rp Ganjar Pranewe lebil bermasyarakat, dan merr
parg _prfuh UMKM agar lcbih herkembang melalui pragrammya vaitu Lapak
Gl [Hmmm dengan informan 2). Pernyntaan dalihﬁmu menyatakan
bahwa informan kedua ingin Ganjar Pranowo tetap kummmkm#nbmtu
para pdﬂm UMEM.

Personal branding Ganjar Pranowo merupakan sebuah janji politik vang diberikan
oleh Gﬂn_]nrtﬂrh.ﬂhpmﬁjﬁlkﬂ Jawa Tengah. Ganjar Pranowo mempunyai slogan dalam
hio Instagram m.{mm}'ﬂ}'ﬂrlm *Tuanku 11.1 Rakvathy, Gw.'é';nrru Mandar *. Slogan
tersebut dijadikan sebuah strategl m;‘ Hrndﬁ:; Ganjur Pranowo. karena slogan
tersebut akan membentuk citra dJI'HIj-'I! schngal SEOTANG pemumpin yang menghormati
rakyatmya layaknya seorang tuanmya

Dan slogan tersebut Ganjar Pranowo memberikan sebush janji atau langgung
jawab untuk melayani rakyatnya dan menjamin kemakmuran rakvatmya. Sedangkan
Ganjar Pranowo hanyalah sebagai mandat yang akan melayani rakyatnya sebagai tuannya.
Slogan tersebut menjadi pembeda antara Ganjar dengan politisi lainnya vang aktif di media
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sosial. Hal yang sudah dilakukan oleh Ganjar Pranowo dalam slogan tersebut, Ganjar
Pranowo menjamin kemakmuran rakvatnya dengan menimgkatkan perekonomizn Jawa

Tengah, salah satunya mengembangkan UMKM Jawa Tengah melalui programnya, yaitu
Lapak Ganjar. Ganjar Pronowe memberikan peluang kepada pelaku UMKM untuk
memasarkan produknya secara gratis.

Elemen ke tign yaitu Relationship semakin banyak relasi yang ditimbulkan maka
semakin berhasil personal branding tersebut. Seperti vang sudah dilakukan oleh Ganjar
Prancowo yaitu menciptakan program Lapak Ganjar, dimana program tersebut sanpat
membantu para pelaku UMKM dan memotivasi masyarakat untuk memulai usaha. Seperti
yang diungkapkan oleh informan 4 :

“Berkat muengikuté program Lapok Ganfar, vane telalt memberikan endorse
gratis, schingga omsvi s meningkat, dan sava dapat meringankan biaya kalial
pascosarjana inek save df UGM hingea fedus, . (wawanears informan 4).

Sedanghon aforman' menyskan: |

“Progrian Lapak Ganfar membanin banget kaeemr Pak Goanlar kan publik
figure yang banvok disukai orang-orang, dari anak muda sompal grang i, jadi
Tt MMHU}H iveng ikut din di- regost, dan befum sampmﬂ_ﬁtiw
arderan masik Jﬂ' wsaha saya ini semakin dikenal bamcakorars ™ !’wmm
informan 5}

Dari pernyotasn di atas secara tidak langsung menyatakan bahwa Ganjar Pranowo
TRETng suﬁ.ik._-pmtimpm membanty perekonomian musymkﬁ;-hﬁhuin.fumfﬁ juga
menyatakan  jika Ganjar Pranowo banyak disukai oleh masyarakal Karena sifat
mierakyatmya.

Ganjor Pranowo telah memposisikan dirinya schagai pemimpin yang kekinian
karena cara berkomunikasi dengan masyarnkat Jawa Tengah menggunakan media sosial.
Selain it inovasi yangdilakukan oleh Ganjar Pranowo adalsh mengatasi kemiskinan.
Inovasi tersebul mengajak masyarakat Jawa Tengah untuk membangun usaha atau
mengembangkan UMKM Jawa Tengah agar masyarakatdawa Tengah dapat menuntaskan
kemisikinan dan meningkatkan perekonomian masyarakat. Inovasi yang sudah dilakukan
untuk membentuk citra positif di masyvarakat telah berhasil dilakukan oleh GanjarPranowo
melalui prograomnya yaitu Lapak Ganjar.

Ganjar Pranowo sedang berupaya untuk membantu mengembangkan UMEM di
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wilayahnya. Salah satu caranya yaitu membanta memasarkan produk UMEM ashi Jawa
Tengah melalui InstagramSeory aken Lapak Ganjar. Tujuan dan program Lapak Ganjar
yaitu mempermudah masvarakat untuk mempromosikan produknya secarn pratis dan
harapannya terjual laris manis. Setelah diteliti, peneliti melihat potensi program tersebut
sangat membuahkan hasil. Melihal pantavan di alom Instagram. akun Instagram Ganjar
{dganjar_pranowo diserbu oleh ratusan wargane! terutama para pelaku UMKM di Jawa
Tengah untuk memberikan dukungan tentang program Lapak Ganjar. Ganjar Pranowo juga
mengatakan bahwa program ini dibuat untuk pelaku usaha di Jawa Tengah vang sempal
terdampak pandemi Covid-19. Dari situlah eitra pﬁh{ﬁﬂn}ﬂr Pranowo terbentuk dan
Ganjar Pranowo dmubnlkﬂ.nsehad Bnpak UMEM (Lip _

Dengan  begitu . pelaka UMKM yang mﬁum‘kun mu tersebut  sangat
mengapresiasi dan berterima kﬁ’«hm&!lﬂ Pranowo karena :ldmin'nu:mm Lapak
Ganjar dupnlmghfﬂupkm kemballi UMKM Jawa Tengah. Program ini dapat dikatakan
berhasil kﬂ:ma UMKM yang terdaftar mengikuti Lapak Ganjar mengalami kenaikan

omsel, -“*h"’wl {]lq.lr Pranowo semakin dikenal banyak mwmmﬂ yang
dibuatnya.

Pﬁdhm:m personal brunding Ganjar Pranowo di Lapak Ganjar kini
berhasil,déngan keberhasilan pelaku UMKM yang sudsh bisa bertahan dari mmpnulﬂm

hingga ‘saat ini, Salah satu hal yang membust mercka bertahan adalah @ga.n
mempertahankan dan membangun hubungan baik antara produsen dan konsumen. Karena
hal tersebut bisa di dapat dari program LapakGanjar. Dimana produsen menjual produknya
melalui Lapak Ganjar dan di situlah para konsumen percaya dengan produk. tessebut karena
media pemasarmmnya melalu mﬁl& Ganjar Prmmww konsumen tetarik
dun lebih merasa percaya. Media sosial merupakan platform mﬂﬂk.tpebangun hubungan
anatara produsen dan Komsumen dengan perbincangon melalui fitur dori media tersebut
(Supradono & Ayu, 2011}, :

1.4 Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa persanal branding Ganjar

Pranowo melalui program Lapak Ganjar berhosil membentuk persepsi positif kepada

masyarakat terutama pelaku UMEM di Jawa Tengah. Hal tersebut meropakan jawaban

yvang diutarakan oleh para informan selama peneliti melakukan wawancara dan juga

peneliti mengamati diberbagai berita di media sosial terkait sosok Ganjar Pranowo sebagai
9



seorang pernimpin Jawa Tengsh. Melalui tigs elemen personal branding yakni Yow,
Promise, Relationship Ganjar Pranowao terlihat lebth dekat dengan masvarakat dan dapat
membangun kepercayaan serta citra positif pada dirinyva.

Ketiga elemen personal branding Ganjar Pranowo yaitu Yow, Promise, dan
Refationship mendapatkan berbagai hasil temuan. Pada elemen persoral branding You,
Ganjar Pranowo berhasil menjalin komunikasi vang baik terhadap para masyamkatnya.
Ganjar Pranowo juga terkenal dengan keramahannya terhsdap masyarakatnya serfa
memiliki sikap yang mudah akrab terhadap siapapun. Bahkan, dapat dibuktikan juga
bahwa Ganjar Pranwo memiliki rasa peduli yang tinggi terhadap masyarakatnya karena
sangat memperhatikan perekonamiannya. I

Selanjutnya, pada elemen Promise, Ganjar Pranowo bersedia membuat janji
kepada masyarakamya t!lm Tmp muﬂml:ﬁim bahwa [h:glr Pranowo dapat
menepatinya, Bahkan. Ganjar Pranowo juga sangat ingin tampil berbeda dengan tokoh
politik Iw dengan membunt sebuah slogan “Tuaske Rakyat, Gubermor cuma
Mandai ™, HII mﬁmt bertujuan untuk meyakinkan man;h; bahwa dirinva akan
memperlakukan rakyatnya seperti tuannyn, dengan begitu Ganjar dapat dipercays untuk
mengemhmg'i_ﬁ'mumiau masyurakat Jawa Tengsh mulai dan uslhtmﬁmhﬁﬂ
hingga mﬂnenﬂ.

Relatipnship sendini. Ganjar Pranowo memang dikenal sebagai sosok politisi
yang sangat peduli ﬁg’m pelaku UMKM. Dengan dikenalnya sebagai sosok yang
kekinian, Ganjar Pranowo memanfastkan medin sosial Instagram untuk melancarkan
program yiu;:_ﬁhum untukmeningkatkan perekonomian nmuhm;m ynhpmgram
Lapak Ganjar, Upaya fersebut didedikasikan olch Ganjor Pranowo untuk para pelaku
UMKM yang sempat terdampak pandemi covid-19. md‘bmgp{ih}'f?rmurwu dinobatkan
sebagai Bapak UMKM

Dari tiga elemen personal mm stidah m dapat disrmpulkan bahwa
komunikasi politik yang dilakukan ﬂnmm?mnmadﬂwmm baik oleh masyarakat Jawa



terutama pelaku UMKM dan program Ganjar mendapatkan feedhack positif
_.
engah B | .
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