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INTISARI

Media sosial banyak dikenal oleh masyarakat hamya untuk berkomunikasi antar individu,
namun saat ini media sosial tidak hanya digunakan sebagai sarana komunikasi antar individu saja,
tetapi juga digunakan untuk membentuk persoral frapding. Salah sstunya media sosial
Instagram Lapak Ganjar (@lapak_ganjar yang merupakan akun dari program Gubernur Jawa
Tengah Ganjar Pranowo untuk membangun persemal branding. Selain untuk membangun
pevsonal branding, akun @ lapak panjar juga ditujukan untuk membantu para pelaku UMEM
Jawa Tengah yang sempat terdampak pandemi covid-19. Melalui program Lapak Ganjar, Ganjar
Pranowo akan mendapatkan persepsi baik di mata masyarakal karema sikap kepeduliannya
terhadap pelaku UMKM Jawa Tengah. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetzhui bagaimana
Ganjar Pranowo dalam membentuk personal branding melalui media sosial fnstagram.

Metode yang digunakan dalam penelitian, ini adalah kualitatif deskriptif dengan teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, studi dokumentasi dan studi literatur.
Penelitian ini diharapkan dapat menjelaskan bagaimana Ganjar Pranowo dalam membentuk
persanal brandingnya terhadap nmsvmtki.]m'l'u:gﬂi Dilam  program Lapak Ganjar, Ganjar
Pranowo mngesankmhhwn di _' 3 vtk sosok pﬂmimpmm Il dengan UMEM,
sosok pemimpin yung merakyil, dan sosok pemimpin yang mileninl keaktifannya di
media sosial fastagram. Gubermur Jawa Tengah Ganjar Prnmuung:ﬂ mdukunb UMKM
Jawa Tengah; sehingza Ganjar Pranowo dincbatkan sebagai Bapak UMKM. Penelitian ini
diharapakan dapat menjadi E;jlmlfm tentang personal Sranding yang dilakukan oleh seorang
politisi maupun seorang pemimpin.

Kata Kuncl : Personal Branding, Instagram, Ganjar Pranowo, I_T"\"[I-Jll.'?m Branding,
Instagram, Ganjar Pranows, UMKM
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ABSTRACT

Social media iv widely known By the public onfy for communicating between individuals,
bt cvrrentfy social media is net only used as a means of communication between individials,
but is also used 1o form personal brandimg. One of them is the Instagram social medie, Lapak
Ganjar (@lapak_ganjar, which is an account af the Central Jova Governor Ganjar Pranowae's
pragram to build personal hranding. Apart from building personal hranding, the @ilapak_ganjar
account is also intended to help Cenl‘i_'m'J'&m Umm&mhﬂwkv the pandemi
covid-19. Through the Stall Ganjar program, Ganjar Pranowe will get o good perception in the
eves of the public hecause of hix caring attitude towards Cemtreel Jave UMEM. The purpose of
this research is to find owt how Ganfar Pranowe forms personal branding through Instagram
sociol medio.

The method used in thix

with dota collection technigues
Thix research is expected fo
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