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INTISARI

Kameramen adalah seorang yang bertanggung jawab untuk mengambil seluruh
kebutuhan gambar dari naskah yang telah dibuat kedalam bahasa visual. Video
promosi merupakan karya audio visual yang penyampaiannya mudah sehingga
menjadi pilihan baik untuk melakukan sebuah promosi. Video promosi Kampung
Satwa Kedung Banteng bercerita tentang seorang petualang yang mencari sebuah
desa tersembunyi, setelah ia menemukan desa tersebut ia akhirnya mendapatkan
banyak ilmu yang bermanfaat mengenai satwa dan sistem ekologinya. Video
promosi ini diproduksi dengan konsep sinematografi. Sinematografi adalah proses
dimana ide, kata-kata, tindakan, emosi, nada dan segala bentuk dari komunikasi
nonverbal diambil dan buat ke dalam bentuk visual. Pada video promosi Kampung
Satwa Kedung Banteng ini penulis berhasil membangun bahasa visual melalui
konsep-konsep sinematografi seperti teknik pengambilan gambar, komposisi, dan
camera movement yang digabungkan agar dapat menginformasikan cerita pada
video hanya dengan bahasa visual tanpa bergantung dengan voice over dan dialog.

Kata Kunci: Video Promosi, Sinematografi, Bahasa Visual, Kameramen
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ABSTRACT

Cameraman is the one who is responsible for taking all the image requirements
from the script that has been made into visual language. Promotional video is an
audio-visual work that is easy to convey, so it is a good choice for doing a
promotion. The Kedung Banteng Wildlife Village Promotion Video tells the story
of an adventurer who is looking for a hidden village, after she finds the village she
finally gains a lot of useful knowledge about animals and their ecological systems.
This promotional video was produced with a cinematographic concept.
Cinematography is the process by which ideas, words, actions, emotions, tones and
all forms of nonverbal communication are taken and rendered into visual form. In
the promotional video for Kedung Banteng Satwa Village, the author succeeded in
building a visual language through cinematographic concepts such as shooting
techniques, composition, and camera movement which are combined so that they
can inform the story in the video only with visual language without relying on voice
over and dialogue.

Keywords: Promotional Video, Cinematography, Visual Language, Cameraman

Xiv



