BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Seiring tingkat persaingan bisnis yang semakin ketal, sebuah perusahaan

hion, media_promosi yang tepat
ahaan dalam vpaya

dmngnya, dikarenakl

din promosi memiliki

 untuk meyakinkdn nilai komunikasi dari sty jisa, image atau

wntuk dapat lebih dikenal oleh masyarakat luas.
Pencrapan multimedia di perusahaan yang menonjol terlju p
: ya aktivitas promosi. Aktivitas promosi meliputi p
promios penjualan. penjualan perscorangan, public relatlo penjualan
langsung termasuk penjualan lewat intemnet. Kelebilan multimedia indera

mgnn, susra, dan

Hidden Store dalam hal ini sebagai objek penelitian, merupakan konveksi
12012 yang menyediakan jasa
pembuatan ksos, korsa, dan seragam serta mempunyai toko thnifishop dengan
ostioil ek dan o o, ok, sbanis wghsie, 10p, sepats 6 dar ball il
sampai saat inl dalam memperkenalkan toko Hidden Store masih mengandalkan relasi
dari pergaulan, pertemanan dan pembuatan akun resmi di sosial media instagram

dmmliﬂshﬂpm T |:.



Setelah dikaji ulang, media yang digunakan oleh Hidden Store sebagai media
promosi di media sosial instagram dengan jumlah 13.690 fallawers dan 796 jumlah
pasts belum memberikan informasi yang jelas terhadap fasilitas-fasilitas yang di
miliki oleh sebuah produk serta hapan-tahapan yang dilewati dolam pembuatan

sebuah produk. Hal ini dikarenakan Hiddes"Store hanya memanfaatkan dua elemen

multimedia yaitu elomen gambar dan teks, dari lima elemen multimedia, yang terdiri
untuk media
ehihan lain yaitu tampilannya yang menarik sehingga membuat calon
m ferturik akan produk yang ditsyangkan. Selsin itu, yun :
ofion graphic sebagai media promosi adalah pessn yang ingin

oleh perusahaan. tidak hanya dalam bentuk audio saja tetapi dapat
apo atidio visual [1], yang kemudian dikombinasikan dengan tekr

instagram promotion karena dopat menjadi sarana untuk meningkatkan brand
expasure, traffic website, dan mengumpulkan feads (pengikut ) baru [3], hasil akhir
pembuatan media promosi berupa video dengan format Mpd, durasi | menit,
dengan resolusi 1080 x 720 pixel agar mendapatkan kualitas video widescreen



terbaik untuk penayangan di instagram [4].

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang vang telah disampaikan, maka perlu dirumuskan

diantaranya vaitu Adobe Audition CC 2018 untuk mengolsh suara, untuk

memberi efek video penulisan menggunakan aplikasi Adobe Premier Pro
CC 2019, dan Adobe lllustrator CC 2018,

5. Video iklan akan diunggah disosial media Instagram.

6. Durasi video yaitu | menit



7. Resolusi video iklan 1080 x 720 pixel.

1.4  Maksud dan Tujuan Penelitian

Maksud dalam penyusunan skripsi ini, yaitu sebagai :

I. Memenuhi persyaratan untuk menyelesaikan program strata | Sistem
Informasi Universitas Amikom Yo

menyelesaikan pendidikan Strata-1 Sistem Informasi Universitas
Amikom Yogyakarta,
b Manfuat bagi objek penelitian :



a  Dengan dibuatnya media promosi ini, diharapkan dapat
meningkatkan hasil dari penjualan Hidden Store.
b. Mempunyai sarana publikasi dan edukasi mengenai proses
pembuatan produk Hidden Store dalam bentuk video.
Bagi Siswa, menyuguhkan matefi.dengan tampilan yang lebih menarik.

etode penelitian yang digunakan untuk meserftkan cara mencari
mputlk I |-i*l:_l-' ..--||| - _ tian mlahm

m kualitatif. Dalam penelitian kualitatif, pensntuan

Hﬂl&l.ﬁrlgllmp-lll Data

yaitu:
1. Metode Wawancara Forveay)

Merupakan metode pengumpulan datz yang dengan melakukan tanya jawab
secara langsung dengan owner Hidden Store Mas Galih Pangestu pada tanggal 28
Desember 2019 untuk memperoleh data terkait objek penelitian dan masalah yang

terjadi pada objek penelitian.



2 Metode Pengamatan Langsung (Observasi)

Merupakan metode pengumpulan data dengan datang melakukan
pengamatan secars langsung pada Hidden Store pada tanggal 28 Desember 2019
ma ini sertauntuk mendapat data-

dﬂmlﬁiﬂ 310 |__ :_-.I. ]

wpment Life Cvele (MDLC). Pengembangan metode multimedia

baik dar faktor

digunakan uk mengommbark: JEngey

infernal maupun faktor dengan mengidentifikasi kekuatan (Sirengths),
kelemahan ( Weaknesses ) . j

matriks yaitu matriks 30 (Strengths, Opporamnities), 8T (Strengths, Threats), WO

n ancaman { Mrears) dan

[ Weaknesses, Opportunities), WT | Weaknesses, Threats) yang bertujuan untuk
memaksimalkan kekuatan dan peluang dimiliki perusahaan, namun secara
bersamaan meminimalkan kelemahan dan ancaman yang ada [7].



1.0.4 Metode Testing

Metode testing yang dilakukan dalam penelitian ini adalah pengujian alpha

untuk memeriksa kesesuaian antara analisis dan desain dengan protetype vang
dihasilkan, dan pengujian beta vang dilakukan dengan cara memberikan kuesioner

Bab ini berisi deskripsi objek penelitian, analisis. serta perancangan
terhadap video promosi yang akan dibuat termasuk langkah-langkah pembuatan
video promosi meliputi rancangan konsep, rancangan naskah, dan rancangan
storyboard,



BAEB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraiken implementasi dari hesil analisis dan perancangan
dalam pembuatan media promosi Hidden Store menggunakan teknik cinematic live
shoot dan motion graphics, meliputi tahapan produksi. tahapan pasca produksi,
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