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ABSTRAK 

 

Dalam pembuatan iklan Audio-visual tentunya memerlukan tim yang 

berpengalaman dan ahli di bidang masing-masing mulai dari tahap pra produksi. 

produksi hingga pasca produksi. Salah satunya yaitu peran seorang editor video yang 

bertanggung jawab penuh dalam tahap pasca produksi. Pada tahap produksi biasanya 

perkemana sebuah film atau video belum memliki warna yang sempurna atau  

terkonsep. Proses penyempurnaan pewarna akan dilakukan pada tahap pasca produksi 

yang dilaksanakan oleh seorang video editor atau colirst sehingga film atau video 

memiliki  suasana pada karkater warna yang diterpakan . 

Kata Kunci: video editor, color grading, colorist, warna 

 

 

 

ABSTRACT 

 

In making Audio-visual advertisements, of course, you need a team of 

experienced and experts in their respective fields starting from the pre-production 

stage. production to post production. One of them is the role of a video editor who is 

fully responsible for the post-production stage. In the production stage, usually where 

does a film or video not have perfect color or concept. The dye refinement process will 

be carried out in the post-production stage which is carried out by a video editor or 

artist so that the film or video has an atmosphere in the color characters that are 

applied. 

Keywords: video editor, color grading, colirst, color 


