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ABSTRAK 

Desa Wisata Bukit Panguk adalah salah satu destinasi wisata yang terletak di Kediwung, Bantul, 

Yogyakarta. Bukit Panguk memiliki ciri khas pemandangan alamnya yang menakjubkan hingga 

dijuluki sebagai wisata negeri di atas awan. Selain itu keunikan lain dari tempat ini adalah 

pemandangan pada saat sunrise yang menjadi sorotan bagi wisatawan lokal hingga mancanegara. 

Untuk meningkatkan potensi yang ada di Desa Wisata tersebut, perlu adanya video promosi yang 

dapat menarik wisatawan melalui bentuk video audio visual untuk merepresentasikan Desa Wisata 

Panguk di mata masyarakat. dalam promosi ini diperlukan Videografer yang mempunyai peran 

penting untuk membuat video ini, Videografer ialah seorang yang bertanggung jawab dalam 

pengoperasian kamera dalam merekam gambar untuk memvisualisasikan pemandangan dan video 

camping di Bukit Panguk. Sinematografi dibutuhkan dalam proses produksi video promosi oleh 

karena itu pengambilan gambar yang baik sangat ditekankan pada proses ini. jadi teknik 

sinematografi adalah metode yang berguna untuk mengambil gambar agar penonton mudah untuk 

menangkap pesan atau informasi yang disampaikan dalam sebuah cerita. 

 

Kata Kunci: Bukit Panguk, video promosi, videografer, sinematografi 
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ABSTRACT 

Panguk Hill Tourism Village is a tourist destination located in Kediwung, Bantul, Yogyakarta. 

Panguk Hill is characterized by its stunning natural scenery, which has earned it the nickname of 

the country above the clouds. Apart from that, another uniqueness of this place is the view at 

sunrise which is in the spotlight for local and foreign tourists. To increase the potential that exists 

in the Tourism Village, it is necessary to have a promotional video that can attract tourists through 

the form of audio-visual videos to represent Panguk Tourism Village in the eyes of the public. in 

this promotion a videographer is needed who has an important role in making this video, a 

videographer is someone who is responsible for operating the camera in recording images to 

visualize the scenery and video camping on Panguk Hill. Cinematography is needed in the 

promotional video production process. The refore good shooting is emphasized in this process. So 

the cinematographic technique is a useful method for taking pictures so that the audience can easily 

catch the message or information conveyed in a story. 

Keywords: Panguk Hill, promotional video, videographer, cinematography 

 

 

 

 


