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ABSTRAK

Iklan merupakan salah ot med vang dapat membantu pm-pdnl'.u busmes untuk membenkan pesan atau mformas:
sgar dapat menarik perhostinn pobhik steu kofisimen &nwwmﬂ#ﬂ dipahmi dan sesuni dengan kondisi sosul
masywrakat. Salah satu isu yang menarik perhatian masyarakat ndalah  kesetarman pender. Penelitian in bertujuan untuk
mengetahu dan mengonalisis nmmaﬂﬂimhﬁghmﬁﬂ:rpﬂn iklan Downy Indonesia *Bebas Ecrrks;lrr.'sl
vaung ado dalam Youtibe. 'n-'lﬂd.l; yany dmmpmﬂjtwn ini ndnlah pendekaton kuelitatif dengan jenis
deskriptil. Teknik penpombilm data mmmmﬂ dan dokumcains dengaianalisis data menggunakan
model Miles & Hubepmmm yame kn:mu.lﬁ].ﬂ.]tdn ‘dalam iklin akan dianalisis dengan n:uhlka Roland Buarthes untuk
mencarnt nda m.ukm-dmlln konotusi, dun mitos. Hasil dari pm.dmmmw.kmhﬂhﬁu terdapat enam adegan
dolam iklan vang mmnhﬂ keselpramn zender. Representsd nhm berkaiton dengan kebebasan
bereskpresi untuk mematahkan stercotip tentangz hidup perempuan yang selsly dikekang olehaturan. Perempuan hendak
membuktikan jike ators-gturn vang oda bagi mereka, bokon halungen oniuk hebas berekspresi. Perempuan yakin
seluma merckn percaya ﬁ':n, semun perempunn bisa mengohih sdturan jedi dorongan etk b&lls berekspresi dan
harumkan nemanya. =

Kata Kunel: Representasi, Kesetaraan Gender, [klan, Youtube, Analisis Semiotika, Roland Barthes

REPRESENTATION OF THE MEANING OF GENDER EQUALITY IN DOWNY
INDONESIAN "FREE TO EXPRESS" AD ON YOUTUBE
{Semiotic Analysis of Roland Barthes)

ABSTRACT

Advertising ix one of the medio-that eon helo biriness people o provide Wﬁr imformation in onder to attract the
attention of the public or comsimers with messages that con be undersiosd and in occordance with the sociol conditions
af the community, One of the fuues that arrmﬁmﬂigmﬂwuwﬁm This study aims to_find ow and
analyze the representation of the meaning q’grnﬁrmm"#hihmbﬁﬂmas advertisement ‘Betas Ekspresi’ on
Youtube. The method wsed in this study iv o gualitative appeoach with a descriptive tvpe. Data retrieval technigues using
abservition and decumerniation with dota analvsis wxing the Miles & Huberman model which then messages in
adlvertisements will be analized with Rolavid Buarthes semiotics to book for signs of denotation, connotation, and myvithical
meanings. The reswlis af this study show that there are siv scenes in the advertisemen that represent gender egualig.
The representation of meaning kas to do with freedom of expression fo breck stereaivpes about women's Fives that are
ahways rextrained by rules, Womsen want fo prove thot the nides are in ploce for them;,; not an aobstacle fo free expression.
Women believe that as long as they ave confident, all women can change the riles so that they can be encenraged o
freely express theniselves and make their names.
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FPENDAHULUAN

Kemajuan teknofogi komunikasi dan informasi i era digital ini mempermuedah manusia dalam
mengelola pesan atau informasi yang hendak disampatkan. Komumkasi dan manusia sebagai makhluk sosial
merupakan dua hal vang tidak dapat dipisahkan. Dengan perkembangan digital. saat ini media menjadi suatu
perantara yang sangat penting dalam berkomunikasi untuk mendapatkan dan menyebarkan informasi. [klan
menjadi salah satu bentuk dari kegiatan komunikasi untuk mempromosikan sebuah produk dan membangun
citra yang baik dani produk atau menek tersebut. Para pengelola industri harus membuat iklan yang dapat
menarik perhatian publik, salah satunys dengan memperhatikan mikna pesan yang disampaikan didalamnya,

Tklan merupakan sabnlh.pt_'nglmmpmn ﬁuﬂﬁ'mﬂtu medin yang dibayar sendiri oleh pemasang
iklan yang bisa memiﬂnm.mema.palwﬁmmwn komunikasi, seperti untuk mengembangkan sikap,
menciptakan kesadaram dan mengirimkan informasi untuk mendapalkon respons dari target pasar. Adapun
maksud dibayar pada definisi tersebut m.fn'unjuka.n fakta bahwa mmgmwuhnhg@mu pesan iklan pada
umumnya harus dibeli. Menumut (Amalia, 2020) Ketika media menynmpaikan pesan. khalayak sebagai
penerima, meiakukmmn dengan batk, Di s lan, iklon mengharoskan mankan pesan
kepada sejumlahbesar kelompok individu pada sast bersamaan (Widyastuti, 2017) Berdasarkan pengertian
tersebut, kemampuan dalam memahami kebutuhan dan keinginan konsumen ketika hendak membuat pesan
ving akan disampaikan dalam fklan sangat diperlukan. Kunci sukses memibuat pesan yang efektif terletak
pada kemampuan untuk memghami kebutuhan konsumen serta dapat mengomunikasikan dengan baik dan
membuat pesan mﬁl;é_ntﬂu produk yvang relevan serta unik. . | .

Perkembangan teknologi :Hy'mlmﬁ&m masyarakal untuk menyeharkan dan mendapatkan
informasi seperti berikian melalui internet. Internet menjadi sarana penting bagi kelangsungan berbagi
informasi ke seluruh dunia vang menghadirkan medis sosial schagal yang saot ini banyak digunakan dalam
berbagai kegiastan komunikasi, salsh satunyn berikian, Mentrut data dari Digital 2022 Global Overview
Report, media sosial adalah sarana promost bisnis yang efektif dan efisien. Adapun media sosial dengan
jangkauan iklan paling tinggi adalah Youtube: Populasi pengguna Youtube mencapai 2.5 muliar orang dengan
potensi jangkavan iklan mencapai 32.4% sehingga mampu menjanglkan 830,] juta orang. Selanjutnya disusul
oleh Facebook dengan jangkauan iklan hanya 26, 7% dan populasi penggunanya sekitar 7769 juta orang.
Kemudian Instagram dengan jangkanan iklan mencapai 18,7% diikuti oleh Tiktok sebesar 11,2% (databoks,
2022). Berdasarkan data tersebut, Youtube menjadi salah satu media sosial yang efektif dan efisien untuk
dimanfaastkan sebagai media beriklan agar pesan aisu informasi dari produk/merek bisa disampaikan secara
baik dan meluas.
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Salah satu upaya untuk menarik perhatian publik vaitu banyaknya iklan yang menggunakan peran
perempuan sebagai aktor utama dengan keindahan yang diperlihatkannya. Pesan vang disampaikan pun
memiliki topik atau tema vang berbeda-bedy, salah satunya adalah berkaitan dengan isu gender. Menurut
{Pratiwi, 2017} keberadaan laki-laki dan perempuan merupakan dua entitas yang sering dibedakan dalam
kondisi jenis kelamin (seks) dan peran yang harus dilakukan {gender). Nanum. seringkali kedua konsep ini
(seks dan gender) sering dimaknai sebagai ciri khas yang sama bagi seorang lnki-laki atau seorang perempuan.
Pemahaman yang seperti ito sering menempatkan laki-leki dan perempuan dalam situnsi yang tidak seimbang
aipu menimbulkan ketidakadilan. Masyarakut memosisikan perempuan sebagni seorang vang lemah lembut,
berperan sebagal ibu rumah tangga membesarkan Mm‘l}ﬂdl pelayan yang baik kepada suami
(laki-laki) mulai melayani makan, minum, dandi tempat tidur. Sebaliknya, laki-laki berperan sebagai kepala
rumah tangga vang kuat, melindung: kelugrga serta memiliki banyak hok istimewa dalam keluarga. Padahal,
pandangan tersebut menupakan situasi yang berkaitan dengan gender.

Kesciﬂ.rm.é;ndundajﬂh kondisi yang memungkinkan mhh-hkj menikmati kesetaraan
hak asasi manusia dan memiliki kondisi yang sama dalam kepemilikan barang bernilai, peluang. akses
terhadap sumber dayn dan manfaat dari hasil pembangunan (Jane, 2021), Kesetaraan, ‘gender di Indonesia
masih tergolong rendah. Berdasarkan indeks kesetaraan gender yang dirilis Badan Program Pembangunan
PBB (UNDP). Indonesia bernda pada perimgkat 103 dari 162 negom atau terendah ketiga se- ASEAN. Adapun
mengacu data lpin, seperti Indeks Pembangunon Gender (IPG) di Indonesia per 2018 herada di angka 9,90,
Kemudian, Indeks Pemberdayaan Gender (IDG) berada pada angka e Inl_mgnmjukhnxcﬂlila di lapangan
bakwa saat im perempuan masih tertinggal di belakang laki-loki. Baik di bidnng pendidikan, kesehatan,
ekonomi, hingga k‘ﬁtam;:kﬂun dalam politik. Kesetaraan gender berdampak langsung pnda target kesetaraan
pembangunan. Ketimpangan gender pun semakin terlihat di masa pandemi covid-19. Perempuan sebagai
kelompok rentan }rﬂnglehprmmthpﬂkm ﬁﬁtﬁlﬂngm, harus menghadapi berbagai tantangan. Seperti,
beban sehagai pendidik. pencari nafkah, hingga sncaman kekerasan rumah tangga. Rumitnya perwujudan
kesetaraan gender di Indonesin berkaitan dengan umpmgum:km partisipasi kontrol, serta kesempatan
memperoleh manfaat antara perempuan dmhﬂhﬁﬂ:’hhmﬁp&u nilai patriarki dan konstruksi sosial
di masyarakat {medinmdonesia.com, 2020).

Oleh karena itu, pesan dengan isi yang memotivasi atau menginformasikan penhal kesetaraan gender
saat ini banyak dipunakan oleh beberapa merek untuk merancang konsep iklan yang dapat menarik perhatian
masyarakat dan memiliki pesan moral dan isu yang ada. Isi pesan iklon merupakan bagian penting sehingga
harus diperhitungkan apa saja yang akan disampaikan sehingga masyarakat tertank jika pesan dibangun
menarik. Salah satu iklan vang menganghkat topik kesetaraan gender adalah Downy Indonesia vang berjudul
“Bersama Downy Harumbkan Namamu untuk Bebas Berekspresi™, [klan ini diunggah di akun Youtube Downy

REPRESENTASI MAKMNA EESETARAAMN GENDER PADA IKLAN DOWNY IMCOMESIA “BEBAS BEREKSPRES!" DI YOUTURE
[Anaksis Semeotika Rolond Barthes)



MEDIALOG: Jumal imyu Kemunikasl Yolume X, No. X, Juni 206X
PSSM: E-ISSM:

Indonesia dengan jumlah tayangan 39.526.165 kali dan likes sebanyak B640. [klan ini memberikan pesan
berupa gerakan untuk patahkan stereotip tentang hidup perempuan yang selalu dikekang oleh aturan. Mereka
hendak membuktikan jika aturan-aturan yang ada untuk perempuan, bukan halangan untuk bebas berekspresi.
Perempuan yakin selama mereka percaya dirl, mereka bisa ubah aturan jadi dorongan untuk bebas berekspresi
dan harumkan namanya. Dalam ikian ini jugn menampilkan § perempuan Indoresia vang telah mengharumkan
namanya bersama Downy vaitu Pevita Pearce { Brarnd Ambassador Downy & Aktris). Andini Effendi (Jurnalis
Senior), Renattn Mocloek (Celebrity Chef), Kiky Saputri (Stand Up Comedian), dan Jeanne Phialsa
| Druemmer).

Masyarakat beserta kebudayaaniiya memegang peranan besar terhadap terbentuknya kontruksi sosial
akan perempuan dan laki-faki yang dilakukan dalum periode waktu yang panjang. dari generasi ke generasi
dan seolah-olah masyarakat mengangoap yang pantas dilakukan oleh Iumnpuln dinamakan kedrat wanita
dan yang pantas dilakukan Taki-laki adalsh kodrat laki-laki, Perempuan disosinlisasikan feminis, lemah
lembut, pasif, pnhlh dependen. dan tidak agresif. Sementara Iuk}hﬁ_w aktaf, mandin, pengambil
keputusan dan dmuiumﬂllnh apa yang pantas menurut gender (Natalia, 2019). Dieh karena itu, masalah
vvang berkaitan dengan gender bisa menjadi rancangan konep iklan untuk menarik perhatian masyarakat karena
sesuai dengan isu mh'.' yang marak terjadi dalam kehidupan bermasyarakat, Informasi alik pesan yang
disampaikan berkaitan dengan kesetaraan gender dapal disuarnkan melalui iklan dengan memanfaatkan
berbagai medin digital yang ada seperti Y outube:

Tklan menjadi objek kajian semiotika yang tidak hanya menggunakain-bahasa sebagai alat, akan tetapi
Juga alat kumuni.l‘..a.ui'.-hunnyn m.zperti gombar, warna, bunyi, dan Sehﬂmm iklan mengandung sebuah
pesan yang d:s-nmp&ikm perusahasn untuk bisa diterima oleh publik. E;Iln yang diperiihatkan dalam setiap
media, baik media konvensional. cetal. maupun digital, memiliki pesan berupa tanda yang perlu dianalisis
secara lebih telin Iaﬁ- agar dqw mmqhmm Pesan yang hﬂﬂn-ﬂmnpmkan di dalamnya. Dalam
menganalisis setiap tanda pesan tersebut berkaitan dengun semiofika. Ada berbagai tokoh semiotika ternama
vang meneliti tentang tanda mokna dan sebuah - karya, mpi‘puuﬁ'-ﬁmmilih untuk membahas tentang
Semiotika Roland Barthes yang dlgl.mﬁimiﬂlhmpndiﬂm ini untuk menganalisis representasi makna
kesetaraan gender pada iklan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi” di Youtube.

Sebagaimana penelitian terdahulu yvang dilakukan oleh Jthan Virlia tahun 2021 vang berjudul
“Representasi Kesetarnan Gender Dalam Tktan Minyak Zaitun Mustika Rat Versi: Amanda Manopo ( Analisis
Semiotika Roland Barthes)” bahwa iklan merupakan suatu bentuk dan komunikasi pemasaran yang memiliki
beberapa tujuan seperti. pengenalan suatu produk, menciptakan perhatian, menyentuh emosi, mengubah sikap
dan preferensi, membangun identitas’ brand, menstimulasi pembelian ulang. serta memberi informasi dan

membantu memahami suatu pesan. Informasi atau pengetahuan target akan suatu hal yang biasanya berkaitan
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langsung atau memiliki relevansi oleh target memupakan salah satu hal yang dapat memngkatkan efektivitas
dan tercapainya tujuan-tujuan yang diharaphan terpenuhi, seperti contoh dalam sebuah produk kecantikan
perempuan, diperlukan pendekatan atau bahasan topik yang dapat menarik minat perempuan dalam hal
kecantikan serta pesan vang menarik berhubungan dengan kesejahtersan perempuan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa nilai-nilai kesetaraan gender yong terkandung dalam iklan tersebutl vakni, semangat
untuk mengubah pandangan tentang kesempatan perempuan untuk ambil bagian dalam mencan vang dan
bekerja di luar umah semban memanfaatkan potensi sehingga perempuan bisa bebas mengeksplorasi peran,
semangat belajar perempuan untuk merath pendidikan ke jenjang vang lebih tingg sehingga nantinya dapat
menjadi perwakilan akademisi peremptian, dan pﬂﬂthlkﬂpﬁmpuan harus memiliki kepercayaan din
(Virlia, 2021).

Isu kesetaraan gender juga terdapat dalam penelitian terdahulu dari Nasta Syafrina Billah tahun 2022
vang berjudul “Représentasi Pemberdayasn Perempusn Dalam [klan Grabear Versi #Amanuntuksemua™
bahwa Suatu Jklmtnhﬂmg mmuphhn.mkﬂn berbeda hagj.m&;hﬂj yang menonton sehingga
muncul adanya’ representasi. lklan membawa permasalahan .' sostal atsu aspek realitns sosial yang
direpresentasikan muﬂﬂ;ju}ur seperti memperiihatkan posisi pemmpmsdﬂp nlgﬁtcnmdn MNamun
industri periklanan juga banyak yung menyuarakan secars lantang representasi pemberdaysan perempuan.
Hasil memm_]ukknn Euhmm perempunn memiliki hak kebebasan dengon mﬂltlh.li:m hqutan apa saja.
Kedua, tempat kaum perempuan saat ini tidok harus selalu berada di rumah, Ketiga, perempuan sekarang dapat
menjadi senmnmunqlu. ‘Keempat, saat ini kaum perempuan dapaf Mkuknu akfivitas di ranah publik
yang sama dengun kaom laki-laki. Dan yang kelima, ksum perempusn akon tegamin dan terfindungi
keselamatan serta keamanan dimana saja. Sehingga dapat disimpulkan bahwa saat il_!i_knum perempuan dan
kaum laki-laki dapat memperoleh akses dan control vang sejajar sertn adil disegald bidang pembangunan dan
S i : et .

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah dipaparkan, maka pencliti tertarik untuk melakukan
penelitian dalam menganalisis representasi makna Lﬂﬂammgﬂmhﬂtnllm iklan Downy Indonesia “Bebas
Berekspresi” di Youtube dengan menggunakan analisis semiotika Roland Barthes dalam menemukan makna
konotasi, denotasi. dan mitos. Adapun judul yang diambil dalam penelitian ini adalah “Representasi Makna
Kesetaraan Gender Pada [klan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi® di Y outube™,

METODE FENELITIAN

Pendekaton yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif dimana pendekatan
kualitatif merupakan prosedur penelitian yang menghasilkan data deskriptif. Penelitian kualitatif sifatnya
mendasar dan naturalistis atau bersifat kealamian, serta tidak bisa dilakukan di laboratorium, melainkan di
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lapangan. Penelitian kualitatif adalah metode penelitian yang digunakan untuk menelit pada kondisi obyek
vang alamiah, di mana peneliti adalah sebagai instrumen kuncl. teknik pengumpulan data dilakukan secara
tnanggulasi, analisis data bersifat induktif, dan hasil penelitizn kualitatif lebih menckankan makna dan pada
generalisasi (Abdussamad, 2021). Jenis penelitian yang digunakan adalah penelition deskriptif. Jenis
penelitizn deskriptif merupakan jenis pendekatan vang berkaitan dengan pengkajian fenomena secara rinei
vang bisa dibedakan dengan fenomena lain. Desknptif diarahkan untuk memberikan gejala, fakta, dan
kejadian secora sistematis serfa akural perihal subyek dan obvek penelitian (Hardani, 2020} Deskriptif
bertujuan antuk mendeskripsikan fenomenn yang ada; baik Tékayasa maupun alamish serta digunakan dalam
menganalisis kejadian, fenomena, dan keadaan mﬂhﬁm kualitatif deskriptif dinilai paling tepat
berdasarkan perumusan masalah penefition kualitatil dsn paradigma konstruktivisme. Alasan penelit
menggunakan ma:atifmwdekmﬁﬁ.mmmé yang dapat digunakan untuk menemukan dan
memahami makna tersembunyt dari 1klan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi”™ di Youtube,

Penelit mm sumber data melaui observasi dengm-_m.h_abagaj referensi dari jurnal
atau buku serta ﬂlm yang berkaitan dengan kesetaraan gender ﬂh dokumentasi berupa mencari data
mengenai hal-hal atau variabel berupa catatan, transknp, buku-buku. surat kabar, majalah dan sebapainya.
Selanjutnya, teknik analisis data vang digunakan dalam penelitian ini adalah model Miles & Huberman yang
terdiri dari yang pertama reduksi data vaitu merangkum. memilih hal-hal pokok, memfokuskan pada hal-hal
yang penting, ;nﬂl_dumi tema dan polanyn. Setelah reduksi data berikutnya penynjian data dalam penelitian
kualitatif. Proses penyajtan data dapat dilakukan dalam bentuk uraian singkat, bagan, hubungan antar kategon
flowcharti, dan subgyln}'n.:TmPi yang paling sering digunakan dal‘.ﬂ.wlllﬁhn klﬂﬁﬁifﬂdﬂlﬂh teks yang
bersifat naratif. Tﬂhu.k analisis data vang terakhir merupakan hnwuhn. dimtana kesimpulan dalam
penelitian I:unhmtlfmuyﬁm temuan baru yung ‘sebelumnya bdum ‘pernah ada. Temuan dapat berupa
deskripsi atau gambaran suatu objek yang sebelumnya masih remang-remang atau gelap sehingga setelah
diteliti menjadi jelas. dapat berupa hubungan kausal stou imteraktif, hipotesis atau teori (Murdiyanto, 2020).

HASIL DAN FEMBAHASAN

Kesetarsan gender merupakan kondisi yang memungkinkan perempuan dan laki-laki menikmati
kesetaraan hak asasi manusia dan memiliki kondisi yvang sama dalam kepemilikan barang bernilai, peluang,
akses lerhadap sumber doya dan manfant dari hasil pembangunan (Janz, 2021). Peneliti menganalisis
representasi pesan tentang kesetaraan gender dalam iklan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi™ dalam
Youtube dengan menggunakan semiotika Roland Barthes sehingpa didapatkan makna denotasi, konotasi, dan
mitos yang terkandung di dalam iklan tersebut. Analisis pun dilakukan pada beberapa adegan vang terbag
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menjadi 6 adegan dalam iklan dengan pesan 5 perempuan Indonesia yang menjadi perwakilan dan setiap
pekerjaan yang mendapat stereotip masyarakat tentang perbedaan peran perempuan dan laki-laki.

Hal ini berkaitan dengan teori representasi yang menjadi dasar dalam melakukan analisis semiotika
Roland Barthes untuk menemukan maknea, Menurut (Firza, 2021) arti (meagning) vang dihasilkan
dipertukarkan antar anggota kelompok dalam satu kebudayaan (ewlture), dengan kata lain teori representasi
mengartikan konsep yang ada di kepala seseorang dengan menggunakan Bahasa. Ada dua bagian representasi,
yaltu representasi mental dan representasi bahasa. Representasi mental dalam penelitian ini dilakukan dengan
pemanfzatan alat inders dalam mengamati objek yaitu iklan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi™ dalam
Youtube sebelum akhirnya melakukan representasi-bahasa dengan mewujudkannya ke dalam bentuk kata-
kata untuk mendapatkan makna kesetaran gender vang pantinva akan disnalisis menggunakan tiga tanda
makna dari semiotika Roland Barthes, yaitu denotasi, konotasi, don mitos,

Dalam bab i akan menyujikan beberaps datn yang digunakan untik menjawab fokus penelitian.
Peneliti menggunokan analis:s semiotikn Roland Barthes yang mengemukakan teon untuk mengetahu tanda
makna denotasi, konotasi, dan mitos. Pada lahap ini, peneliti akan melakukan analisis, terhadap iklan Downy
Indonesia “Bebas Berekspresi” dalam Youtube untuk mengetahui representasi makna kesetaraan gender yang
terkandung di dalarmmiys.

Siimber: Yoitube Downy [ndanesia, 207 |
Gambar | Adegan Pertama Tokoh Pevita Pearce (0:04-0:18)

Penanda pads adepan pertama yakni seorang perempusn mengenakan pakaian berwama ungu dan
joket berwama hitam, lorong lemar kaca. Petanda dalam adegan tersebut seorang akiris yakni Pevita Pearce
mengenakan gaun terbuka berwarna ungu kemudian ditutup dengan jaket berwarna hitam yang identik dengan
laki-faki.

Detonasi pada adegan pertama memperlihatkan Pevita Pearce yang keluar dan lift berwama ungu
dengan tulisan Downy. Kakinya melangkah anggun dengan mengatakan dialog “Ladies, kita tuh udah sering
denger. Ini nggak boleh, itu nggak boleh. Padahal selama kita seharum ini, bebas saja lagi berekspresi.” Saat
mengatakan dialog tersebul, gambar periama memperlihatkan rentetan baju terbuka wanita dalam sebuah
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lemar kaca dengan berbagal warna. Untuk menggambarkan kebebasan berekspresi, Pevita mengenokan
sebuah jaket berwarna hitam untuk menutupi gaunnya yang terbuka.

Konotasinya, Pevitn keluar dari sebush lift berwarns ungu dengan tulisan Downy. Warna yang
diperlihatkan memiliki makna atau arti tersendiri bagi perempusn. Wama ungu dimaknai dengan ambisius.
bijaksana. visioner, dan kemewahan Wama ungu sebagai wujud pengambilan kembali hak kepemilikan
perempuan atas identitas din yang selama ini dirampas oleh masyarakat. Kini ungu menjadi simbol perjuangan
feminis, bahkan dalam iklan dikenakan juga pada baju Pevitn Pearce dengan wama semada yang kemudian
ditutupi oleh jaket hitam yang biasanya dikenakan oleh lelaki. Hal ini menggambarkan behwa perempuan juga
memiliki kebebasun berekspresi pada difinya sendiri mﬂm dari masyarakal tentang aturan yang
harus dipatuhi sebagai perempuan yang berbeda dengan laki-laki.

Mitos bahwa wmunguﬂduhnmajﬂﬁmmﬁ Hari Ptrnnq:m Internasional lebih dari seabad
vang lalu yang diperingati pada tanggal 8 Maret sebagai peringutun politik, sosial, dan ckonomi, serta
kesetaraan gender. ﬁnglu_mnjndi Inmllril.l.:ls-ﬂmhi.sme. simbaol kemm dan laki-laki. Feminisme
adalah sebuah kahﬂﬂﬂ:ﬂhlnu kata sifal vang arfinya adalah kmrmitﬂnm_u!mukm sifal perempuan.
Sehingga dapat diartikan, bahwn feminisme adalah sebuah aliran pergerakan wanita yang memperjuangkan
hak perempuan. Maﬁiﬁ'{ﬁlﬁmnwnli. 2020) gerakan untuk menyetarakan nﬂmwm perempuan
disebut dengan fe:rmm. Dalum arti yang lebih luas, feminisme merupakan gerskon kaum wanita untuk
menplak - segaly seumln yang th.mn:rmmlm.km disubordinasikan dan divendabkan oleh kebudayaan
dominan, baik dalam politik, ekonomi maupun kehidupan sosial pada umumimya, Mentruf penelitian (Faliha,
2021) wama dan Bonfik mermilii peranan penting  dolam nmhnugm ﬁ:miﬁmue. Wama dapat
mempengaruhi psw setiap mamusia, terutama bagi perempuan ﬂﬁw.hunmjuga memilih warna-
warna lersendiri yang mewakili mw dalam mempertahankam hoknya seperti wamna feminim
vng lembut dan cerah. salah satunya adalah ungu, Gemkan feminisme tentu memberikan dampak positif bagi
para perempuan. Perempuan berhak untuk mengekspresikan don mengem
vang ada dolam dirinya. Termasuk  dalam. pe.unhha.a dpa yang :m dipaksi untuk tubuhnya tanpa
membedakan wama merah muda atau hitam, karena perempuan bebas memilih wama untuk mewakili dirinya
sendin tanpa adanya stereotipe perbedasn gender.
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Sumber : Youtube Downy Indonesia, 2021
Gambar 2 Adegan Tokoh KIKy Saputri (0:19-0:26)

Penandn dalam adegan ke-2 yakni seorang perempuan sedang memegang mikrofon di atas panggung
kecil, penonton duduk disekitar pangoung, Petanda dalam adepon tersebul secrang perempuan vaitu Kiky
Saputri sedeng menghibur pesontonnya dengen lelucon, pars penonton mentkmat lelucon yang dilontarkan
Kiky Saputri.

Detonasi pada adegan ke-2 memperlifiatkan adegan KikySapuiri vang sedang tertawa terbahak-bahak
setelah melontarkan leloconnya, sehingga pada gambar kedua terlihat Kll:)'tﬂugah berdiri di atas panggung
kecil dan disekitarnya ada beberapa penonton yang ikuf fertnwa.

Konotasi tersebut Kiky sedang tertawa lepas yang memperlihatkan adenya kebebasan untuk menjadi
dirinya sendiri tanpa memandang jika perempuan tidak boleh fertawa dengan keras karena identitas anggun
dan sopan yang dimal ikl gender di dolammys. Namun Kiloy ingim memperfihatkan bahwa dirimya bisa tertawa
lepas seperti yang diinginkan dan menjadi seorang komika ving binsanya banyak diikuti oleh laki-laki. Hal
tersebut juga dipertegas oleh dialog Pevita yang mengatakan “Katamve Kife mggak Bolih ngokak. Tapi kalo
bisa hikin orarg lain hapgy. . wine noi? ™ artings perempuan juga bisa lertawa tanpa ada-aturan untuk menjadi
seorang yang anggun tapi harus letap memperhatikan kesopanan dan membuat orang lain tertawa sebagai
profesi Komika yang digambarkan oleh Kiky saputri,

Mitosnva sebagal seorang wanita, banyak hal vang hars diperhatikan, Dimulai dari cara begjalan,
berbicara, melink, bahkan tertawa sekali pun. Perempuan selalu diidentikkan dengan keanggunan, kesopanan,
keindahan, kelembutan, kecantikan, dan sebagainya. Ada banyak larangan jika perempuan tidak boleh tertawa
terbahak-bahak bahkan perbedaan pekerjaan sebagai seorang komedian. Menurot (Wildan, 2014) laki-laki
dupat melakukan apa saja, sementara perempuan harus menerima batosan atas segala bentuk aktivitas yang
dilakukan, sekali pun hanya tertwwa. Hal ini membuktikan bahwa masih ada diskriminasi antara hok
perempuan dan laki-laki. Akan tetapi. batasan itu juga tertera dalam beberapa aturan agama seperti perempuan
tidak seharusnya tertawa terbahak-bahak karena itu merupakan adab yang tidak baik. Perempuan harus
senanfiasa menumjukkan keindahannya dan keanggunannya dengan lemah lembut. Namun perjusngan

kesetaraon gender membawa perempuan pada kegiatan mereka vang dilakukan sesuai dengan ketertarikannya
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meski berlainan dengan konsepnya berdasarkan jenis kelamin. Akan tetapi seiring berjalannya waktu dengan
adanya feminisme dan kesetaraan gender, banyak perempuan berpartisipasi dalam bidang pekerjaan sebagai
seorang komedizn atau komika yang mendobrak bahwa mereka juga bisa menjadi seseorang vang berguna.
memiliki selera humor tinggi seperti laki-laki. dan mampu membuat laki-laki maupun perempuan tertawa

dengan rasa senang karena lelucon yang diberikan untuk menghibur. salah satunya adalah Kiky Saputri.

Sumber: Youtube Downy Indonesia, 2021
Gambar 3 Adegan Tokoh Jeanne Phialsa (0:27-0:35)

Penanda dalam adegan ke-3 seorang perempuan bermain drum sambil berteriak keras, mangan studio
musik. Petonda dalam adegan lersebut yokm seormng drummer Jeanne Phialsa sedang melakukan Iatihan
bersama rekan band nys dengan penuh semongat. ruangan studio untuk latihan bermam musik

Kemudiasn detonasi adegan ketiga memperlihatkan Jeanne Phialsayang merupakan seorang drummer
sedang berteriak kerns. Mada gambar kedua, Jeanne terlihat sedang memulku] drom-nyva begitu keras dan penuh
semangat sehingga rekan band-nya yang lain ikut semangat dalam melakukan latihan mereka,

Konotasinya, Jeanng Phialsa merupakan seorang drummer dengan memakai hijab yang membuktikan
bahwa wanita termasuk beragama Muslim juga biss menjadi seomng pemain drum. Dalam dunia musik,
perempuan berhijab vang menabub drom disnggap jarang dan tak bissa Dengan kemunculan Jeanne
membuktikan bahwa perempuan bisa melakuknn bakat dan kemampuannya menjadi seorang pemain drum
vung biasanya dilakukan oleh laki-laki.

Mitos karakter lemah lembut, kalem, dan pendiam merepresentasikan sosok perempuan vang sejatinya
membutuhkan perlindungan, mengekspresikan kelemahan, lentik dan anggun. Masih banyak stereotipe yang
beredar di masyarakat bahwa perempuan tidak boleh bekerja bahkan melakukan pekerjaan vang biasanya
diidentikkan oleh gender laki-laki. Perempuan harus melakukan kegiotan yang sesuail dengan jenis kelaminnya
dun tidak boleh emosian mengingat identik dengan keanggunan. Kesetaraan gender yang kini hadir
menciptakan kepercayaan diri bagl perempuan untuk melakukan segala hal yang disukainys tanpa terkekang
aturan, termasuk dalam memilih hobl atau pekerjaan. Karena kepercayaan din dan perjuangan, Jeanne mampu
membuktikan bahwa perempuan juga bisa menjadi bagian dan musik melalui drom dan tak kalah semangat
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dengan para laki-laki. Jeanne Phialss menjadi salah satuy drummer perempuan berhijab yang mempertahankan
bakat dan keingmannya untuk tetap berada di dalam dunia musik tanpa kekangan dari aturan. Saat ini. bamyak
terlahir perempuan-perempuan berbakat, baik berhijab atan non hijab. yang menjadi seorang drummer atau
profesi lain yang biasanya indentik dengan laki-laki. Kehadiran kesetaraan gender memberikan semangat bagi

perempuan lain untuk mempertahankan hak dan kebebasannya dalam mengekspresikan diri sendin.

Sumber: Youtube Downy Indonesia, 2021
Gambar 4 Adegan Tokoh Chef Rennatta Moeloek (0:30-0:47)

Petanda dalam adegan ke-4 yakni seorang perempuan mengenakan pakaian masak berwama hitam,
seorang laki-laki yang mpﬁﬂkun pakaian memaesak berwarno putih, tempat .mmmk,. Penanda dalam
adegan tersebut seorang Chef yakni Renatta Moeloek sedang memberi saran kepada seorang chef laki-laki,
Renatta berjalan di tengah-tengah para chef laki-laki untuk memberi arahan.

Detonasi pada adegan ke-4 memperlihatkan Chef Renatta Moeloek yang sedang berbicar untuk

memberi saran pada makanan yang dibawa oleh seorang lelaki berbayu putih yang juga seorang chef. Saat itu,
Chef Renatta tak hentinya memberikan araban kepada-mereka untuk membuat muozakan yang baik lag.

Konotasi yang ferdapat pada adegan ke yakni memperlihatkan Chef Renatta yang memakai baju
berwarna hitam dengan apron berwamna ungu yang menggambarkan pﬁ&nhmkﬂn Chef Renatta sebagai
seorang perempuan yang berprofesi menjadi s'enmﬁg Chef. Dialeg “Yuga katanva ngzak holeh cerewet.
Padahal kale kita bisa jadi contoh yang baik._. Lanfuut! ™ kembali memperlihatkan bahwa perempuan tidak
boleh banyak bicara, memben perintah, ataupun tegas. Pérempunn harus sepantiasa penuh kelembutan dan
patuh. Akan tetspi, Chef Renatta membuktikan dirinya adalah seseorang yang bisa memberikan arahan yang
baik kepada orang sehingga menjadi contoh yang baik pula untuk semua orang termasuk perempuan yang
ingin menjadi secrang Chef dengan menghilangkan stereotipe dan masyarakat,

Mitosnva, perbednan keahlian memasak antara perempuan dan laki-laki pun kerap dibedakan dari
penyajiannya, di mana perempuan hanya untuk melavani keluarga dan orang lain sementara laki-laki di luar
kebutuhan personal. Tuntutan yang dimiliki oleh seorang koki bisa dan jumlah maksnan vang harus mereka
sajikan. kualitas rasa yvang tidak boleh berubah, penyajizn yang menarik dan classy, atau bertanggung jawab
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untuk memegang nama baik restaurant di mona dia bekerja. Hal-hal ini membutuhkan ketajaman etos kerja
vang tinggl. Karena pekerjaan berat tersebut, dapur tempat koki bekerja tidak bisa dibandingkan dengan dapur
para perempuan memasak di rumah, Namun stereotipe tersebut dapat didobrak dan dihilangkan dengan
hadimya semangat perempuan dalam mempertahankan haknya untuk memilih profesi atau pekerjaan sesuai
dengan keinginan. Salah satunya adalah Chef Renatts, seorang koki perempuan dari Indonesia yang memiliki
kemampuan dalam bidang memasak dan berbagai penghargzon bahkan menjadi seorang jun di acara populer

Indonesia yaitu Masterchef Indonesia.

Sumber: Youtube Downy Indonesia, 2021
Gambar § Adegan Tokoh Andinl Effend] (0:458-0:57)

Penanda dalam adegan ke-5 seorang peremptian berdesak-desakon. Petanda dalam adegen tersebut
seornng jurnalis perempuan sedang berdesak-desakan untuk dapat wawancara sesecrng.

Detonasi pada gdeonn ke-5 memperlihatkon Andim Effends sebagai seorang Jurmalis Senior yang sedang
berdesak-desakkan dengan jumalis lainnya untuk mewswancarai seorang fokeh berbaju hitam di depan
mereka. Sant i, Chef Renpttn tok hentinyn memberikan arahan kepada mereka sniuk membunt masakan yang
baik lagi.

Konotasinya, peran Andini Effendi sebagai seomng jurnalis direpresentasikan dengan kehadirian dirinya
bersama jurnalis lain untuk meliput sebuah berita don mewawancarai seorang tokoh berbaju formal hitam,
Andini terlihal menggunakan pakaion berwames ungu, bahkan mic yang dipegangnya juga wama ungu dan
berbedn demgan milik orang lon vang menggunakan wama mersh, hitam, dan sebagainys. Hal it
membuktikan jika Andini sebagai seorang perempuan juga memiliki semangat dan kerja keras untuk
mendapatkan apa yang menjadi tujuannya, yaitu mendapatkan berita dan hasil wawancara dirinya sebagai
seorang jurnalis. Dialog “Sangan lupa, nggak boleh terlaln ambisius. Tapi kalau bisa buka pikivan orang lain,
va... Maje terus!™ yong memperlihatkan stereotip perempoan untuk tidak ambisiuns seperti laki-lak dalam
melakukan kegiatan. Akan tetapl, menjadi seorang jumal membutuhkan pemikiran yang kritis dan ambisi

dalam mengungkap jawaban dar berbagai pertanyaan untuk melihat fakta di dalamnya, Oleh karena itu,
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Andini merupakan representasi dari seorang jurnalis wanita yang mempertahankan haknya sampai Andini
menjadi seorang Jurnalis Senior yang sudah meliput berbagai berita tentang berbagai isu sosial di Indonesia.

Menurut penelitian (Billah, 2022) Pekerjaan di ranah publik dipandsng kerss serta diperlukan kekuatan
fisik yang cukup. dan hal tersebut dapat dipenuhi oleh sifat bawaan kaum laki-laki yang maskulin. Andini
ingin mendobrak pemikiran jika profesi jurnalis lebih banyak dilakukan oleh laki-laki yang kerap
membutuhkan tenaga, kecepatan, dan ketangkasan dalam meliput berita untuk nantinya diserahkan pada pihak
berita. Justru banyak perempuan yvang lebih menginginkan profesi sebagai pembawa berita di depan layar
dibanding menjadi seorang jurnalis. Menunt (Stellarosa, 2009) Ketimpangan dan diskriminasi vang masih
ditemui di bidang media massa, mepurut sebagian-kKalangan feminis. diciptakan oleh masyarakat patriarki
vang bertujuan uniuk mempertabankan dominasi laki-taki. Hal i berkuitan dengan konsep gender yang
merupakan sifat vang melekat pada koum laki-laki dan perempuan sebagai lsil konstruksi sosial maupun
kultural, seperti peremptisn Yang diangeop sebagai makhluk lemah lembut. cntik, emosional, keibuan dan
sebagainya. Sementara, laki-loki dianggap sebagar sosok vang kuat, rasional. janton dan perkasa.

Sumber: Youtube Downy Indonesia, 2021
Gambar 6 Adegan Tokoh Pevita Pearce Ke-2 (:58-1:11)

Penanda dalam ‘adegan ke-6 seorang peremptian memakai pakaian hitam, laki-laki memakai pakaian
hitam. Petanda dalam ndegnn tersebiit seorang aktns perempuan yakni Pevita Pearce memakai pakaian serba
hitam seperti laki-laki, dud orang laki-laki memakad pakaian berwama hitam.

Detonasi pads adegan ke-6 memperfihotknn Pevita Pearce yang berprofesi sebogai okiris sedang
melakukan pengambilan gambar aktingnya di depan sebuah banmunin bertuliskan MART untuk adegan
berkelahi bersama beberapa orang lelaki yang memakai baju hitam. Di sana juga terlihat ada banyak crew
ying sedang bertugas dan memberikan tepuk tangan meriah setelah adegan Pevita diambil.

Konotasinya, Pevita Pearce merupakan salah satu aktris Indonesia yang menjajal berbagai film dengan
berbogai genre, termasuk perkelahian, Dalam iklan, mengambil adegan Pevita yang sedang berakting sedang
berkelahi melawan beberapa lelaki berbaju hitam sepert yang Pevita pakai, Wamna hitam yang identik dengan
laki-faki dan ketangguhan juga dipakai oleh Pevita yang merupakan seorang wanita untuk memperlihatkan
bahwa dirinya juga memiliki ketangguhan yang tidak kalah besar dari para laki-laki. Dialog “Mah vang
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terakhir kita ngeak boleh kelwar sampai barat malam. Tapi kalawe bisa bikin gebrakan bar... Go for it! Siap-
siage bikin senmer kagum " memperlihatkan profesi Pevita sebagai seorang akins yvang kerap pulang malam
untuk melakukan syuting padahal ada aturan wanita tidak boleh pulang malam. Meski begitu, Pevita membuat
gebrakan baru sebagai seoring aktris dan keluar sampai larut malam adalah untuk melakukan pekerjaannya
sebagai seorang akiris yang kadang melakukan pengambilan gambar sampai malam untuk mendapatkan hasil
vang baik seperti filmnya menjadi populer dan banyak disukail masyarakat.

Mitos bahwa perempuan masih ditkat dengan aturan dan stigma buruk dari masyarakal jika keluar sampai
larut malam identik sebagal perempuon yang nakal. Kelusrmalam bag mereks adalah sesuatu vang tidak
wajar, perempuan sembarangan, melanggar mam;ﬁm dan sebagainya, dan hanya itu bisa dilakukan
oleh para lekaki. Alhasil. ruang stigma pepatif menjadi supenior untuk mengatur segala kebebasan perempuan.
Dilain sisi, laki-laki terus afman dari stigma. sementara laki-laki banyak yang tergolong pelaku stigma itu.
Faktanya, ada banyak perempuan vang keluar sampai larut malam untuk mekikukan aktivitas positiv mereka
saloh satunya hal yang lumrah bagi !e;;glrﬁf'kmnajﬂdwal pmwl:ukan svuting. Banyak artis
seperti Pevita Peatroe yang memiliki jadwal padat schingga mereka harus profesional dalam melakukan
perannya untuk mendapatkan hasil yang baik dan menciptakan decak kagum dari masyarakat untuk karya
yung dihasilkan dari kegja keras dan pengorbanan.

Berdasarken enam adegan dari iklan Downy Indonesis “Bebas Berekspren” dalam Youtube yang
dionalisis menggunakan semiotika Roland Barthes, memberikan respresentasi tentang p:ﬁiungﬂn perempuan
dalam mempertahankan dan mendapatkan haknya fermasuk dalam kebebasan berkekspresi terhadap dirinya
sendiri tanpa terikat aturan. Menurut (Haa, 2021) untuk memperjuangkan kebebasan dan keadilan bagi
perempuan, gerakan feminisme muncul. Feminisme merupakan sebuah pemikiran yang memandang bahwa
perempuan dan lakilaki memiliki hak vang sama dalam politik, sosial, seksual, intelektual, dan ekonomi.
Feminisme mecakup gerakan, teori, filosofi, dﬂnmia hal yﬂ.ug-buhnhmxgan dengan masalah kesetaraan
gender yang bertujuan untuk memberikan keadilan kepada perempuan, Gelombang pertama feminisme
berfokus pada ketidakadilan sosial dan hak-hak politik yang setara antara perempuan dan laki-laki, mencakup
juga pendidikan dan kemandirian. Gelombang h?:M'hm:'ﬁnyu feminisme liberal. Gelombang
kedua feminisme berfokus pads beberapa masalah seperti ketidaksetaraan dalam pekerjaan, hak dalam
seksualitas, keluarga, dan reproduktif. Gelombang ini ditandmi dengan munculnya feminisme radikal.
Gelombang ketign feminisme mencakup globalisasi kesetnraan gender, dan seksualisasi perempuan, yang
termasuk feminisme postmodern.

Hasil dari gerakan feminisme, perempuan mulai diberikan kesempatan yang sama dalam hal edukasi dan
politik. serta keadilan dalam mendapatkan hak-haknya. Selam itu, kebebasan perempuan makin terbuka lebar
seiring dengan perkembangan zaman. Gerakan feminisme tentu membenkan dampak posinf bagi para
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perempuan vang berdompak pads berbagai kegiatan, termasuk dalam pekerjaan. Melalui iklon Downy
Indonesia yang merepresentasikan kesetaraan gender dengan memperlihatkan sisi feminisme 5 perempuan
Indonesia perwakilan beberapa pekerjazn vang dianggap dominan oleh laki-laki dan tidak sesuni dengan citra
sebagai perempuan. Namum dengan kepercavaan din dan perjuangan untuk memiliki hak sama dengan laki-
laki. perempuan mampu berkarya dengan baik dan memberiken dampak bagi perempuan lainnya untuk
semangat dalam memperjuangkan kesetaraan gender agar tidak ada disknminasi lagi dalam kehidupan.
SIMPULAN

Berdasarkan hasil onalisis model semiotika Rolund Barthes terhadop representosi makng kesetarsan
gender pada iklan Downy Indonesia “Bebas Berekspresi® di Youtube, dapat ditarik kesimpulan bahwa melalui
penggambaran iklan di Youtube; perempuan memiliki kebebassn dalam mengekspresikan diri tanpa ada
aturan yang mengikat dan stereotip yang membuat pentrinan tingkat keperéayaan diri dalam melakukan
kegiatannya. Dari enaim adegan dalam iklin merepresentasikan perjuangan perempuan dalam berbagai bidang
pekerjaan yang memperjuangkan haknva dengan memanfaatkan kebebasan mereka untuk melakukan apa yang
disukai dan menjadi yang diinginkan tanpa ada diskriminasi gender yang membedakan peran dan konsep
antara perempuan dengan laki-faki. Kesetaraan gender menghadirkan feminisme yang menjadi pesan dalam
iklan, bahwa dari Wjﬂnﬁ pekerjaan atau Kegiatan, perempuan bisa nﬂbﬁﬂﬂ :ﬁng mereka mau
selama itu hal yang pesitif dan memberikan manfaal bagi orng lain. Perempuan bisa menjadi komedian,
pemain drum, hh,]ummmhal'lkan akirs: Perempuan tidak hanya cantik, lemah Em. anggun, patuh,
dan femninim seperti sigma masyarakat saat ini. Akan tetapi, perempuan jugabisa menjadi sosok yang mampu
menghibur, emosional dalam inemberikan semangat, banyuk bicara m& mhnﬁ"m-.mnloh yang baik,
ambisius dalam mumhka pikiran orang lain, serta membuat gehrak.ﬁ'ﬁqnﬁﬂ'srim:ﬂegmifyang melekat
pada perempuan dan menjadi storon vang membatasi kegiatan. Semun itu hams dilakakan dengan percaya diri
dan berorientssi padilbijisss itk lisa satate Geifin. laki-lakf mee Gikriminssi gender tak ada dalam
kehidupan ekonomi atou sosial merekn.
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