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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kemgjuan teknologi  informasi dan  komunikas: ki sodoh  mulai
berkembang dengan pesat, kebutuhan mj vang menarik dan berkualitas
sangatlah diperiukan pada saat ind. Manusia seolsh tak bisa lepas dari internet
khususnya dengan media sosial, Media sosial ‘ﬁdn.hh_lﬂmi bagi teknologi digital
yang munﬁh&*m mmwmm henn[mkﬁ, thﬂmpmd‘l.jkﬂ, dan
berhagt isi pesan (Lewis, 2010). Dapat dikatakan bahwa media sosial saat ini hisa

dimanfaatkun oleh mnsglt#rﬂ karena dapat digunakan sebagai media interaksi
satu sama lain. memproduksi ataupun berbagi informasi berita maupus berbentulk

visual digital vang menarik dan interaktif untuk saat ini.

ﬂﬂ.i.ﬂnhngﬂn teknologi ini dapat kits manfaatkan dengan baik dalam
iqbﬂ.mi m salah sstunya adalah di bidang media promaosi ]nlml.risala
Kehadiran teknologi berperan sangat penting dalam’ memudshkan kehidupan
muﬁunhf di Indonesia dalam bermacam hal, salah mfl ﬁ.}akm* pmwmla.
Trmﬁm'mm sikap wisatawan lerlihal pada saat search mi shizre T0% telah
mchh_ perangkat digital, terbukti jika teknologi h mempengaruhi serta
memhnﬂﬂk cim  sesectany ﬂhﬂt melnksnnnkq M wisnta, mulai dari

perenCRINE MR IAIRR AR =2t ko bRl taIA porjalsnnya (Rizkina,
2019),

Internet menjadi bagian yang penting dan bisa dikatakan sebagai hal yang
biasa digunakan untuk seluruh masyarakat Indonesia karema intermetl ini bisa
dikatakan sebagai suatu kebutuhan bagi manusia. Dalam hal ini didukung dari data
Dircktur Jenderal Penyelengguraan Pos dan Informatika Kementerian Komunikasi
dan Informatika, yang mengatakan bahwa penggunaan internet di Indonesia
menjadi bagian vang penting untuk mewujudkan sustu transformasi digital (Irso,
2020).



Dikutip dan We Are Social pada tahun 2022, jumlah pengguna internet di
Indonesia pada tahun ini 2022 telah mencapai 204.7 juta atau 73, 7% dan jumilah
populasi di Indonesia dengan peningkatan sebesar 1% dani tahun sebelumnyn. Dari
data tersebut juga terdapat peningkatan dalam penggunaan sosial media sebesar 7,1%
atau 191.4 juta orang telah menggunakan media sosial atau bisa dikatakan 68,97
dari jumlah populasi di Indonesia menggunakan media sosial denpan aktif. Hal ini
bisa kita ketahui dengan adanya kenaikan dalam banyaknya penggunaan internet di
Indonesia khususnya dalam komunikasiodapat menjadikan pertukaran informasi

terjodi dengan lebih cepat dan didapatkan dengan mudah (Riyanto, 2022),

Gambar 1 | Jumlch Pengguna Media Sosial Di Indonesis Pada Tohun 2022

Sumber ; We Are Socinl 202



Terlihat dari perkembangan penggunaan media sosial di Indonesia ini harus
dimanfaatkan suatu mitra atan perusahaan untuk meningkatkan bisnis dalam
kegiatan pemasaran. Salah satunya dengan memingkatkon bramd awareness di
sosial medis Instagram. Instagram ini menjadi platform aplikasi yang sering
digunakan oleh masyarakat Indonesia dengan peringkat ketiga dalam pemanfaatan
miedia sosial di Indonesia. Terutama pengguna aktif di platform ini yakni sebagian
besar diminati oleh generasi milenial hingga generasi Z. berdasarkan data Asosiasi
Penyelenggara Jasa Internet Indonesia {M).jmnlah pengguna internet dengan
komposisi terbesar berdasarkan whm?dgmmg masyarakat berusia |9
hingga 34 mhuujiknfdenganw eirnsi schesa '_ﬂ,ﬁé% renfang umur yang
diketahui aduy geum milenial ﬂﬁpun genernsi ¢ merupakan pengguna
internet yang sangat mendominasi. Generasi milenial merupakan generasi yang
puhmk#u hanyak unﬁjﬂ'lghnhlskm waktu di ﬂw digital (Bennett, 2008).
Hal ini sangat penting untuk mitra atau pﬂmsahmm&nnﬁtml mereka
don dapat bisa mengidentifikasi pasar sasaran dan mengenal atmu melihit target
uMmjnnl korsumen ity seperti apa dan siapakah pnsurmm;km
diketahi, karena ini merupakan salsh sstu kunci dari keberhasilun bisnis dan juga
‘bisn menentukan sirategi pemasaran yang tepal sisaran.

Gambar | . 2 Jumlsh Pertumbuhan WMh-ﬂl‘!
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Dikutip dari dats Dinas Pariwisats DIY pada tahun 2017 hingga 2021,
sektor pariwisata di Yogyakarta mengalami penurunan yang cukup signifikan. Dari
data tersebut terlibat penurunan jumiah wisatawan sebesar -70,92% Pada tahun
2020. Hal ini terjodi karena dikarenokan pandemi COITD-19, yang terjadi
akibatnya pertumbuhan ekonomi global mengalami pertumbuhan negatif 4.9
pada tahun 2020 (IMF, 2020). Dampak COVID-19 ini juga sangat berpengaruh
kwndﬂﬂmmMndldlYngﬁmh. Pertumbuhan ekonomi negatif juga
: vang terletnk di sisi selatan
tengah Daerah Isti Yogyal a yang telah dikenal secara
1 pada tahun 2022
dan lebih kecil dan




Gambar | . 3 Data Jumlzh Pengunjung Wisatawan Masuk
Tohun 2017-2021

DATA JUMLAH KUNJUNGAN WISATAWAN MASUK

106000

S0

Qi
oo 73,5895
Jm
EOuD00
50000
ACLO0E
0K
JELEKNS 15444

! T
| i 2ma g g el

Euthl‘ler Pengelola Bukit Pﬁngu]:‘.ﬁmtwum!

Penurunan jumlah wisatawan ini mengakibatian para UMKM di sekitar
Desa Wisain kehilangan omset harian. Banyaknya destinasi dan industri harus
ditutup selama pandemi, efek negatifnys bahkan menyebabkan perekonomian
masyarakat di sekitar destinosi wisata jugn mengalami penurunsn dan ' juga
kehilangan sumber mata pencahariannya. hal ini membutubkan pengembangan
unfuk panwisatd yang berkelanjutan seperti menggunakan media promosi dan
peningkaton infrastruktur terkait wisota ontuk mempﬁq_]&anpﬁm]_:mdemi.

Video promosi pariwisatn merupakan hal penting vang hars dimiliki olch
pengelola tempat wisuta, agar dapst memberikan M"lebﬂ! banyak berupa
oudio visum] mengenai destinasi tempat wisnta tersebut khususnya yakni fasilitas
terbaru camping Bukit Panguk yang he_lummnnpmyﬁ media karya promosi.
Dialam skripsi karya im penulis memilih tempat wisata Bukit Panguk. Bukit Panguk
merupakon salah satu don tempat wisata yang terletak di Kediwung, Mangunan,
Kecamatan Dlingo. Kabupaten Bantul Daerah Istimewa Yogyakarta. Bukit Panguk
ini wisata alam yang patot dikunjungi kerena memiliki cin khas dengan
pemnandangan alamnya yang sangat indah sehingga dijuluki sebagai negen di atas
awan dan pemandangan veeefse yang sangat indah dibalut dengan hamparan kabut
sejuk di pagi hari.



Media pemasaran video iklan menggambarkan bagian integral dan
penduduk di Indonesia atowpun di segala dunia. Metode serta media pemasaran
bisnis saal ini mempunyai banyak opsi, salah satunya video yang kerapkali dikira
selaku media biasa. Pada realitasnya, keahlian video bisa lebih dari hanya media
biasa. Video bisa jadi wadah atoupun penampung konten serta suatu tata cara
strategis untuk mengantarkan pesan dengan marketing lavers yang lebih leas.
Terlebih lagi, eratnya berbagai media sosial dengan style hidup berteknologi
ataupun dengan kata lain hyper- comnedted society. Tidak heran lebih banyak
pengguna media sosial yang |huﬁqkmhibm dalom membuat konten video
daripada sebelumnya,

Seluruh pelaku industri dalam proses produksinys membutuhkan media
pemasaran yang dilakuksn memanfaatkan media dalam wujud video agar sanggup
menyederhanakan proses yang ada. sehingga dapat menekan pengeluaran produksi,
pumﬁﬂm: tenaga kerja lebih efektif, serta secarn totalitas dq:ltme:namhah
klmaﬁm u!.nupm't jugn pﬁusah.nun Dengan begiu, adnnp_lm;hm
yang iﬁiﬂﬁnkmﬂnupunjugl ditargetkan. Medin pemasaran ini 1afsh jaweban yang
tepat dalam proses pemasaran produk hasil sesuatu industri, dan sebagai kebutuhan
hampir seluruh bagian dan sektor termasuk dalam sektor ata bagian bisns.

Pemanfaatan platform instagram juga menjadi salah sstn media yang dapat
dlmm m Hﬂﬁ pmmun dengan an salth satu fitur
dalam proses pembentukan personal brand. Banyak pengguna yang ingin
memperoleh kesan misalnya sebagii videographer dan photographer makan ia akan
menunjukkan kemampuan dalam biding videography dan photography. Ataupun
mitra atau industrl perusahaan yang ingin mem-branding sebagai tempat wisata
yang dapat menarik perhatian sudience ataupun juga mempunyai kesan yang bagus.

Fitur instagram reels memainkan peranan berarti dalam proses pembuatan
personal brand. Banvak pengguna yang ingin mendapatkan kesan misalnya selaku



videographer serta photographer makan dia hendak menampilkan keahlian dalam
bidang videography serta photography. Maupun mitra ataupun industri industri
yang ingin mem- branding sebagad lempal wisatn yang dapat menank atensi
audience maupun juga memiliki kesan vang bagus. Fitur instagram reels
memanglah belum bisa mengalahkan popularitas dar aplikasi tik tok meski jika
ditinjau secara totalitas wujud serta seluruh aspek yang dipunyai oleh fitur
instagram reels memiliki banyak kemiripan Instagram reels merupakan fitur yang
membolehkan pengguna buat membuat vides dengan dilengkapi aspek yang lain
semacam audio, efek, sera tools. Bﬁmmhpﬂnggunﬂ biza menggabungkan
serta merekam mlnmkm ﬂ[ﬁmﬁgﬂ.mﬁ dlmsesunlu kesatuan video
yang nantinya akan diunggah serta masuk ke halaman explore’buat ditonton oleh
pengguna yang immwﬁnmhﬂ kunien]'ﬂn'gﬂhﬁkﬂjﬁﬁﬁ. Contohnya
Mﬂtp}nggum kerap menyaksikan konten uluu,im‘:hg ]lqtmelmg menyukail,
apalagi berkomentar di akun tersebut, hinggs isi dani e,qﬂﬂ: instagramnya
Whn konten vang serngam, Pengguna bisa mnﬁm i:ﬂtltp mETm
mehi:d'lém:l.um lain di halsmon explore yeng terletak dfhaﬁm W:tﬂs
mhmw hﬂﬂ vang dibuat oleh pengguna akan berkesemputan memleh
engagement yang besar dari pemirsa. metode kerja dari fitur instagram reels untuk
memperoleh viewer sangat mirip dengan aplikasi pesaingiya ialah tik ok yang
terlebil dulu mempunyai fitur FYP ¢ for vour page) yang bisa melakukan scroll ke
bm;aj::unluk menonton suatu konten. - .

‘Desa wisata ini memiliki beberapa keunggulan potensi dan keunikan daya
tarik plm Mm w shj';ﬂn'k pem;hm...ﬂtyu tarik wisata buatan
manusia dan daya tank wisata budaya dan religs Serta wisata kuliner dan kerajinan.
Penulis membuat video promosi mmm di Bukit Panguk sebagai
upaya meningkatkan jumlah pengunjung wissta serta membeni informasi terhadap
para wisitawan agar mengunjungi wisata alam tersebut. Dalam  produksi video
promosi, peran penulis nasksh mempunya peran yang penting. Penulis naskah
merupakan profesi kreatif vang bertugas sebagai menulis naskah atau
mengebangkan subuah ide menjadi cerita tulis yang selanjutnya divisualisasikan
atau bisa juga disebut dengan gambaran adegan yang akan dibuat dalam film yang
gkan dituangkan dalam bentuk narasi untuk proses pembustan video. Selain ide,

T



pktivitas pada tshap praproduksi adalah menviapkan perekaman, serfs pam
pemeran dan kru film mulai bekerja. Menulis naskah skenario merupakan kegiatan
meniliskan ide dan isi dar suatu cerita dalam bentuk yang sudah ditentukan dengan
tujuan akhir bisa divisualisasikan dalam bentuk pengambilan gambar (Widyo,
2019).

Dalam produksi video promosi. penulis naskah tidak hanya bekerja
sendirian. namun juga bekerjasama dengan berbagai pihak seperti sutradara, para
talent, kameramen hingga editor. Pmulﬂ Muga wajib turut membayangkan
bagaimana vmmhmﬁ tulisan lmi‘hﬂ chpekm membayangkan
gambar yang akan dihiasilkan oleh suatu tulisan sehingg ma mampu menjadi
k:lrya'i'ﬁoﬂl yang M‘Pmyl Namun mrmm seluruhnya
yakni merupakan cerith yang disajikan harus bisa membawa kesan vang mendalam
dan membekaskan sesuaty Vang berarti untuk para penonion.

Penulis naskah menggunakan pencrupan storhoard dengan bagaimana
objek yang dilihat mengenai keindahan daya tank di desa tersebut lalu diproses
mﬂn}lﬁ sobuah konsep stmu 1de dengnn bohasa dan  hasil ﬂdﬁm_&m ‘akan
] _'_Mul visual marasi. Di dalam video promosi desa M Bukit
m ini,'pmuﬂs naskah mierancang sebuah video an“hl dengan
dmur—i menit 32 detik; video ini okan menamplmmm-pm dengan
I:mthﬂum alam sertn berbag objek wisata yang m!l di ﬂ h:!whut. Penulisan
nashh_\uhq m ini dn'm dengan mumq:km kumqr pengambilan
gmbﬁr_'hﬁhi M beberapa feori :npngmui perikanan agar video ini nantinya
diharapkan ﬂammmpmm dan menarik pam wisatawan.

Inti dari isi naskah wvideo promesi ini adalah menceritakan mengenai
bagaimana cara menikmati liburan singkat sederhana dengan menghirup udara
segar dan jauh don hiruk pikuk perkotaan dan mengajak parn penonton untuk tkut
menikmati panorama alam yang mengagumkan. Didalam scene video promosi
tersebut juga menampilkan proses camping atau berkemah di alam terbuka dengan
mendirikan tenda. Adapun pesan yang akan disampaikan di dalam video im yakni
memperlihotkan  keindahan hamparan awan, gelder momeni suerise  dan
mempresentasikan mengenai julukan welcome o the il of imagination yang
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menjadi daya tarik Bukit Panguk dan mempromosikan fasilitas terbaru dari Bukit
Panguk yang belum pemah di promosikan yakni camping.

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah
Doari latar belakang masalah tersebut maka rumusan masalah dari penelitian
pembuatan naskah video promosi desa wisata Bukit Panguk?

karya Edﬁﬂjﬂh}'lhaglmlhaxumﬂm Komunikasi Universitas Amikom
Yogyakaria.



1.4.2 Manfaat Praktis

Manfaat  praktis dari  penelitian i adalah  membantu
R
promasi Desa Wisata Bukit Panguk agar lebih dikenal oleh masyarakat luas
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