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ABSTRAK 

Desa wisata merupakan suatu desa yang wilayahnya dijadikan sebuah 

destinasi wisata karena mempunyai potensi menarik seperti kenampakan alam, 

warisan budaya dan hasil ciptaan dari kreatifitas warganya.   Bukit Panguk 

Kediwung merupakan salah satu destinasi wisata alam yang berada di Kabupaten 

Bantul, Daerah istimewa Yogyakarta. Letaknya berada di ketinggian menjadikan 

Bukit Panguk Kediwung sebagai salah satu objek wisata yang menawarkan 

pemandangan yang menakjubkan hingga dikenal dengan julukan “The hill of 

imagination”.Hal tersebut menjadi daya tarik bagi wisatawan untuk datang 

berkunjung. Namun, potensi-potensi tersebut terutama fasilitas baru desa Bukit 

Panguk yakni atraksi camping belum banyak dikenal luas oleh masyarakat sekitar 

dan juga wisatawan, baik itu wisatawan lokal maupun mancanegara. Hal tersebut 

merupakan dampak dari kurangnya promosi yang dilakukan oleh pengelola dan 

juga masyarakat Desa Wisata Bukit Panguk Kediwung. Untuk meningkatkan 

potensi yang ada di Desa Wisata tersebut, perlu adanya media promosi yang dapat 

menarik minat wisatawan melalui video promosi. Oleh karena itu, penulis sebagai 

penulis naskah berupaya membuat naskah dengan teknik storytelling untuk 

kebutuhan produksi video promosi camping bukit panguk Kediwung dengan 

mengemas ide atau konsep cerita menjadi narasi menarik yang menggambarkan 

mengenai keindahan daya tarik wisata Bukit Panguk.Video promosi camping ini 

berdurasi 4 menit 32 detik dan telah dipublikasikan melalui akun resmi instagram 

Bukit Panguk Kediwung yakni @bukitpanguk_jogja. Selain itu, karya tersebut 

sudah mendapatkan sertifikasi hak kekayaan intelektual. 

 

Kata kunci : Desa Wisata, Promosi, Video Promosi, Penulis Naskah 
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ABSTRACT 

 

A tourist village is a village whose territory is used as a tourist destination because 

it has attractive potential such as natural appearance, cultural heritage and the 

creations of the creativity of its citizens. Panguk Kediwung Hill is a natural tourist 

destination located in Bantul Regency, Special Region of Yogyakarta. Its location 

at an altitude makes Panguk Kediwung Hill a tourist attraction that offers stunning 

views and is known as the "Imagination Hill". This is an attraction for tourists to 

come to visit. However, these potentials are mainly the new facilities of Bukit 

Panguk village, namely camping attractions which are not widely known by the 

local community and also tourists, both local and foreign tourists. This is the impact 

of the lack of promotion carried out by the manager and also the people of the Bukit 

Panguk Kediwung Tourism Village. To increase the potential that exists in the 

Tourism Village, it is necessary to have promotional media that can attract tourists 

through promotional videos. Therefore, the author as a script writer tries to make 

a script using storytelling techniques for the needs of the production of a 

promotional video for the Panguk Kediwung camping hill by packaging ideas or 

story concepts into interesting narratives that describe the beauty of the Panguk 

Hill tourist attraction. This camping promotional video lasts 4 minutes 32 seconds 

and has been published via the official Bukit Panguk Kediwung Instagram account, 

namely @bukitpanguk_jogja. In addition, the work has received intellectual 

property rights certification. 

Keywords: Tourism Village, Promotion, Promotional Video, Scriptwri


