BAB YV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

yang telah dijabarkan oleh
penelitian ini, Jogja Second Fest

4. Jogia Second Fest melakukan Word of Moueh atau komunikas: mulut ke mulu
saat awal diadakan event ini, mulai dari orang terdekat diberikan informasi
langsung tentang adanya event. Selain itu Jogja Second fest melakukan
elecronic word of mouth dengan giveaway karena persyaratan giveaway
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sehingga secara tidak langsung memperkenalkan tentang evenr Jogja Second
Fexi.
5.1 Saran
Berdasarkan pengamatan dari hasil peneliti mengenai strategi pemasaran
Jng]n&t.-mnffmlmhhn Event, mnh .- eneliti memberikan beberapa saran yang
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