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INTISARI 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran 

event Jogja Second Fest dalam membangun brand awareness melalui thrifting. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara dan studi dokumentasi. Wawancara 

dilakukan terhadap tiga orang informan yang berperan terkait aktivitas 

komunikasi pemasaran event Jogja Second Fest. Hasil penelitian menunjukan 

bahwa pada tahapan perencanaan strategi komunikasi pemasaran, Jogja Second 

Fest dapat mengoptimalkan postingan pada Instagram story dan postingan di feed, 

dengan membuat timeline unggahan untuk Instagram story dan postingan dapat 

menjadikan Jogja Second Fest konsisten dalam menyajikan konten khususnya 

pada Instagram story. Jogja Second Fest dapat lebih fokus pada konten video 

Instagram terutama untuk konten reels. Karena memanfaatkan konten video reels 

dapat menjangkau audiens menjadi semakin luas. Dan dapat menjadi solusi 

terhadap pengenalan event Jogja Second Fest. 

 
Kata Kunci : Thrifting, Brand awareness, Strategi Komunikasi Pemasaran 



ix  

 

 

ABSTRAK 

 
 

This study aims to describe the marketing communication strategy for the Jogja 

Second Fest event in building brand awareness through thrifting. This study uses 

a descriptive qualitative approach with data collection techniques in the form of 

interviews and documentation studies. Interviews were conducted with three 

informants whose roles were related to marketing communication activities for 

the Jogja Second Fest event The results of the study show that at the planning 

stage of the marketing communication strategy, Jogja Second Fest can optimize 

posts on Instagram stories and posts on the feed, by creating an upload timeline 

for Instagram stories and posts can make Jogja Second Fest consistent in 

presenting content, especially on Instagram stories. Jogja Second Fest can focus 

more on Instagram video content, especially for reels content. Because utilizing 

video reel content can reach a wider audience. And can be a solution to the 

introduction of the Jogja Second Fest event. 

 

Keywords: Thrifting, Brand Awareness, Marketing Communication Strategy 


