BAB 1

FENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Indonesia adalah negara yang dikenal dengan ribuzn pulau vang begitu
bonyak akan keragaman budaya dan makansn khos mulai dari Sabang sampai
Merauke dan di linggali oleh rnmiﬁ'ﬂWa. serta memiliki kebudisyaan
dan norma mmg. mwﬁmmn temurun dan terus
dilestarikan oleh bangsa Indonesia dan akan tetap Iu]lg hmggﬂ masa depan

adalah makanan khasnya.

Padn daerah Indonesia bagian Timur mempunyni sejarah makanan vang

'__M.grang—umng Belanda dalam masa ]a!ﬁ'ﬁmhﬁ“ﬂqm’mn atau
pﬂhhlh&u Indonesia ialah kue bundar, kue lontsr umumnya md’immpdl
hﬁsnpmmp pada orang-orang Belanda tetapi lafal pengucapan pada rakyat
Papun kue ini dikenal menjadi kue lontar. Salah satu penjunl kue lontar di
Iﬂmmn Timur tepatnya di Papua Barat yaitu Nyorachkitchen:
_' chen sebagai pelaku bisnis yang salah satunyz menpﬂ»hm khas
dart lndumsm Timur salah satumyn kue lontar sertn mu@lll coke kenari dan
lain lain di Manokwari. Nyorachkitchen mmpammg_lﬂﬂfmg masih
m:ﬂi WW Hﬂ'ﬁl_
mmn sangat disayangkan. kue lontar masili kurang dikenal oleh
secarn luas, Darf masalah mebutmhﬁhnmhkm adamya sebuah
media promosi untuk mempromosikan kue lontar yang ada di Nvorachkitchen
Papua Barat. Media prmmdﬂ-&pﬂbﬂmhﬁn katalog. papan reklame
atau billboard, banner. kartu nama, serta video promiosi.

Terkait dengan dibutuhkannys media promosi guna menyelesaikan masalah
vang dihadapi oleh Nvorachkitchen di Papua Barat untuk membantu
meningkatkan brand owaremess, Menurut Swastha (2002:255), pengertian
media periklanan adalah sarana komunikasi atse alat uniuk mengiklankan
produk otae jasa yang disajikan dalam bentuk visual, sudio atsu audiovisual.



Melalui media cetak seperti surat kabar dan majalah. Materi promosi dapat

ditampilkan melalui media elektronik seperti televisi dan radio, maupun media
sosial seperti Facebook. Instagram dan Youtube.

Menurut Hasbun & Ruswanty (2016) kesadaran merk atau brand awareness
merupakan kemampuan merk yang timbul pada benak konsumen saat mereka
berpikir mengenai produk tertentu & seberapa gampang bahwa produk muncul,
Kesadaran merk adalah dimensi
tidak mempunya 1

=t
Gambar 1.1 Perilaka Penggunaan Intermet



Sumber : Asosiasi Penyelenggara Jasa Intemet Indonesia (2022}

Pada era saat ini. internet tidak hanya untuk bertukar informasi namun dapat
membeli dan menjual barang ataupun josa, memesan taksi, hingga berbisnis dan
membuat sebuah karva. Seperti yang dilihat pambar diatas. masyarakat
Indonesia soat ind paling banyak mengokses medin sosial, chatting online,
shopping online, Hal tersebut dapat, memudahkan perusabaan untuk
mengembangkan tmtb mereka mmmm&u&m perkembangan
teknologi, salah satunva dqm uguﬂﬂ’ﬂhn.uﬂim sosial sebagai sarana
mempromosikin scbush barang/produk ataupun josa.

Menurut Denis w (dalam Didiek ot al., 2{]"‘31, “media baru"
‘mencakup beberapa sistem teknologi, termasuk sistem transmisi, sistem
‘miniafurisasi, sistem penyimpanan dan pengambilan informasi, sistem
]mml gambar, dan kontrol kemputer, Perangkat mﬂm sisten,
mplementasi media baru adalah munculnys medin digital dengan
“W internet, yang biass disebut dengan media spsiol, ‘.;hhﬂi:agm
jent aplikasi media sosial dengan karaktenistik yang berbeda. Ada yang fokus
pudnﬁmgl‘lﬁ dimana kontennya berupa foto, video, dan lain sebagainya. ada
jima y:mg fokus pada pe:tu.kﬁmn p-esaﬂ seperti Mpﬁmm Aplikasi
Youtube.

umuk n'hengglmal.ﬂn metl:a msml tmebnt. Fﬂu’m Instagram adalah untuk
berbagi foto dan video dibarengi pesan yang akan disampaikan setiap unggahan.
Dialam hal tersebut membuat peluang perusahaan untuk melakukan penjualan
produk atau melakukan promosi karena cukup efisien dalam hal tersebut.
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Gambar 1.2 Negara Pengguna Instagram Terbanyak
Sumber Data Indonesia ﬂﬂﬂ}

Dstiagram pady era sast ini menjadi saloh suw media sosal yang paling
sering digunakan, termasuk di Indonesia. Menurut 5mmgﬂﬂiﬁau oleh
dataindonesia.id pada media sosial festagram, terdapat § negam pengguna
Imstagram terbanyak. Indonesia menadi negara terbanyak kf:en'q:at di dunia
dengan jumlah penggunn aktif sehesar 99,9 jutn jiwa pada april \hun 2022
{dataindonesta id) i .
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Giambar 1.3 Perilakn Penggunaan Internet

Sumber : Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (2022)



Berdasarkan survel Asosiasi Penvelenggara Jasa Internet Indonesia
(AP, media sosial menjadi komten internel yang paling sering diakses
masyarakat Indonesia. Tercatat. ada 89.15% responden yang mengakses konten
tersebut pada 2021-2022. Media sosial vang paling sering diakses responden
adalah Facebook dengan persentase 68,36%. Ada juga 63.02% responden yang
mengakses Youtufc.

Dengan paparandata diatas mahlﬁhnmhkuimn penawuran produk atau
jasa menggunakan media social yang cukiup sering digunakan, pengusaha dapat
meia!_mi_:l!: nhnh MWM media ﬁulﬂugpu.u video cukup
efisien. Promosi adalah sebush cora yang dilakukan oleh perusahaan untuk
‘melakukan p:njm]mmﬁ* atau kegiatan pmhimk memperkenalkan
sebuah produk pada target pasar yang sudah ditentukan. (Kotler, 2008; hal
604), Promosi adalah sebuah kegiatan yang dilakukan eleh pengusaha untuk
ﬁmya]mtm informasi, mempengaruhi, atau mengafak m umtuk
mﬁhh:lm pembelian produk atau jasa sebuah bisnis salahy safunya -rhngan
‘menggunakan video promosi Company Profile.

Memurust Fred Wibowo (201 1:34), video profile perusahann { video company
profile) adalah video yang diproduksi buat k@m tertentu, contohnya
‘memperkenalkan perusahaan buat disebariuaskan hpﬂﬂﬂ. selain itu acapkali
dlgnunhnmml;sﬂ wahnna pendukung pada suatu M;m peresahaan atau
lompek e

Melalui penjnlnm di atas maks punﬁ -bel:ﬂ]n sama  dengan
Nyorachkitchen dalam pembustan ptum 'Iridm promosi Company Profil
yaitu “mengenalkan kue lontar kepadn orang-orang vang ada di lusr daerah
Manokwari”, Program video tersebut digunakan untuk meningkatkan bramd
awareness dan penjualan di akun media sosial ynitu festagrom. Program video
Company Profife “mengenalkan kue lontar kepada orang-orang vang ada di luar
daerah manokwan” im tayang dengan durasi 3 menit pada reels Instagram dan
akun Youtube.



Peran sebagai sutrada dalam pembuatan video company profile dari
Nyorachkitchen. Peran seorang sutradara sangat menentukan hasil akhir sebuah
video company profile; seseorang yong juga menentukan visi kreatif sebuah
video company profile yang akan dibuat. Sutradara memiliki kontrol terhadap
pilihan-pilihan kreatif. mulai dari keaktoran, tata visual, ssora, sampai musik
Seorang sutradara mempunyai tugas cukup berat untuk meramu beberapa tugas
menjadi hasil yang maksimal Oleh hrﬂltu, sutradara tidak hanya dituntut
memiliki pemahaman vang umpnm terhadap aspek-aspek teknis, tetapi juga
karakter yang kuat schagai seorang pemimpin. Suﬂuﬂlﬁmumng tidak pernah
tamspil di depan Ll N vang bera di belakang kamers.

Sutradara adalah orang yang memberi pengarahan dan bertanggung jawab
abs mmsalah artistik dan teknis dalam pementasan drama. pembuatan film, dan
schagainya. (KBBI, 2008:1365). Sutradara adalah omang yang akan
m@mﬁu gagasan yang tertuang dalam sebuah skenario menjadi rekaman
sudio-visual sehinggn bisa dinikmati oleh para penonton m"ﬂ.
20087).

Sutradara terkemuka Amerika, Arthur Penn, menyebut sutradam sebagai
‘prang vang menulis dengan kamerw Sutradara aﬁrﬂlm }lnnglﬁemunpm
‘proses pembuaton film {syuting), mulai dari nmﬂﬁlﬁnm tokoh dalam
ﬁhﬂmttﬁmmda setiap h‘nmﬁﬁkwju pada film tersebut
sestial me m dibuat. W Gunawan, dan Achnas
(2008:63) kemudian menjﬂm:hn prmedur dmtdm& kerja seorang sutradara

ke dalam tiga tahap, yakni pra produksi, prod
lebih jelas.

Tugas sutradara dalam pembuatan video company profile Nyorachkitchen
sangat menentukan hasil akhir sebuah video company profile. seseorang yang
Juga menentukan visi kreatif sebuah video company profile vang akan dibuat
dalam durasi waktu 3 menit. Seperti pengertian di atas seorang sutradara
memiliki tugas vang begitu penting dalam suatu karya yang akan dibuat. Mulai
dari tahap pertama yaitu pra produksi. tahap ini adalah tahap pertama kalinya



sutradara bergabung dalam sebuah projek, seorang sutradara akan memiliki ide
kreatif dan akan mengembangkan Bersama penulis naskah. Tahap vang kedua
yaitu dalam produksi, disini tugas seorang sutradara adalah memimpin jalannva
dalam skrip. Tahap ketiga yang terakhir adalah pasca produksi, tugas seorang
sutradara disini yaitu memberikan pendapat dalam tahap editing. serta




1.2 Fokus Fermasalahan dan Rumuasan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas, maka
rumusan masalah dalam penulisan skripsi ini adalah bagaimana peran
sutradara  dalam teknik editimg pada produksi Company Profile
Nvorachkitchen?

1.3 Tujuan

. Bag} Penulis

Vel alatil: di st e s
bidang cinematography serta menambah pengalaman dalam
pembuatan  video  promosi.  Penulis  berharap  mampu
mengimplementasikan teori yang sudah dipelajari dalam mata



kuliah strategi pemasaran, juga salah satu ilmu bagi penulis ketika
bekerja di masa yang akan datang.

2. Bagi masyarakat

a) Agar masyarakal bisa menggunakan akun media sosial
instagram untuk berjualan

I Il 1-.|'
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