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INTISARI 
 

Indonesia bagian Timur adalah daerah yang mempunyai sejarah dalam 

makanan dari Belanda yang biasa disebut dengan kue Rondtart yang dalam Bahasa 

ndonesia disebut kue bundar. Masyarakat Indonesia biasa menyebutnya dengan kue 

lontar. Nyorachkitchen adalah salah satu penjual kue lontar di Kabupaten 

Manokwari, Papua Barat. Selain itu, Nyorachkitchen juga menjual kue khas dari 

Indonesia Timur seperti kue kenari, aneka ragam kue kering dan beberapa lainnya. 

Pada dasarnya kue lontar belum banyak dikenal luas masyarakat Indonesia 

sehingga diperlukan media promosi untuk mempromosikan produk makanan khas 

Indonesia Timur tersebut. Hal inilah yang me - latarbelakangi penulis untuk 

membuat Video Company Profile. Pada proses produksi video ini penulis berperan 

sebagai sutradara yang bertanggungjawab untuk kreatif utama, menentukan lokasi 

atau tempat yang disesuaikan dengan narasi, menentukan pemilihan musik, 

pergerakan kamera, pengambilan gambar, pengambilan gambar lainnya dan hal – 

hal kreatif lainnya.  

Kata kunci: Nyorachkitchen, Video Company Profile, Sutradara 
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ABSTRACT 
 

 Eastern Indonesia is an area that has a history of food from the 

Netherlands, which is commonly called Rondtart cake, which in Indonesian is 

called a round cake. Indonesian people usually call it lontar cake. Nyorachkitchen 

is a seller of lontar cakes in Manokwari Regency, West Papua. Apart from that, 

Nyorachkitchen also sells typical cakes from Eastern Indonesia such as walnut 

cakes, various kinds of pastries and several others. Basically, lontar cakes are not 

widely known by the people of Indonesia, so media campaigns are needed to 

promote this typical Eastern Indonesian food product. This is what motivated the 

author to make a Video Company Profile.In the video production process, the 

author acts as a director who is responsible for the main creative, determines the 

location or place that is adapted to the narrative, determines the selection of music, 

camera movements, shooting, other shooting and other creative matters. 

 

Keywords: Nyorachkitchen, Video Company Profile, Director. 


