BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang

Kemajuan teknologi informasi dan komunikasi sudah sangat berkembang
dengan pesat. kebutuhan informasi yang menarik dan berkualitas sangatish
diperlukon pada soat ini, Manusia mhkﬁﬁ lepas dari internet khususnya
dengan media sosial atau biasa, wwm Media sosial adalah label
bagi teknologi digita yungmg’:ﬁﬁmmug untitk berhbun gan, berinteraksi,

empmw dan bﬂﬁgl.i#pﬂn{lzwm 2010}, Dapat M bakiwa media
sosial saat ini bisa dimanfaatkan oleh masyarakat. kﬁmﬂﬁmt dipunakan sebagai
medin infernksi satu sama lain, memproduksi staupun berbagi informasi berita
miaupin berbentuk visual digital yang menank dan interkfif untuk saat ini. .

ngan teknologi ini dapal penulis manfaatkan dengan baik ﬂﬂnm
w bm salah somunyn adalsh di bidong media promost plmmsalm
erkembangan teknologi ini merupakan sebush kemajuan zaman mnm yang
tuiyt penting dalam bidang komunikasi pemasaran mmnh ke mteraksi
sosial dengan menggunakan media sostal sebagai wndﬂumh&ﬂ sebar fiaskan ke
ranah dunia maya yang sefmus sebag:au besar mw sudah wlllkl akun
mdﬂ&ﬂmﬂ hhdmﬁliﬁwﬂadl trend unuﬁ!ﬁgmlh n dalam komunikasi

pemasaran, dikar nggunagnnya yang mudah dipahami oleh masyarakat
darn anak- m&’hinggaf&ewﬂsa

Internet menjadi bagian yung penting dan bisa dikatakan sebagai hal yang
biasa digunakan untuk seluruh masyarakat Indonesin karena internet ini bisa
dikatakan sebagai suatu kebutuhan bagi manusia. Dalam hal im didukung dari data
Direktur Jenderal Penyelenggarsan Pos dan Informatika Kementernian Komunikasi
dan Informatika, yang mengatakan bahwa yang mengatakan bahwa penggunaan
internet di Indonesia menjadi bagian yang penting untuk mewujudkan suatu
transformasi digital (lsro., 2020},



Dikutip dori We Are Social pada tahun 2021, jumiah pengguna internet di
Indonesia pada tahun ini 2021 telzh mencapai 202.6 juta atou 73.7% dari jumiah
populasi di Indonesia dengan peningkatan sebesar 15.5% dari tahun sebelumnya.
Dan data tersebut juga terdapat peningkatan dalam penggunaan sosial media
sebesar 6.3% atau 170 juta Orang telah menggunakan media sosial atau bisa
dikatakan 61.8% dan jumlah populasi di Indonesia menggunakan media sosial
dengan aktif. Hal ini bisa penulis ketahui'dengan adanya kenaikan dalam banyaknya
pengounaan internet di Indonesia khusssnye dalam komunikas: dapat menjadikan
pertukaran informasi terjadi dengan lebih cepat dan tentunva didapatkan dengan
mudzah (Riyanto, 2021)

Gambar 1. | Jumiah Pengguna Media Sosial D Indonesia Pada Tohen 2021
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Terlihat don perkembangnn penggunasn media sosial di Indonesia imi horus
dimanfaatkan untuk suatu mitra atau perusahaan untuk meningkatkan bisnis dalam
kegiatan pemasaran. Salah satunya dengan menimgkatkan brand awareness di sosial
media Instagram. Instagram ini menjadi platform aplikasi yang sering digunakan
oleh masyarakal Indonesia dengan peringkat ketiga dalam pemanfaatan media
sosial di Indonesia. Terutama pengguna aktif di platform ini yakni sebagian besar

diminati oleh generasi milenial hingga generasi £ berdasarkan data Asosiasi
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Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (APJI) jumiah pengpuna internet dengan
Komposisi terbesar berdasarkan usia berada padn rentang masyarakat berusia 19
hingga 34 tahun yakni dengan tingkat penetrasi sebesar 98,64%. rentang umur yang
diketahui sebagai generasi milenial ataupun generasi Y merspakan pengguna
internet yang sangat mendominasi. Generasi milenial merupakon generasi yang
pertama dan banyak untuk menghabiskan waktu di lingkup digital (Bennett, Maton,

& Kervin, 2008), Hal ini sangat pentj nitrn atay perusshasn agar bisa

mengidentifikasi : ihat target audience atau

karena i dart | h i juga bisa
Gambar Pertum

2017-2021
DIY
Dikutip dari datn Dinas Pariwisata 2020 hingga 2021,
sektor panwisata di Yo, cukup signifikan. Dari

data tersebut terlihat penurunan jumlah wisatawan sebesar -70,92% Pada tahun
2020. Hal ini terjadi karena dikarenakan pandemi COVID-19, yang terjadi
pada tahun 2020 (IMF.2020). Dampak COVID ini juga sangat berpengaruh kepada
Desa wisata yang ada di Yogyakarta, sementara pada pertumbuhan ekonomi
Indonesia pada fahun 2020 mengalami 2,07% dibandingkan 2019 (BPS, 2021).
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Pertumbuhan ekonomi negatif juga terjadi di tingkat daerah seperti Kabupaten
Bantul yang terletak di sisi selatan tengah DIY dengan obyek wisata yang telah
dikenal secara luas baik oleh wisatawan domestik maupun manconegara pada tahun
2022 Kabupaten Bantul mengalami kontraksi pertumbuhan 6,74% lebih dan lebih
kecil dari tahun sebelumnya 6,77% (BPS.2020).

Kabupaten Bantul merupakan dagrah yang dikenal oleh wisatawan dengan
berbagai sektor pariwisata vang beragam. gﬁ:m;hupaten Bantul merupakan
cerminan sempuma dari perpaduan antam duma modern, alam dan budaya
tradisional: Tidak hern jiks banyak wisatrwan dari datam dan Luar Negeri yang
berkunjung ke Kabupaten Bantul. Salah satu obyek wisata di Kabupaten bantul
adalah desa wisata Bukit Panguk. Sama seperti sektor pariwisata yang ada di
Indonesia, pandemic COVID 19 juga berdsmpalk di Desa wisata Bukit Panguk
dampak yang dialami sektor pariwisats antara lain pentrunan jumlah kunjungan

‘Gambar 1.3 Data Jumish Pengunjung Wisatawan Masuk
Tahun 2017-2021

DATA JUMLAH KUNJUNGAN WISATAWAN MASUK
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Sumber : Pengelola Bukit Panguk Kediwung



Penurunan jumlah wisatawan ini mengakibatkan para UMKM di sekitar
Desa Wisata kehilangan omset harian. Banyaknya destinasi dan industri harus
ditutup selama pandemi, efek negatifnya bahkan menyebabkan perekonomian
masyarakat di sekitar destinasi wisata jugn mengalomi penurunan dan juga
kehilangan sumber mata pencahanannys. hal ini membutuhkan pengembangan
untuk pariwisata yang berkelanjutan seperti menggunakan media promosi dan
peningkatan infrastruktur terkait wisatatinfuk mempersiapkan pasca pandemi.

Salah satu M hlﬁﬂ'apa BM video promosi m memanfaatkan media
sosial sehag!iwdnh untuk menarik perhatian calon wisatawan adalah dengan
mempromosikan tempat wisata tersebut dengan folo atau videa, ¥ideo promosi
pariwisata merupakan Hpm&ﬂg vang harus dimiliki oleh pengelola tempat wisata
tersebut, agir dapat memberikan informasi lebih banyak berupa audio visual
tentang destinasi tempat wisata tersebut. Dalam melakukan Tugas Akhirini penulis
me:lmhm wisata Bukit Panguk. Bukit panguk sendiri nmhnﬂmm
dari berbagal tempat wisata yang ferletak di Kediwung, Mangunan, Kecamatan
mmgcx; Kahqmlm Bantul DIY, Bukit Panguk ini wisata alam jmﬂ patut

mdnh_ﬁnhmgp dijuluki sebagmai the hill of}mn_qmatmu.m_mw P hiar
terbit yang sangat indah dibalut dengan hamparan kabut sejuk di pagi hari.

mmw iklan menggambarkan bl@lumlegrnl dari penduduk

2 n di segala dunia, Metode Mﬂmﬂm bisnis saat ini
mempunym h»anynl: opsi, salah satunya \'ldm'jingw:ﬂ: dikira seloku media

biasa. Pada realitasnya, keahlisn video bisa lebih dari hanya media biasa. Video
bisa jodi wadah ataupun penampung konten serta suatu tata cara strategis untuk

mengantarkan pesan dengan marketing layers yang lebih luas. Terlebih lagi, eratnya
berbagai media sesial dengan style hidup berteknologi ataupun dengan kata lain
hyper- connected society. Tidak heron lebih banyak pengguna media sosial yang
ikut berkontribusi dalam membuat konten video daripada sebelummya.



Seluruh pelaku industri dalam proses produksinya membutuhkan media
pemasaran yang dilakukan memanfastkan media dalam wujud video agar sanggup
menyederhanakan proses vang ada, sehingga dapat menekan pengeluaran produksi,
pemanfaatan tenaga kerja lebih efektif, serfa secarn totalitas dapat menambah
kinerja industri staupun juga perusahaan. Dengan begitu, adanya medin pemasaran
ini bisa mewujudkan hasil dan tujuan pelaku usaha sunggup melampaui sasaran
yang diinginkan ataupun juga ditargetkan. Media pemasaran ini ialah jawaban yang
tepat dalam pmmsm pmﬂhsﬁm mdmitn dan sebagai kebutuhan
hampir seluruhm dan sekior termasuk dulam seklor atau bagian bisnis.
Pemanfaatan ;ﬂ:ufum: kﬂtlgm Jugn menjodi saluh saty media yang dapat
dimanfaatkan untuk media promosi, dengan mengguna salah satu fitur
didalamnya vakni fitur instagram reels yang mm [peranan penting
dalam proses pembentukan personal brand. Banvak pengguma vang ingin
men:up;whh keesan misalnya sebagai videographer dan phnlwmm

menunjukkan kemampuan dalam bidang videography dan pholum:q:har. Ataupun
mitry ﬂnﬂ.m perusahsan yang ingin mem-branding sebagai tﬂm wisata
yang dapat menarik perhatian audience ataupun juga mempunyal kesan yang bagus.
ik instagion eels memainkan peranan berarti dalani peses BSbusEN personal
brand. Banyak pengguna yang ingin mendapatkan kesan mmh:gn sefaku

dwuphgrxmghnwgmphﬁmﬂan dia hendak mmﬁﬂ:nnhlﬁlmn dalam
bidang videography serta photography. Maupun mitra ataupun industri industri 7
vang m mem- hrlnllil!lg sahﬂli Atempat wisata yang. dapat menarik atensi
audience ‘maupun  juga memiliki kesan yang i'm@u.. Fitur instagram reels

memanglah belum bisa Ww lhilphkm tik tok meski jika
ditinjau secara totalitas wujud serta seluruh nspek vang dipunyai oleh fitur

instagram reels memiliki banyak kemiripan Instagram reels merupakan fitur yang
membolehkan pengguna bust membuat video dengan dilengkapi ospek yang lain
semacam sudio, efek, serta tools. Bukan cuma itu, pengguna bisa menggabungkan
serta merekam sebagian rekaman( footage) untuk dijadikan sesuatu kesatuan video
yang nantinya akan diunggah serta masuk ke halaman explore buat ditonton oleh

pengguna vang lain dengan menyesuaikan konten yang mereka gemari. Contohnya
i)



apabila pengguna kerap menyaksikan konten alam, sering bertraveling. menyukai,
ppalagi berkomentar di akun tersebut, hingga isi dari explore instagramnya
merupakan konten yang seragam. Pengguns bisa menemukan konten instagram
reels dar pengguna lam di halaman explore yang terletak di bagian sangat atas
sehingga konten yang dibuat oleh pengguna akan berkesempatan memperoleh
engagement yang besar dari pemirsa. metode kerja dari fitur instagram reels untuk
memperoleh viewer sangat mirip dengan aplikasi pesaingnya ialah tik ok yang
terlebih dulu mempunyai fitur FYP'{ for your page) yang bisa melakukan seroll ke
bawah unhlkm suatu konten. .

‘Desa wisata ini memiliki beberapa keunggulan potensi dan keunikan daya
mil:‘;uﬁ wisatawan, sxpuh daya tarik pesum'im.- ﬁgi tln'k wisata bustan

Pﬂﬁ!!_“'mt video promosi yang berfema campmg l:h Eﬂlﬂ waHgm
wpoya menmnghkatkan jumlah  pengunjung wisata serta  membern fp.e_mpg?:ﬂ.mun
terhadap para wisatawan agar mengunjungi wisata alam tersebut. Dahn'.'bhﬂuksl
ﬂdm 'pl:mmj, ]ﬁan penulis poskoh mempunya peran yang penting: Penulis
ski '_ qan pekerja kreatif yang bertugas um “menulis mﬁh atau
nmyhnngkm sibuah ide memadi cerits tulis yang HW divisualisasikan
atau bisa jugs disebut dengan gambaran adegan yang akan dibuat dalam film yang
akan w ﬁlim-bmﬂﬁ'ﬂﬂ untuk proses pembuatan vides. Selain ide,
aktivitas pada t!hlp mﬁﬁ;ﬂt adalah mi.-njrilptm: 'p;'.'relsnmn serta para
wnwmﬂhwh&uj’m Menulis naskah skenario merupakan kegiatan
menuliskan ide dan isi darisuatu mudlhm.hnmk-msudmh ditentukan dengan

tujuan akhir bisa divisualisastkan dalam bentuk pengambilan gambar (Widyo,
2019).

Bukit Panguk Kediwung adalsh tempat wisata alam yang terletak di Bantul
tepatnya di Dusun Kediwung Mangunan, Dlinge. Bantul, Yogyvakarta ( Daniswari,
2022). Untuk menikmati indahnya matahan terbit yang dibalut dengan
pemandangan kabut dan hamparan perbukitan, Bukit Panguk Kediwung adalah
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tempatnva. Pengunjung dapat melihat pemandangan alam secara langsung dan ada
beberapa spot foto vaitu beberapa gardu langit vang terbuat dani kavu dan kolam
vang berbentuk hati. Pengunjung dapat menggunakan beberapa fasilitas spot foto
dan melithat pemandangan alam tersebut dan atas gardu langit, dan gardu tersebut
pengunjung dapat melihat hamparan kabut yang indah serta sungai Oya vang
membelih perbukitan di area Imogiri, Bantul,

Untuk meningkatkan wisatawan, m membuat video promosi yang
bertema camping di thl nguhm hwlsam ini memiliki potensi
untuk mEﬂmgkatlﬁ'nn wengan berbentuk audio \-‘Fﬂ.l:,.-lﬂfajﬂ masyarakat bisa
merbctupltkm media mﬁmﬂm camping di Bukit Panguk.

'E.'rﬁuk meningkal ﬁh&‘awan melalui m \'1&5& promosi Desa
wisatn Bukit Pangulk, p’mulis sebagai editor mﬁnﬂmﬂmﬁm beberapa effect
transisi sederhana diantara beberapa potongan video, Dalam pembiiatan video
prlfltnhﬁ ini peran editor mempunyai pekerjaan yang sangnt penting pada pasca
produksi yaitu bertanggung jawab untuk menyusun file-file mentah maﬂﬂd}ll
dari cameraman dan akan diolah sesuai dengan naskah yangselﬂn]tﬁg:
diberi backsound, color grading, effect transisi sederhana pada pergantian dari
beberapapotengan video yang akan ditayangkan agar video menjiidi lebih menarik.

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah
Dari latar belakang masalah tersebut moks rumusan masaloh yang akan menjadi
bahan penelitian penulis adalsh hagaimana penerapan penggunaan transisi yang di
aplikasikan dalam proses editing video promosi camping di Dess Wisata Bukit
Panguk?. - - .
1.3 Tujuan

Berikut adalah tujuan dan manfaat. antara lain :

1. Mempromosikan dan member informasi untuk menank minat wisatawan agar
berkunjung atou camping ke Desa Wisatn di Bukit Panguk.



2, Perancangan video promosi dm media penunjangnya sebagai informasi
menarik perhatian masyarakat untuk mengunjungi Wisata Alam Bukit Panguk.

Wisata bukit panguk agar lebih dik
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