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ABSTRAK

Desa wisata adalah komunitas masyarakat yang terdiri dari penduduk suatu wilayah terbatas yang
bisa saling interaksi secara langsung, serta kesadaran untuk berperan Bersama sesuai kemampuan
masing-masing yang bertujuan untuk meningkatkan potensi secara kondusif bagi berkembangnya
kepariwisataan di wilayah desa tersebut. Kurangnya publikasi dalam bentuk video promosi
dijaman yang serba digital ini mengakibatkan kurangnya informasi yang tersampaikan kepada
wisatawan. Wisatawan tidak banyak mengetahui potensi wisata yang ada di desa wisata tersebut,
oleh karena itu penulis memproduksi video promosi camping di desa wisata bukit panguk, penulis
membuat video promosi tersebut kurangnya publikasi di sosial media dalam melakukan kegiatan
camping di bukit panguk. Pada Produksi video ini penulis berperan sebagai editor video yang
megolah data video dari kamera hingga proses editing sehingga pesan-pesan video tersebut dapat
tersampaikan dengan baik ke masyarakat. Dalam proses editing video promosi, penulis
menggunakan transisi video yang sederhana dan umum digunakan supaya informasi video promosi
tersebut mudah dipahami oleh masyarakat.

Kata kunci: Desa Wisata, Video Promosi, Bukit Panguk, Editor, Editing Video

ABSTRACT

A tourism village is a community of people consisting of residents of a limited area who can
interact directly with each other, as well as awareness to play a role together according to their
respective abilities which aims to increase the potential in a manner conducive to the development
of tourism in the village area. The lack of publications in the form of promotional videos in this
all-digital era has resulted in a lack of information conveyed to tourists. Tourists don't know much
about the tourism potential in the tourist village, therefore the author produces a camping
promotional video in the Panguk Bukit Tourism Village, the author makes the promotional video
for the lack of publicity on social media in carrying out camping activities on Panguk Hill. In this
video production, the author acts as a video editor who processes video data from the camera to
the editing process so that the video messages can be conveyed properly to the public. In the
process of editing the promotional video, the author uses simple and commonly used video
transitions so that the promotional video information is easily understood by the public.

Keywords: Tourism Village, Promotional Video, Panguk Hill, Editor, Video Editing
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