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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa sebagian besar
responden sadar akan pentingnva perilaku adaptasi kebiasaan baru di tengah
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Sedangkan besar pengaruh kampanye public relations terhadap minat
berkunjung wisatswan, berdasarkan koefisien determinasi (R Square) dalam
penelitian ini diketahui sebesar 0,324 artinya baliwa pengaruh variohel bebas
terhadap variabel terikat adalah sebesar 32.4% dan sisanya dipengaruhi oleh
variabel lain vang tidak diteliti dalom penelition ini. Kampanye public
redations berpengarub secara positif terhodap minat berkunjung wisatawan
HeHa Sky View dengan koefisien regresi sebesar 0,758, Artinya bahwa setiap

75



penambahan 1% nilai kampanye pubfic relations, maka nilai minat
berkunjung wisatawan hertambah sebesar 0,758,

5.1 Saran
Berdasarkan hasil riset mengenai pengaruh kampanye public relations
terhadap minat berkunjung wisatawan.dalam hal ini khususmya pengikut akun
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